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CONCORRENCIA

027/2025

PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA LUZIA (985155)
SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

OBJETO

Contratacao de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia
de propaganda, cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a conceituacéo,
a concepcao, a criacao, a execucgao interna, a intermediacdo e a supervisao
da execucéo externa e a distribuicdo de agdes publicitarias junto a publicos
de interesse, de acordo com as especificacOes, as métricas e os padrdes de
desempenho e de qualidade estabelecidos no Termo de Referéncia, anexo I
deste instrumento.

VALOR TOTAL DA CONTRATA(;AO
R$ 3.500.000,00 (Trés Milhdes e Quinhentos Mil Reais)

DATA DA SESSAQO PUBLICA
Dia 28/11/2025 as 10h (horéario de Brasilia)

CRITERIO DE JULGAMENTO:
Técnica e precgo

MODO DE DISPUTA:
PRESENCIAL

PREFERENCIA ME/EPP/EQUIPARADAS
SIM
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Baixe o APP Compras.gov.br
e apresente sua proposta!
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PREFEITURA DE SANTA LUZIA
SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO

CONCORRENCIA N° 027/2025
(Processo Administrativo n°18225/2025)

Torna-se publico que o (a) SECRETARIA MUNICIPAL DE GOVERNO, da Prefeitura Municipal de
Santa Luzia/MG, por meio da Geréncia de LicitacBes e Contratos da SMAE, sediado (a) na Av. VIII, n® 50,
Bairro Carreira Comprida, Santa Luzia/MG realizara licitagdo, na modalidade CONCORRENCIA na forma
PRESENCIAL, nos termos da Lei n® 14.133, de 1° de abril de 2021 e demais legislaces aplicaveis e, ainda,
de acordo com as condi¢Bes estabelecidas neste Edital.

A sessdo publica para o recebimento dos invélucros tera inicio as 10 (dez) horas do dia 28 de
novembro de 2025, na sede administrativa: Auditério da Prefeitura Municipal de Santa Luzia/MG, Av. VIII, n®
50, Bairro Carreira Comprida, Santa Luzia/MG.

Nessa ocasido, deverdo ser apresentados os invélucros contendo:

1. Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via N&o ldentificada (invélucro n° 1);

2. Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via ldentificada (invélucro n° 2);

3. Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de SolugBes de Problema de Comunicacéo
(invélucro n° 3);

4. Proposta de Preco (involucro n° 4).

Os documentos de habilitagédo (invélucro n° 5) serdo recebidos em data e horario a serem designados
pela Comissdo de Contratagéo.

N&o havendo expediente nas datas supracitadas a abertura da sessao ficara prorrogada para o primeiro
dia util subsequente, nos mesmos hordrios, salvo disposi¢do contraria.

N&o sera aceita, em qualquer hipétese, a participacdo de licitante retardatario, a ndo ser como ouvinte.

CONSULTAS AO EDITAL: SITE: https://www.santaluzia.mg.gov.br/v2/index.php/licitacao/

ESCLARECIMENTOS PELO E-MAIL: cpl@santaluzia.mg.gov.br

Pagina 3|88
Camara Nacional de Modelos de Licitacdes e Contratos da Consultoria-Geral da Unido
Modelo de Edital — Concorréncia — Técnica e Preco - Lei n® 14.133, de 2021
Aprovado pela Secretaria de Gestdo e Inovagao
Identidade visual pela Secretaria de Gestéo e Inovagéo
Atualizagdo: JUN/2024



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm
https://www.santaluzia.mg.gov.br/v2/index.php/licitacao/
mailto:cpl@santaluzia.mg.gov.br

EDITAL - CONCORRENCIA N° 027/2025

1. DO PREAMBULO

1.1. A Prefeitura Municipal de Santa Luzia, com sede na Avenida VIII, n° 50, B. Carreira Comprida —
Santa Luzia/MG — CEP 33.045-090, inscrita no CNPJ sob o0 n° 18.715.409/0001-50, isento de inscricdo
estadual, torna publico a abertura do PROCESSO ADMINISTRATIVO N°18225/2025, na modalidade
CONCORRENCIA N° 027/2025, na forma presencial, do tipo “TECNICA e PREGO”, sob o regime de
execucdo indireta de empreitada por preco unitario, nas condi¢cfes fixadas neste edital e anexos, sob a
égide da Lei n° 12.232/2010, Lei n® 14.133/2021, Lei n° 4.680/65 e Normas Padrdo do CENP, que
regulamentam as licitacdes e contratacdes de servicos de publicidade.

2. DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

2.1 A concorréncia sera realizada, em sessao publica, as 10 horas do dia 28 de novembro de 2025, no
auditério da Prefeitura Municipal de Santa Luzia/MG, Av. VIII, N50, B. Carreira Comprida.

2.1.1. Osinvélucros 01, 02, 03, 04 e 05 poderéo ser entregues diretamente a Comissédo de Contratacao no
inicio da sessao correspondente, no endereco e horario pré-agendado.

2.2. Os trabalhos serdo conduzidos pela Comissdo de Contratacdo e pela Subcomissdo Técnica,
devidamente designada na forma prevista neste edital e na Lei.

2.3. Setor requisitante: Secretaria de Governo

2.4. O valor da contratacio esta estimado em R$ 3.500.000,00 (TRES MILHOES E QUINHENTOS MIL
REAIS). O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, contados da data de assinatura do
contrato, podendo ser prorrogado nos termos da Lei Federal 14.133/2021.

2.5, Aplicam-se as licitacdes e contratos disciplinados pela Lei n°® 14.133/21 as disposi¢cdes constantes
dos arts. 42 a 49 da Lei Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006. Entretanto, os beneficios ndo
serdo aplicados, no caso de licitagcdo para aquisicdo de bens ou contratacdo de servicos em geral, cujo
valor estimado for superior a receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de
pequeno porte.

2.6. Para todas as referéncias de tempo contidas neste Edital serd observado o horério oficial de Brasilia
— DF.

3. DO OBJETO

3.1 Constitui objeto da presente licitacdo a contratacdo de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente
gue tem por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepc¢ao, a criagado, a execucao interna,
a intermediacgdo e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de ac¢des publicitarias junto a publicos
de interesse.

3.2. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s servicos
especializados pertinentes:

3.2.1 Ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagédo e de geragéo de
conhecimento relativos & execug¢éo do contrato;

3.2.2 A producéo e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

3.2.3 A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitéria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansédo dos
efeitos das mensagens e das a¢bes publicitarias;

Pagina 4|88
Camara Nacional de Modelos de Licitacdes e Contratos da Consultoria-Geral da Unido
Modelo de Edital — Concorréncia — Técnica e Preco - Lei n® 14.133, de 2021
Aprovado pela Secretaria de Gestdo e Inovagao
Identidade visual pela Secretaria de Gestéo e Inovagéo
Atualizagdo: JUN/2024



EDITAL - CONCORRENCIA N° 027/2025

3.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacéo terdo a finalidade de:

331 Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do Governo Municipal,
0 publico-alvo e os veiculos de divulgacao nos quais serao difundidas as campanhas ou pegas;

3.3.2 Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e a divulgacao de mensagens;

3.3.3 Possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusédo de
matéria estranha ou sem pertinéncia temética com a ac¢éo publicitaria.

3.4. Os servicos previstos acima nao abrangem as atividades de promocgédo, de patrocinio, de
relacBes publicas, de assessoria de comunicacéo e de imprensa e a realizacao de eventos festivos de
qualquer natureza.

3.4.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido os
projetos de veiculagdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo
de divulgacdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos
comercializados por veiculo de divulgagéo.

3.5. Os licitantes deverdo ser capazes de executar todo 0 objeto da presente licitacao.

4. DAS CONSULTAS, ESCLARECIMENTOS E IMPUGNACAO AO EDITAL

4.1, O Edital encontra-se disponivel no site: https://www.santaluzia.mg.gov.br/v2/index.phpl/licitacao/ ou,
ainda, poderd ser obtido na sala do setor de LicitacGes e Contratos, nimero 38, na sede da Prefeitura,
no horério de 9h as 12h e de 14h as 16h, mediante o prévio recolhimento dos emolumentos, que
perfazem o valor unitario de R$ 0,15 (quinze centavos) por folha copiada.

4.2 Os licitantes que tiverem interesse em participar do certame obrigam-se a acompanhar as
publicacBes referentes ao processo no site, quando for o caso, com vista a possiveis alteracdes e avisos.

4.3. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar este Edital por irregularidade na aplicacdo da Lei
n°® 14,133, de 2021, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias Uteis antes da data fixada para a abertura
do certame, devendo a Administracdo julgar e responder a impugnacdo em até 3 (trés) dias Uteis, limitado
ao ultimo dia util anterior & data de sua abertura.

4.4, A impugnacdo poderd ser realizada mediante peticAo a ser enviada para o e-mail:
cpl@santaluzia.mg.gov.br ou protocolada junto & Comisséo de Contratagdo, na sede da Prefeitura.

4.5, A Prefeitura ndo se responsabilizard por impugnacdes enderecadas via postal ou por outras formas,
entregues em locais diversos do mencionado no item acima, e que, por isso, ndo sejam protocolizadas no
prazo legal.

4.6. Acolhida a impugnacéo, serd designada nova data para a realizacdo do certame, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteracdo nado afetar a formulacdo das propostas.

4.7, A decisdo da Comisséo de Contratacdo serd enviada ao impugnante por e-mail, e seradivulgada no
site da Prefeitura Municipal de Santa Luzia para conhecimento de todos os interessados.

4.8. O licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento e/ou impugnacédo, nenhum termo
gue possibilite a identificagcdo de sua proposta técnica, referente ao invélucro n° 1 (Plano de Comunicacao
Publicitaria — via n&o identificada).
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5. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

5.1. Poderéo participar desta concorréncia, as agéncias que possuirem as condi¢cdes estabelecidas para
atendimento do objeto proposto, nos termos estipulados neste Edital e ha Lei n° 12.232/2010.

5.2. Nao podera participar da presente licitacdo a pessoa juridica:

5.2.1.1. Suspensa de participar em licitacdo e impedida pela Prefeitura Municipal
de Santa Luzia;

5.2.1.2. Declarada inidénea para licitar ou contratar com quaisquer oOrgaos da
Administracéo Publica;

5.2.1.3.  Reunidas em consorcio;

5.2.1.4. Com faléncia decretada, dissolucdo ou liquidacéo;

5.2.1.5.  Cujo objeto social ndo seja compativel com o objeto desta licitacao;
5.2.1.6.  Agéncia estrangeira ndo autorizada a funcionar no pais;

5.2.1.7.  Agéncias integrantes de um mesmo grupo econdmico, assim entendidas
aquelas que tenham diretores, socios ou representantes legais comuns, ou
gue utilizem recursos materiais, tecnolégicos ou humanos em comum, exceto
se demonstrado que ndo agem representando interesse econdmico em
comum;

5.2.2 Que se enquadrem nas vedacdes previstas no art. 14 da Lei n°® 14.133/21;

5.2.3 Que ndo atendam as condicdes deste Edital e seus anexos.

5.3. E vedado a qualquer pessoa representar mais de um licitante na presente licitac&o.

5.4. Cada proponente apresentara uma so6 proposta de acordo com as exigéncias deste Edital.

5.5. O proponente arcard integralmente com todos os custos de preparacdo e apresentacdo de sua
proposta, independente do resultado do procedimento licitatério.

5.6. A participacdo no certame implica aceitar todas as condi¢Bes estabelecidas neste Edital.

5.7. A observancia das vedacdes sdo de inteira responsabilidade do licitante que, pelo

descumprimento, sujeita-se as penalidades cabiveis.

6. CREDENCIAMENTO

6.1. A representacdo podera ser feita por procurador munido de instrumento publico ou particular e por
Carta de Credenciamento, conforme modelo do Anexo Ill, comprovando a outorga de poderes necessarios
para a formulacdo de propostas e a prética de todos os demais atos inerentes a licitacdo, juntamente com
copia do documento de identidade do credenciado ou procurador.

6.1.1 O instrumento que comprovara a representatividade do proponente sera:

6.1.1.1. Para procurador - além da carta de credenciamento indicada no subitem 6.1, devera ser
apresentado documento comprobatério dos poderes de quem subscreve a carta; e;

6.1.1.2. Para socio, dirigente ou assemelhado - além da carta de credenciamento indicada no
subitem 6.1, deverd ser apresentada cOpia do Ato Constitutivo juntamente com a(s) alteracao(ées) ou
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ato consolidado, e Ata de Eleicdo ou outro documento equivalente apto a produzir os mesmos efeitos,
contendo o periodo de mandato do dirigente ou Diretoria (ou equivalente), que comprove(m) sua
capacidade de representacdo legal, com expressa previsdo dos poderes para manifestar pela
sociedade, dar declarag@es, receber intimacdo, interpor e renunciar a recurso, assim como praticar
todos os demais atos pertinentes ao certame, em nome do proponente.

6.2. O representante devera estar munido de documento habil de identificag&o.

6.3. A auséncia do credenciamento ndo constituira motivo para a inabilitacdo ou desclassificacdo do
proponente, mas impedira o seu respectivo representante de se manifestar nas sessoes.

6.4. As pessoas que ndo comprovarem possuir poderes para representacdo legal do proponente
somente poderdo participar da sessdo como ouvintes, ndo podendo consignar em ata suas observacdes,
rubricar documentos, nem praticar os demais atos pertinentes a licitacao.

6.5. A qualguer momento durante o processo licitatorio, o interessado poderd substituir seu
representante, desde que devidamente credenciado.

6.6. Serdo admitidas fotocopias sem autenticacdo cartorial, desde que 0s respectivos originais sejam
apresentados a Comisséo de Contratagdo para autenticacao.

6.7. Seréa admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante.

7. DA APRESENTACAO DOS INVOLUCROS - TECNICA E PRECO

7.1. Proceder-se-4 o recebimento dos involucros n° 1, 2, 3 e 4 contendo os documentos da Proposta
Técnica e Proposta de Precos, na sessdo publica de abertura, observado as determinacdes contidas
abaixo:

7.2. INVOLUCRO N° 1

7.2.1 Deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
Identificada, em estrita conformidade com as especificagbes constantes no Edital e no Termo de
Referéncia;

7.2.2 SO sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada que estiver
fechado e acondicionado no invélucro padronizado A3, com etiqueta afixada na face e no canto superior
direito — na posicdo paisagem -, fornecido previamente e obrigatoriamente, pela Prefeitura Municipal de
Santa Luzia;

7.2.3 O invélucro padronizado devera ser retirado pelo licitante interessado, no horario das 10 as
16 horas, Avenida VIII, n° 50, B. Carreira Comprida — Santa Luzia/MG — CEP 33.045-090.

7.2.4 O invélucro padronizado somente sera entregue a agéncia que o solicite formalmente por
escrito e contra recibo de entrega.

7.2.5 O invdlucro padronizado ndo podera: ter nenhuma identificacdo; apresentar marca, sinal,
etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacéo do licitante; estar danificado ou deformado as
pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo do
licitante; ter nenhum escrito, anotac¢éo, identificacdo ou qualquer elemento na parte externa do envelope.

7.3. INVOLUCRO N° 2

7.3.1 Deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria — Vialdentificada, que
contera o0 mesmo teor da via nao identificada, no que diz respeito a questdo dos textos, com excegao
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dos exemplos de pecas referentes a ideia criativa, devendo ser entregue em papel timbrado do licitante,
datado e assinado na Ultima pagina e rubricada nas demais.

7.3.2 O invélucro devera ser providenciado pelo licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde queinviolavel, quanto as informacdes de que trata,
até sua abertura;

7.3.3 Deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

INVOLUCRO Ne 2
CONCORRENCIA N2 XXX. PROCESSO

LICITATORIO XXX.
Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada

AGENCIA:
CNPJ:
E-mail(s)
Telefone(s)
Celular(es)

7.4. INVOLUCRO N° 3

7.4.1 Devera estar acondicionado o Conjunto de InformacBes contendo: a Capacidade de
Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solu¢cdes de Problemas de Comunicac¢éo;

7.4.2 O invdlucro devera ser providenciado pelo licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde queinviolavel, quanto as informacdes de que trata,
até sua abertura.

7.4.3 N&o podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada (Invélucro n® 1) que possibilite a
identificac8o da autoria deste, antes daabertura do invélucro 2;

7.4.4 Deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Pagina 8|88
Camara Nacional de Modelos de Licitacdes e Contratos da Consultoria-Geral da Unido
Modelo de Edital — Concorréncia — Técnica e Preco - Lei n® 14.133, de 2021
Aprovado pela Secretaria de Gestdo e Inovagao
Identidade visual pela Secretaria de Gestéo e Inovagéo
Atualizagdo: JUN/2024



EDITAL - CONCORRENCIA N° 027/2025

INVOLUCRO N° 3
CONCORRENCIA N2 XXXX.

PROCESSO LICITATORIO N2 XXXXX.

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugbes de Problema de Comunicagéo.

AGENCIA:
CNPJ:
E-mail(s)
Telefone(s)
Celular(es)

7.5. INVOLUCRO N° 4
7.5.1 A Proposta de Precos devera ser entregue acondicionada no invélucro n° 4;

7.5.2 O involucro devera ser providenciado pelo licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde queinviolavel, quanto as informacdes de que trata,
até sua abertura.

7.5.3 O invélucro devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

INVOLUCRO n° 4
CONCORRENCIA N2 XXXXX. PROCESSO

LICITATORIO N2 XXXXXX.

PROPOSTA DE PRECOS
AGENCIA:

CNPJ:
E-mail(s)
Telefone(s)
Celular(es)

8. DOS REQUISITOS DE APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

8.1 O licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com as especificagbes a
seguir:

QUESITOS
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1. Raciocinio Basico

2. Estratégia de Comunicagédo Publicitaria

Plano de Comunicacao Publicitaria

3. ldeia Criativa

4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

Conjunto de Informagdes

1. Capacidade de Atendimento

2. Repertoério

3. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo

8.2 A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressodes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
8.3 A Proposta Técnica devera ser entregue acondicionada nos invélucros n° 1, n® 2 e n°®3, em

estrita observancia das condi¢c8es indicadas no Briefing.

0. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA

9.1 Os textos do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada deverdo ser apresentados
de acordo com a seguinte formatacao:

a) Em papel A4 — 75 g/m2 a 90 g/m2, branco;

b) Caderno Unico, orientacdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e
contracapa em papel branco, formato A4 e com 75 g/m2 a 90 g/m2;

c) Espagamento de 3 (trés) cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Espagamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos e

subtitulos, titulos, subtitulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Alinhamento justificado do texto;
f) Com texto e numeragéo de paginas em fonte “arial”, estilo “normal”, cor “automatico”, tamanho
“12 pontos”;

0) Numeragdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, cor “automatico”, pelo editor de
textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito;
h) Negritos, sublinhados, italicos e caixa alta poderéo ser utilizados para destaques no texto.

9.2 Os quesitos “Raciocinio Basico”, “Estratégia de Comunicagéo Publicitaria” e “Estratégia de Midia
e N&o Midia” poderéo ter gréficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:
a) os gréficos e/ou tabelas podem ser editados em cores;
b) os dados e informag8es dos quadros e/ou tabelas podem ser editados na fonte, estilo, cor
e tamanho a escolha da licitante.
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9.3 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacédo Publicitaria e da Ideia Criativa
e de sua relacdo de pecas, estdo limitados, no conjunto, a 15 (quinze) paginas, ndo computadas nesse
limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separagéo dos quesitos.
9.4 O Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via Nao Identificada, ndo podera ter informacédo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s60 e de forma inequivoca, possibilite a
identificacdo de sua autoria antes da aberturado involucro n° 2.

9.5 O Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via Nao ldentificada, composto dos quesitos Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicacgédo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia devera
ser elaborado com base no Briefing, parte integrante do Termo de Referéncia, observadas as seguintes
disposicoes:

9.5.1 Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das
necessidades de comunicacdo publicitaria do Executivo Municipal para
enfrentaros desafios ou os problemas, geral e ou especifico, de comunicacao;

9.5.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das
linhas gerais da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou
especificos, de comunicacgédo a serem enfrentados.

9.5.3 Ideia Criativa: apresentacéo pela licitante de defesa da campanha publicitaria,
através de textos e pecas, observadas as seguintes disposicoes:

a) Apresentar relacdo de todas as pecas que julgar necessarios para a
execucdo da sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como
previsto no Edital, com comentdrios sobre cada peca.

b) Da relacédo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 06 (seis)
pecas como exemplos para corporificar objetivamente sua proposta de solucéo
dos desafios ou problemas, gerais e ou especificos, de comunicagéo, conforme
explicitado na estratégia de comunicacgéo publicitaria;

c) As pecas da campanha destinadas a midia impressa ou outras
apresentacdes deverdo ser apresentadas soltas, separadamente do caderno
Gnico mencionado anteriormente, em papel 180 gramas com 420x297mm
(formato A3) e as pecas eletrbnicas em Pendrive, CD ou DVD, que também
deverdo ser anexados no papel A3, através de suporte ou dentro de invélucro
branco proprio para Pendrive, CD ou DVD colados no A3 aqui especificado.

cl) Cada peca da campanha deverd trazer especificacdo sucinta destinada a
facilitar a identificacdo e analise pelos integrantes da Subcomissdo Técnica
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, outdoor etc.);

c2) As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que ndo prejudique sua leitura e ndo ultrapassem o formato 420x297mm
(formato A3);

c3) As pecas eletrdnicas poderdo ser apresentadas em midia digital e/ou em
impresso, podendo também serem apresentadas em ambas as formas
conjuntamente, sendo consideradas neste caso, uma Unica peca.

d) Para fins de cOmputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’,
até o limite de que trata a alinea ‘b” acima, devem ser observadas as seguintes
regras:

dl) Asreducdes e variacbes de formato serdo consideradas como uma
peca,
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d2) Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido
limite;

d3) Andncio composto de paginas seqlenciais para qualquer meio sera
considerado uma peca;

d4) Adesivagem de  fingers e similares serd considerada uma peca;

d5) Um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam
formadas por animacdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado
ao hotsite, sera considerado uma peca;

d5.1) Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea acima,
ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

e) Um banner e outra peca para o qual ele esteja direcionado serdo
considerados duas pecas.

f) Um aplicativo com todas as suas telas sera considerado uma Unica peca,
desde que apresentadas na mesma folha e desde que ndo prejudique a
leitura;

g) Para fins desta Concorréncia sdo considerados meios de comunicacao: TV
(aberta e por assinatura); Radio (AM/ FM); Revista; Jornal; Cinema; Internet
(Site; Redes Sociais, mobile e desktop); Midia Exterior (Outdoor; Backbus;
Mobiliario urbano; Painéis e afins, carro de som); Material impresso (folheto;
revista; cartilha; apostila; folder; flyer; jornal; livreto; banner; faixa); Material
promocional (material de ponto de venda; samping; cartaz; blimp; wobler;
totem; display, etc.).

9.5.4 Estratégia de Midia e Nao Midia: Defesa constituida de no maximo 5 (cinco)
laudas, no qual a licitante explicitara e justificara a estratégia e as téticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagéo publicitaria
por ela sugerida e em funcdo do tempo e da verba referencial indicados no
Briefing, sob a forma de textos, tabelas, gréaficos e planilhas.

9.5.4.1 Simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas
as pecas destinadas a veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a
forma de textos, listas, graficos e planilhas, cujo valor estimado da
campanha integral simulada serd de até R$ 650.000,00 (seiscentos e
cinquenta mil reais).

9.5.4.2 Dessa simulacdo devera constar um quadro resumo geral com
informacdes sobre, pelo menos:

9.5.4.2.1 o periodo de distribuicdo das pecas;

9.5.4.2.2 as quantidades de insercdes das pecas em veiculos de
divulgacéo;

9.5.4.2.3 os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos
alocados em veiculos de divulgagdo, separadamente por
meios;
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9.5.4.24 os valores (absolutos e percentuais) alocados na
producdo e ou na execugao técnica de cada peca
destinada a veiculos de divulgacao;

9.5.4.25 as quantidades a serem produzidas de cada peca;

9.5.4.26 os valores (absolutos e percentuais) alocados na
producéo de cada peca de nao midia;

9.5.4.27 os valores (absolutos e percentuais) alocados na
distribuicdo de cada peca de ndo midia.

9.5.4.3 Nessa simulacao:

9.5.4.3.1 Os precos das insercées em veiculos de comunicacéo
devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicacdo do Aviso de Licitagao;

9.5.4.3.2 Deve ser desconsiderado o repasse de parte do
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65 e
Normas Padréo do CENP;
9.5.4.3.3 Devem ser desconsiderados 0s custos internos e os
honorarios sobre todos os servigcos de fornecedores;
9.5.4.3.4 Para veiculos de comunicacdo e divulgacdo que néao
atuem com tabelas de precos publicas, mas que possam
ser considerados como formas inovadoras de
comunicacdo (tais como midia programatica, trading
desks e redes sociais) a licitante devera informar o
montante de investimento proposto a ser utilizado com
essas ferramentas no ambito de sua estratégia, assim
como para o alcance dos objetivos previamente
estabelecidos, definindo em sua proposta quais métricas
serdo utilizadas para atingi-los (Ex: cpm, true views, taxa
de impresséo, geragéo de leads, custo por alcance, cpc,
cpe, custo por visualizagdo de video, custo por curtida,
entre outros).
9.5.4.4 Para fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, a
exemplo da programacdo de publicidade nas redes sociais, esta
inserida no conceito de forma inovadora de comunicacao.
9.5.4.5 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem
do prazo legal, os pregcos de tabela a que se refere a alinea ‘@’ do
subitem 8.4.5.7, devem ser os vigentes na data de publicacdo do novo
Aviso de Licitacao.
9.5.4.6 As listas, gréaficos, planilhas, e o quadro resumo da Estratégia de
Midia e ndo Midia, ndo tem limitagdo quanto ao nimero de paginas.

10 PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

10.1 O Plano de Comunicacao Publicitéria — Via ldentificada, sem os exemplos de pecas da Ideia
Criativa, devera constituir-se em copia fiel da via ndo identificada, em papel A4, com as
seguintes especificidades:

a) ter aidentificagdo do licitante e ser apresentado em papel timbrado;
b) ser datado;

c) estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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11 CONJUNTO DE INFORMAGOES

11.1 Capacidade de Atendimento

11.1.1 O licitante devera apresentar os documentos e informacfes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de
cores, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.1.2 A Capacidade de Atendimento do licitante devera ser constituida por caderno
especifico, com capa, contracapa e conteddo com impressdo em papel livre
de tipo e gramatura, no tamanho (A4) 21,0cm x 29,7cm ou (A3) 29,7cm X
42,0cm, encadernadas a esquerda com espiral ou wire-o, com fontes e
espacamentos a livre escolha da licitante, composto por textos, listas, graficos,
diagramas, fotos e ou outros recursos por meios dos quais a licitante
discriminara:

a) A relacdo da equipe técnica que sera colocada a disposicdo da execucado do
contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacao,
producdo de radio, TV, cinema, internet, producdo gréfica, midia e
atendimento;

al) A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido
contendo, no minimo, 0 home, a formacéo e a experiéncia dos profissionais;

a2) Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto desta
contratacdo, admitida sua substituicdo, quando da efetiva contratacdo, por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovacgao prévia
do Setor de Comunicacéo da Prefeitura Municipal de Santa Luzia.

b) As instalacdes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que serdo colocados
a disposicéo para a execugéo do contrato;

c) A sistemética de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na
elaboracao de plano de midia.

11.1.3 N&o ha limitagdo de nimero de paginas para apresentagdo da Capacidade de
Atendimento. As paginas deverdo ser rubricadas, e, assinada na Ultima por
guem detenha poderes de representacdo do licitante, na forma de seus atos

constitutivos, devidamente identificado.

11.1.2 Repertorio

11.1.2.1 O licitante devera apresentar o Repertorio com a ficha técnica e
as pecgas por caderno especifico, com capa, contracapa e conteldo com
impressdo em papel livre de tipo e gramatura, no tamanho (A4) 21,0cm x
29,7cm ou (A3) 29,7cm x 42,0cm, encadernadas a esquerda com espiral ou
wire-0, com fontes e espacamentos a livre escolha da licitante, em folhas
rubricadas e assinada na Ultima por quem detenha poderes de representacdo do
Licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.1.2.2 No Repertério deverdo ser apresentadas até 10 (dez) pecas e as
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respectivas fichas técnicas de cada uma delas, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢ao ou
distribuicdo, observado o seguinte:
a) As pecas devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 1° de
janeiro de 2016, conforme art. 6°, inc. X da Lei 12.232/10;
b) As pecas eletronicas deverdo ser apresentadas em Pendrive, CD ou DVD,
executaveis no sistema operacional Windows, anexados no papel A3, através de
suporte ou dentro de envelope proprio, ou outro meio de fixacao;
Cc) Para cada pega prevista acima, deverd ser apresentada correspondente
ficha técnica com a indicacdo sucinta dos problemas que se propds a resolver e
os resultados alcangados, bem como a identificagdo da licitante e de seu cliente,
além do titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, e exposicdo e ou
distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de pelo menos, um veiculo que
divulgou cada peca.

f) As pecas finalizadas deverdo estar anexadas ao caderno.

11.1.2.3 Nao ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo das
fichas técnicas do Repertério.

Relatos de Solug¢fes de Problemas de Comunicacéao

O licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de SolugcGes de Problemas de
Comunicagdo, cada um com o méaximo de 04 (quatro) paginas, em que serado
descritas solucdes bem-sucedidas de problemas de comunicac¢do planejadas e
propostas por ela e implementadas por seus clientes, por caderno especifico com
capa, contracapa e conteudo com impressdo em papel livre de tipo e gramatura, no
tamanho (A4) 21,0cm x 29,7cm ou (A3) 29,7cm x 42,0cm, encadernadas a esquerda
com espiral ou wire-o, com fontes e espacamentos a livre escolha da licitante, em
folhas rubricadas e assinada na Ultima por quem detenha poderes de representacdo
da Licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

a) As campanhas devem ter recebido a autorizacdo para sua produgdo ou terem

sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2016, conforme art. 6°, inc. X da Lei

12.232/10.

b) Os relatos deverdo estar formalmente referendados com a assinatura dos

respectivos clientes através da via original ou cépia autenticada em cartério, ou

assinatura eletrénica digital.

¢) Em cada Relato devera constar a indicagcdo do nome empresarial do cliente e

a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seunome e cargo ou

funcgéo, e por Ultimo as respectivas fichas técnicas das pecas daquele Relato.

11.1.2.6 Para cada Relato, € permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas,

independentemente do meio de divulgacdo, tipo ou caracteristica da peca, sendo
que:
d) As pecas eletrénicas deverdo ser apresentadas em Pendrive, CD ou DVD,
executaveis no sistema operacional Windows, anexadas no caderno.
e) As pecas gréficas finalizadas deverdo estar anexadas ao caderno ou ser
apresentadas impressas desde que preservadas, em qualquer hipétese, a
compreenséo de seu conteldo e a indicacdo de suas dimensdes originais.
f) Para cada peca constante do Relato, deverd ser apresentada uma ficha
técnica. As fichas técnicas deverdo conter a razdo social do cliente, o tipo e 0
titulo da peca, indicacdo de um veiculo onde foi inserida, 0 més e ano de sua
veiculagdo e serem anexadas ao caderno contendo os respectivos Relatos, nao
sendo estas computadas para efeito do limite de laudas exigidas.
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12. DOS REQUISITOS DE APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PREGO

12.1 A Proposta de Preco devera ser elaborada conforme modelo do Anexo I, informando o
percentual referente ao desconto a ser concedido sobre o0s custos internos presentes na Lista
de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais, e aqueles percentuais incidentes sobre o valor:

a) Da produgdo e a execugdo técnica de peca e ou material;

b) Do planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as pecas e acOes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas;
¢) Da criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo publicitaria destinada a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias
d) Da contratagdo de midia digital, no caso em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo
desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65.

12.2  Os licitantes deverdo observar ainda que néo sera aceito:
| - Desconto inferior a 30% (vinte por cento) sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais;
Il - Percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre servicos de terceiros
(subitem 3.6.1 das Normas Padrdo do CENP);
Il - Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) sobre o valor respectivo, quando a
responsabilidade da Agéncia limitar-se-a exclusivamente a contratacdo ou pagamento do
servigo ou suprimento (subitem 3.6.2 das Normas Padrdao do CENP);
IV - Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € 0 expresso por
extenso, sera validado o percentual por extenso;
V - Os percentuais de honorarios, assim como os de descontos propostos sera de exclusiva
responsabilidade do licitante e n&o lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a
ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro
pretexto;

VI - Os percentuais de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os
custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execuc¢ao dos servi¢os objeto desta
licitacdo e exercidos pela Agéncia contratada, tais como despesas com pessoal, administracao
e encargos (obrigacdes sociais, impostos, taxas, etc).

12.3 As condi¢des acima levam em conta os precos de mercado e 0os moldes estabelecidos
referencialmente pelas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, incorporadas ao sistema legal
por forca do disposto no Decreto n. 4.563/2002, do disposto no inciso V do artigo 6° da lei
12.232/2010 e ainda o inciso Ill do art. 59 da Lei 14.133/2021, os quais dispbe que a
apresentacdo da Proposta de Preg¢o contera quesitos representativos das formas de
remuneracao vigentes no mercado, evitando-se a inexequibilidade do contrato administrativo
que vier a ser firmado.

12.4 A Proposta de Preco devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representacéo do licitante, na forma de seus atos constitutivos.
12.5 Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco dos licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas.
12.6 A classificacdo das Propostas de Preco observar4d a ordem crescente dos
percentuais apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que
receber maior pontuacgéo.
12.7 O prazo de validade da Proposta de Preco dever4 ser de, no minimo, 90
(noventa). dias contados a partir de sua apresentacéo.
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13. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
13.1 A Subcomissdo Técnica analisard as Propostas Técnicas dos licitantes quanto ao
atendimento das condicbes estabelecidas no Termo de Referéncia, Edital e em seus
anexos.
13.2 Seréo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento,
0s seguintes atributos da Proposta, em cada quesito:

13.2.1 Plano de Comunicagao Publicitaria
13.2.2 Raciocinio Basico — 20 pontos
a) Acuidade de compreensdo das fungBes e do papel do Municipio nos contextos
social, politico e econdmico; (maximo de 5 pontos)
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da Prefeitura Municipal de
Santa Luzia com seus publicos; (maximo de 5 pontos)
c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicacao publicitaria; (maximo de 5 pontos)
d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicacdo estabelecidos pelo
briefing. (méximo de 5 pontos).

13.2.3 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — 20 pontos
a. O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha
apresentada atende ao briefing; (maximo de 5 pontos)

b. A adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicacdo propostos e as
possibilidades de desdobramentos positivos para a comunicacdo da Prefeitura com
seus diversos publicos; (méximo de 7 pontos)

C. A consisténcia légica e a clareza na argumentacao. (maximo de 8 pontos)

13.2.4 Ideia Criativa — 20 pontos

d. A relacdo de coeréncia e consequéncia com 0 que estiver proposto na
Estratégia de Comunicacdo; (méximo de 5 pontos)
e. Sua pertinéncia as atividades do Governo Municipal e a sua insercdo na

sociedade; (maximo de 5 pontos)
f. A qualidade criativa das pecas publicitarias apresentadas; (méximo de 5
pontos)
g. A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos; (méximo de
5 pontos)
13.2.5 Estratégia de Midia e Nao Midia— 10 pontos
h. A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo da estratégia e na
escolha dos meios; (maximo de 3 pontos)
i. O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos;(maximo de 3 pontos)
j- A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribui¢do das pecas. (maximo de 4 pontos)
13.2.6 Conjunto de informacdes

13.2.6.1 Capacidade de Atendimento — 10 pontos
k. Relagdo da equipe técnica (com curriculo resumido de cada profissional) que
estara a disposicao da Prefeitura; (méximo de 4 pontos)
l. As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as necessidades
da conta publicitaria a ser atendida; (maximo de 3 pontos)
m. A sistemética de atendimento a ser adotada no relacionamento entre a licitante
e a equipe técnica da Prefeitura. (maximo de 3 pontos).

13.2.6.2 Repertério — 10 pontos
n. A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop0s a
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resolver; (maximo de 4 pontos)
0. Qualidade da execucdo e do acabamento da peca; (maximo de 3pontos)
p. Clareza da exposi¢édo das informacdes prestadas. (maximo de 3pontos)

13.2.6.3 Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicagéo —
10 pontos
g. Evidéncia de planejamento publicitario; (maximo de 5 pontos)
r. Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solucao.
(méaximo de 5 pontos)
13.2.6.4 A pontuagcdo da Proposta Técnica esta limitada a 100
(cem) pontos e sera apurada segundo a metodologia a
seguir, e pontuacdo de quesitos e seus atributos conforme

listado acima.
13.2.6.5 Aos quesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:
Quesitos Pontos

Plano de Comunicacéo Publicitaria/ quesitos

Raciocinio Basico 20
Estratégia de Comunicacao Publicitaria 20 70
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Nao Midia 10

Conjunto de Informagdes

Capacidade de Atendimento 10
Repertério 10 %0
Relatos de Solug6es de Problemas de Comunicagéo 10

Pontuacao Maxima Total 100

13.2.6.6 A pontuacao do quesito correspondera a média aritmética
dos pontos de cada membro da Subcomissédo Técnica. Cada
membro da Subcomissdo Técnica atribuird pontos
individuais a cada um dos quesitos e seus atributos, de
acordo com as pontuagcdes méximas, obedecidos intervalos
de 0,5 (meio) ponto.

13.2.6.7 A Subcomissdo reavaliara a pontuacé@o atribuida a um
guesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor
pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacéo
maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio
das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos previstos.

13.2.6.8 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista acima,
apos a reavaliac@o do quesito, os membros da Subcomisséo
Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes,

deverdo registrar em ata as razGes que os levaram a

manter a pontuagao atribuida ao quesito reavaliado, que
sera assinada por todos os membros da Subcomissédo
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Técnica e passara a compor o processo dalicitacéo.

13.2.6.9 A pontuacédo de cada licitante correspondera a soma dos
pontos dos quesitos.

13.2.6.10 Sera considerada mais bem classificada na fase de
julgamento da Proposta Técnica o licitante que obtiver a
maior nota.

13.2.7 Sera desclassificada a Proposta que:

a) Na&o atender as exigéncias aqui presente e no Edital e de seus Anexos;
b) Obtiver pontuacgéo zero em quaisquer dos quesitos de sua proposta técnica;
C) Tentar influenciar a Comissdo Especial de ContratagGes ou a Subcomisséo
Técnica no processo de julgamento das propostas.
d) N&o alcangar, no julgamento de sua Proposta Técnica aquelas que ndo
obtiveram no minimo 70% (setenta por cento) dos pontos da Proposta Técnica
(involucros 1 e 3), ou seja, menos de 49 (quarenta e nove) pontos no Plano de
Comunicagdo Via N&o Identificada e menos de 21 (vinte e um) pontos no
Conjunto de Informagdes.

13.2.8 Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por
descumprimento de disposicdes do instrumento convocatério, ainda
assim sera atribuida pontuacBes a seus quesitos, a ser lancada em
planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado
no fecho pelos membros da Subcomisséo Técnica, até que expirem 0s
prazos para interposi¢édo de recursos.

13.2.9 A fim de subsidiar a correspondéncia entre os atributos acima elencados
aos quesitos/atributos e as notas a eles concedidas, podera ser aplicada
pelos Membros da Subcomissdo Técnica, de forma alternativa e/ou
complementar na andlise técnica dos quesitos, as vinculacbes
motivadoras abaixo:

| - Parcialmente atendido (de 0 a 40% da nota maxima)

Quando o proposto contempla parcialmente os aspectos do quesito/atributo em
julgamento, conforme o briefing e critérios estabelecidos em edital para o aspecto a ser
avaliado, e/ou com desvios significativos do que foi solicitado.

Il - Medianamente atendido (mais de 40 até 70% da nota maxima)

Quando o proposto contempla satisfatoriamente os aspectos do quesito/atributo em
julgamento, conforme o briefing e critérios estabelecidos em edital para o aspecto a
ser avaliado, mas, com pequenos desvios do que foi solicitado.

I - Plenamente atendido (mais de 70 até 100% da nota maxima)

Quando o proposto contempla integralmente os aspectos do quesito/atributo em
julgamento, conforme o briefing e critérios estabelecidos em edital para o aspecto a
ser avaliado, e/ou possui apenas irrelevantes detalhes e desvios doque foi solicitado.

14. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1 As Propostas de Precos deverdo ser apresentadas com base no modelo que serd disposto no
edital e deverd ter um prazo de validade minimo de 90 (noventa) dias corridos, contados a partir
de sua apresentagao.

14.2 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade do licitante e ndo lhe assistir4 o direito
de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro,
omissao ou qualquer outro pretexto.

14.3 As Propostas de Precos dos licitantes classificados no julgamento das Propostas Técnicas
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serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no Termo de Referéncia,
Edital e em seus anexos.

14.4 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta,
gue contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos, ou incidir em desobediéncia
as regras do Edital.

14.5 O licitante devera apresentar uma unica Proposta de Precos da qual constardo os seguintes
itens:

14.5.1 Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na Lista de Referéncia de
Custos Internos do Sindicato das Agéncia de Propaganda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO/MG, em vigor na data de publicacdo do Edital, a ser concedido pela agéncia a
Prefeitura Municipal de Santa Luzia;

14.5.2 Percentual de honorarios sobre servigos externos de producdo e a execucdo técnica de
peca e ou material intermediados e supervisionados pela agéncia; e, sobre a execucéo de
pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e
acOes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem
realizadas;

14.5.3 Percentual de honorarios quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se-a
exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor
respectivo pago pela Prefeitura;

14.5.4 A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuacdo, que ira praticar os
abaixo definidos percentuais maximos a serem pagos pela prefeitura;

14.5.5 70% (setenta por cento) a atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz, na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado;

14.5.6 70% (setenta por cento) sobre o valor original da cessdo dos direitos, aos detentores dos
direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pec¢as na reutilizacdo
das pecas por direito igual ao inicialmente pactuado.

14.6 A proposta de politica de precos devera levar em consideracdo que a Prefeitura efetuard o
pagamento nos prazos cabiveis e adequados no mercado, a contar do recebimento da nota fiscal.

14.7 Os precos ofertados pelo licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos relativos aos
objetos deste instrumento convocatorio, inclusive materiais de uso e consumo para consecucao
dos servigos, assessoria de marketing, planejamento, criagdo, méo-de-obra, bem como todos os
encargos tributérios sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios ou quaisquer outros custos
decorrentes ou que venham a ser devidos em razdo dos servigos por ela prestados, ndo cabendo
ao 6rgdo contratante custos adicionais.

14.8 Aclassificagédo da Proposta de Precos se dara da seguinte forma:

14.8.1 Percentual de desconto sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, fixados no limite estabelecido nos

quesitos:

PERCENTUAL DE DESCONTO

SOBRE ALISTA DE CUSTOS FONTES

INTERNOS
de 50% ou acima 60 pontos
de 45% a 49,99% 30 pontos
de 40% a 44,99% 20 pontos
de 30% a 39,99% 10  pontos

14.8.2 Percentual de honorarios incidente sobre os precos de: servicos prestados por
fornecedores, referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material; de
servigos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacio e de geragdo de
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conhecimento pertinentes a execucao do contrato; de servigos especializados prestados
por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias:

PERCENTUAL DE HONORARIOS PONTOS
até 10% 20 pontos

11% 18 pontos

12% 15 pontos

13% 12 pontos

14% 10 pontos

15% 05 pontos

14.8.3 Percentual de honorérios, quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente
a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo.

PERCENTUAL DE HONORARIOS PONTOS
até 5% 20 pontos

6% 18 pontos

7% 16 pontos

8% 14 pontos

9% 12 pontos

10% 10 pontos

14.8.4 Serd considerada a melhor Proposta de Preco, aquela que atingir a maior pontuacao
através da férmula:

NFPP = Nota final da Proposta de Preco;

D1 - Pontuacéo aplicada ao Desconto sobre a Lista de Referéncia de Custos Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais;

D2 — Pontuagdo aplicada ao Percentual de honorarios incidente sobre os pre¢os de:
servicos prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucgao técnica de
peca e ou material; de servigos especializados prestados por fornecedores referentes ao
planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento pertinentes a execu¢cdo do contrato; de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das

mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
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D3 — Pontuacdo aplicada ao Percentual de honorarios quando a responsabilidade da
Agéncia limitar-se-4 exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou
suprimento, sobre o valor respectivo.

11.1.1A Nota Final da Proposta de Precos sera encontrada aplicando-se a férmula:
NFPP = D1+D2+D3

15 DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1 APontuagdo Final sera obtida através da férmula abaixo:
NPF = (NPT X 0,70) + (NFPP X 0,30)

onde:

NPF = Nota Ponderada Final; NPT =
Nota Proposta Técnica;
NFPP = Nota Final da Proposta de Preco.

15.2 Para efeito de desempate entre as licitantes que obtiverem a mesma Nota Média Ponderada
Final, sera considerada a maior nota obtida nos seguintes quesitos, pela ordem:
a) Raciocinio Basico;
b) Ideia Criativa.

15.3 Persistindo o empate na classificacao final, apds verificadas as normas de desempate
estabelecidas acima, serdo aplicados os critérios de desempate previstos no Art. 60 daLei Federal n°
14.133/2021.

15.4 A Comisséo de Contratacfes e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderéo, nointeresse da
Prefeitura Municipal de Santa Luzia, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos
Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o
carater competitivo do certame.

15.5 Seréa considerada vencedora, a licitante mais bem classificada no julgamento final da média
ponderada entre as Propostas Técnicas e de Precos.

15.6 Seré assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratacdo para microempresas e
empresas de pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situagées em que o resultado
final, constituindo pela média ponderada das pontuacdesdas Propostas Técnica e de Preco,
alcancgada pelas microempresas e empresas de pequeno porte, sejam iguais a média ponderada
apresentada pela licitante mais bem classificada e desde que ndo seja uma microempresa ou
empresa de pequeno porte.

16 DA APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO (INVOLUCRO 5)
16.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues acondicionados no Invélucro n° 5, que
devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

INVOLUCRO N° 5
CONCORRENCIA N2 XXXXX. PROCESSO

LICITATORIO N2 XXXXX.

DOCUMENTOS DE HABILITACAO
AGENCIA:

CNPJ:

E-mail(s) Pagina 22|88
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16.2 O invélucro n° 5 devera ser providenciado pelo licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.

16.3 A habilitacd@o juridica e regularidade fiscal e trabalhista serdo as padronizadas nos editais da
Prefeitura Municipal de Santa Luzia.

17 DA DOCUMENTACAO DE HABILITACAO

17.1 Na fase de habilitagdo, a Comissdo de Contratacdo examinard a pertinéncia, segundo as
exigéncias a seguir descritas, quanto a documentacao contida no invélucro n° 05.

17.2 O nao atendimento de qualquer das condi¢cGes aqui previstas e/ou das diligéncias destinadas a
esclarecer ou complementar a instrucdo do processo, provocara a inabilitacao do licitante.

17.3 A documentacgédo de habilitagdo podera ser apresentada em original ou por qualquer processo de
cOpia autenticada por cartorio competente ou servidor da Administragdo competente, ou publicacédo
em o6rgdo de imprensa oficial, ou em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para
conferéncia pela Comissdo de Contratagéo.

17.4 O invélucro n° 05 devera conter os documentos relativos a reqularidade juridica, reqularidade fiscal
e trabalhista, a qualificacdo econdmico-financeira e a qualificacdo técnica, bem como declaracdes.

17.5 Documentacéo relativa a Habilitacdo Juridica, Regularidade Fiscal e Trabalhista:
17.5.1 Ato constitutivo devidamente registrado no Cart6rio competente, acompanhado,quando o
caso, de prova da diretoria em exercicio com a relagdo nominal e respectivo CPF de cada
dirigente;

17.5.2 Comprovacao de inscricdo no CNPJ/MF;

17.5.3 Certiddo negativa, ou certiddo positiva com efeitos de negativa junto & Receita Federal do
Brasil e a Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, através da apresentacao da Certiddo
Conjunta Negativa de Débitos relativos a Tributos Federais e & Divida Ativa da Uniao;

17.5.4 Certiddo negativa, ou certiddo positiva com efeitos de negativa, junto a Fazenda Estadual da
sede do participante;

17.5.5 Certiddo Negativa, ou certiddo positiva com efeitos de negativa junto a Fazenda Municipal da
sede do participante;

17.5.6 Comprovacao da inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/oumunicipal, se houver,
relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao

seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;
17.5.7 Certid&do de regularidade para com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico
- FGTS;

17.5.8 Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), ou certiddo com os mesmos efeitos da
CNDT;

17.5.9 No caso de isencdo ou imunidade tributéria relacionadas ao objeto, devera comprovar tal
condi¢do mediante a apresentacdo de documento correspondente.

17.6 Documentacéo relativa a qualificacdo econdmica financeira:

17.6.1  Certiddo negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do
licitante.
17.6.1.1 No caso de certiddo positiva de recuperacdo judicial ou extrajudicial, o
licitante deverd apresentar a comprovacéo de que o respectivo plano de recuperacao foi
acolhido judicialmente, na forma do art. 58 da Lei n. 11.101, de 9 de fevereiro de 2005,
devendo, ainda, comprovar todos os demais requisitos de habilitagao.
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17.6.2 Balanco patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais
demonstracdes contabeis dos 2 (dois) Ultimos exercicios sociais;
17.6.3 Sera verificada a boa situacao financeira da empresa, baseando-se no Balanco
Patrimonial e Demonstracées Contabeis do Ultimo exercicio social. Serdo avaliados os
seguintes indices financeiros, que devem atender aos critérios estabelecidos:
17.6.3.1 A Liquidez Geral mede a capacidade da empresa de quitar suas obrigacfes
de curto e longo prazo. O indice deve ser igual ou maior que 1. A férmula para o calculo
da Liquidez Geral é:
Liquidez Geral: Ativo Circulante + Ativo ndo Circulante

Passivo Circulante + Passivo ndo Circulante

17.6.3.2 A Solvéncia Geral avalia a capacidade da empresa de cumprir todas as suas
obrigacGes. O indice também deve ser igual ou maior que 1. A formula para o célculo da
Solvéncia Geral é:

indice de Solvéncia Geral: Ativo Total
Passivo Circulante + Passivo nao Circulante

17.6.3.3 A Liguidez Corrente mede a capacidade da empresa de pagar suas
dividas de curto prazo com seus ativos circulantes. O indice devera ser igual ou maior
que 1. A férmula para o calculo da LiquidezCorrente é:
Liguidez Corrente:
Ativo
Circulante Passivo
Circulante

17.6.4 A Licitante que nado apresentar resultado conforme solicitado em qualquer dos
indices relativos a boa situacéo financeira, deverdo comprovar que possuem patrimdnio
liquido néo inferior a 5% (cinco por cento) do valor de sua proposta.

17.7 Documentac&o relativa a qualificacdo técnica:
17.7.1 Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata o art. 4° dalei
n°® 12.232/2010, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP).
17.7.2 Certidao(des) ou atestado(s) de Capacidade Técnica que comprove a criagdo e a
veiculagdo de campanha publicitdria de complexidade compativel com 0s servigos objeto
desta licitacao.
17.7.2.1 O licitante disponibilizar4 todas as informacdes necessarias a
comprovacgdo da legitimidade dos atestados, apresentando, quando solicitado
pela Administracéo, cépia do contrato que deu suporte a contratacédo, endereco
atual da contratante e local em que foram prestados os servigos, entre outros
documentos.
17.7.3 A prética de se comprovar tal aptiddo de desempenho das agéncias se mostra
como uma prética valida e necesséria para aferir a qualidade técnica e a expertise historica
da agéncia, ao estabelecer padrdes similares de valores, de amplitude e de abrangéncia
necessarios para a execugao de servicos publicitarios, visando averiguar sua a capacidade
de atendimento.

17.7.4  Considerando art. 2° da Lei Federal 12.232/10, as agéncias devem ter
capacidade de desempenhar integradamente o conjunto de atividades que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concep¢ao, a criacdo, a execucao
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interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacao.

17.7.5 Declaracdes que deverdo ser apresentadas no envelope n° 05.

17.7.5.1 Declaracdo expressa de auséncia de fatos impeditivos a
participacdo nocertame. (Anexo V)
17.7.5.2 Declaracdo expressa de que o licitante ndo emprega trabalhador

nas situagbes previstas no inciso XXXIIl, do art. 7° da Constituicdo da
Republica, assinada pelo representante legal do licitante. (Anexo V)

17.7.5.3 Declaracdo de pleno conhecimento do objeto da presente
contratacdo e das exigéncias contidas neste edital e seus anexos. (Anexo VI)
17.7.5.4 Que nado se enquadra em nenhuma das hipéteses restritivas
estabelecidas neste Edital, bem como na Lei Federal n° 14.133/21. (Anexo VII)
17.7.5.5 Declaracdo de que ndo se acha declarada iniddnea para licitar e
contratar com o Poder Publico ou esteja suspensa do direito de contratar ou
licitar com a Administracéo Publica. (Anexo VIII)

17.7.5.6 Declaracao expressa de que o licitante se adequa a legislacéo de
privacidade e protecdo de dados vigente (Lei Federal n°® 13.709/18 - Lei Geral de
Protecdo de Dados - LGPD e altera¢gBes), conforme previsto no art. 30, inc. IV
da Lei 8.666 de 21 de junho de 1993. (Anexo IX)

17.7.6 Toda a documentacdo exigida devera ser apresentada por uma das
seguintes formas:
17.7.6.1 Em original,
17.7.6.2 Por qualquer processo de cépia, autenticada por empregado publico da
Prefeitura Municipal de Santa Luzia, devidamente qualificado, ou por Cartério
competente, com excecdo dos extraidos pela internet, com vigéncia plena na data fixada
para sua apresentacao.
17.7.6.3 Publicado em Org&o da Imprensa Oficial, quando cabivel.
17.7.7 Na fase de habilitacdo também serdo realizadas consultas: a) ao Cadastro
Nacional de Empresas Iniddneas e Suspensas - (CEIS) do Portal da Transparéncia; b) ao
Cadastro Nacional de CondenacBes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa
disponivel no Portal do CNJ;
17.7.8 Sob pena de inabilitacdo, todos os documentos apresentados para habilitacdo
deverdo estar em nome do licitante e, preferencialmente, com nimero do CNPJ e endereco
respectivo, observando-se que:

17.7.8.1 se o licitante for a matriz, todos os documentos deverao estar em
nome da matriz;

17.7.8.2 se o licitante for a filial, todos os documentos deverdo estar em
nome ddafilial;

17.7.8.3 se o licitante for matriz, e o executor do contrato for filial, a

documentacdo deverd ser apresentada com CNPJ da matriz e da filial,

simultaneamente; e

17.7.8.4 serdo dispensados da filial aqueles documentos que, pela propria

natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.
17.7.9  Os documentos eletrdnicos produzidos com a utilizagdo de processo de
Autenticacgdo Digital e de certificacdo disponibilizada pela ICP-Brasil, nos termos da Medida
Provisoéria n° 2.200-2, de 24 de agosto de 2001, ser&o recebidos e presumidos verdadeiros
em relacdo aos signatérios, dispensando- se o envio de documentos originais e cépias
autenticadas em papel.
17.7.10 Os documentos que ndo possuirem prazo de vigéncia estabelecido pelo érgéo
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expedidor, deverdo ser datados dos ultimos 180 (cento e oitenta) dias anteriores a data de
abertura da sesséo.

17.7.11 Os documentos mencionados neste item ndo poderdo ser substituidos por
qualquer tipo de protocolo ou apresentados por meio de discos magnéticos.

17.7.12 A apresentacdo dos documentos em desacordo com o previsto neste item, a sua
auséncia ou o ndo atendimento a diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrucdo do processo, inabilitard o licitante.

18 DAS SESSOES DE ABERTURA DOS INVOLUCROS
18.1 Os invoélucros com as Propostas Técnicas (invélucros n°® 1 a n° 3) e as Propostas de Precos
(involucro n° 4) serdo entregues a Comisséo de Contratacdo, em sessao publica, na data, local e
horario determinados, gravada em audio e video, conforme 882° e 5° do Art. 17 da Lei Federal n°
14.133/2021.
18.1.1 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Preco.
18.1.2 Na primeira sesséo fica proibida a captacdo de imagem por fotos ou qualquer tipo
de gravacao dos Planos de Comunicacdo Publicitaria, a fim de garantir o devido sigilo das
propostas técnicas até a abertura e cotejo do involucro n® 2 nasegunda sessao.
18.1.3 Qualquer manifestacdo a respeito das Propostas e da Habilitagdo, pelos
licitantes, podera ser feita durante as sessdes publicas, no momento determinado para tal
pela Comissdo de Contratagéo.
18.1.4  Qualquer tentativa do licitante influenciar a Comissdo ou a Subcomissao Técnica
no processo de julgamento das Propostas Técnica resultara na sua desclassificacao.

18.1.5 A Comisséo de Contratacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessoes,
antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.

18.2 RITOS DA PRIMEIRA SESSAO
18.2.1  Abertura da sessdo publica de licitacdo serd realizada no dia, hora e local
previsto no preambulo do Edital e tera a seguinte pauta inicial:

18.2.1.1 Identificacdo e Credenciamento dos Representantes dos
licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s) no subitem 6.1.
18.2.1.2 Receber os invoélucros, colher informages e a assinatura dos

presentes em uma lista.

18.2.1.3 Apés 10 (dez) minutos do horario marcado para entrega dos
invélucros e a documentagdo, nenhum outro invélucro, documento ou qualquer
outro sera recebido e protocolado.

18.2.1.4 Os representantes dos licitantes presentes na sessdo deverao
em comum acordo indicar um deles para representar todos os licitantes com o
fim de acompanhar a abertura dos invllucros e rubricar o conteltdo dos
mesmos, quando solicitado pela Comissédo de Contratacao.

18.2.1.5 A Comissdo de Contratacé@o, antes do procedimento previsto no
subitem seguinte, adotara medidas para evitar que seus membros e ou o
representante dos licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a
autoria de algum Plano de Comunicacéo Publicitéria.

18.2.2  Apbs o credenciamento a Comissdo de Contratagdo ir4 proceder & organizacédo
dos invoélucros n°® 1,2,3 e 4 recebidos;
18.2.2.1 O invélucro padronizado n° 1 — Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via N&o Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicagéo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia),
devera ser entregue colado/fechado e ndo podera ter nenhuma identificacéo
na parte externa, ndo poderd apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro
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elemento que possibilite a identificagdo do licitante, ndo podera estar
danificado ou deformado pelas pecas, material ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo do licitante, para
preservar — até a abertura do invélucro n.° 2 — o sigiloquanto a autoria do Plano
de Comunicacao Publicitaria.

18.2.2.2 Havendo motivos para o ndo recebimento do invélucro n°® 1,
também impedira o recebimento dos demais involucros do mesmo licitante,
guesera desclassificado.

18.2.3 A Comissdo de Contratacdo e o representante eleito deverdo assinar/rubricar
no fecho dos involucros n° 2 e n° 4 que permanecerao fechados sob a guarda da Comissao,
até a sessao designada para abertura de cada um deles.
18.2.4 A Comissdo de Contratacdo devera abrir os invélucros padronizados n° 1 (Via
Nao lIdentificada), com muito cuidado para ndo danificar o conteddo produzido pelas
agéncias, e verificar se tem algum elemento que possa identificar o licitante. Apds a
verificacdo, a Comissédo de Contratacdo e o representante eleito dentre os licitantes deveréo
vistar o contetido dos invélucros n° 1.
18.2.5  Apds, a Comissdo de Contratagdo abrird os invélucros de n°® 03, rubricando os
seus conteldos juntamente com o representante eleito dentre os licitantes.
18.2.6 Se, ao examinar o contetdo dos Involucros n® 1 e n°® 3, a Comisséo de
Contratag8o e o representante dos licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a
Comissao de Contratacdo desclassificara o licitante e ficard de posse de todos os seus
involucros até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.
18.2.7 A Comissdao de Contratacdo ndo lancard nenhum cédigo, sinal ou marca nos
invélucros n°® 1 nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de
Comunicac¢do Publicitéria.
18.2.8  Abertos os Invélucros n® 1 e n°® 3, os licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela
Comisséo de Contratacéo.
18.2.9 Se houver desisténcia expressa em ata de todos os licitantes do direito de
recorrer em relacdo as decisbes tomadas pela Comissdo de Contratacdo na primeira
sessdo, 0s procedimentos de licitagdo terdo continuidade com a informacéo de que os
licitantes serdo convocados para a proxima sessdo na forma do Edital.
18.2.10 Apb6s a andlise e os tramites administrativos pertinentes ao conteldo dos
invélucros n® 1 e n° 3 deverdo ser observados o0s seguintes procedimentos:
a) A Comissdo de Contratacdo ird suspender a primeira sessdo, e
posteriormente seguir os tramites de envio para a andlise individualizada e
julgamento pela Subcomissdo Técnica dos invélucros contendo as vias nao
identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria e posteriormente da
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solu¢do de Problema de
Comunicagéo, devidamente lacrados, devendo também elaborar a Ata da Sessao
de recebimento dos involucros, de n° 01, 02, 03e 04;
b) A Subcomisséo Técnica, apds receber os involucros de n° 01, devera efetuar a
analise individualizada e julgamento das vias néo identificadas do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, de acordo com os critériosespecificados no Edital;
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ApOs andlise individualizada e julgamento pela Subcomissao Técnica, cada membro
avaliador(a) devera transcrever na planilha as pontuacdes as justificativas
escritas das razdes que as fundamentaram em cada caso, sendo uma planilha

de pontuacdes para cada licitante e para cada avaliador(a), tendo como referéncia o
mesmo Mote/Conceito da Campanha para todos avaliadores, e ao final do
documento cada avaliador(a) devera inserir dados pessoais e assinar planilha
relativa ao julgamento;

A Subcomissdo Técnica deverd encaminhar para a Comissdo de Contratacdo, um
envelope contendo as planilhas e a Ata da andlise assinada por todos os membros
relativa aos julgamentos individualizados dos invélucros n° 01, e os inv6lucros n° 01
devidamente lacrados e com seus conteldos;

A Comissdo de Contratacdo encaminhard para a Subcomissdo Técnica, 0s
Involucros n° 3, Conjunto de InformagBes dos Licitantes com a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e o0s Relatos de Solugcbes de Problemas de
Comunicacao;

A Subcomissdo Técnica devera efetuar a andlise individualizada e julgamento da
Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacéo, de acordo com os critérios especificados no Edital;

Apés a anadlise individualizada e julgamento pela Subcomissdo Técnica, cada
membro avaliador(a) devera transcrever na planilha as pontuacbes e as
justificativas escritas das razdes que as fundamentaram em cada caso; sendo
uma planilha de pontuagfes para cada licitante e para cada avaliador(a), e ao final
do documento cada avaliador(a) devera inserir dados pessoais e assinar a planilha
relativa ao julgamento;

h) A Subcomissdo Técnica apos elaboracdo das planilhas com as pontuacgdes e
justificativas devera gerar Ata da analise, a qual devera ser assinada por
todos(as) avaliadores(as);

i) A Subcomissdo Técnica devera encaminhar para a Comissdo de Contratagdo
as planilhas e a Ata relativa aos julgamentos individualizados dos invélucros n°® 03
e os invélucros n° 03 devidamente lacrados e com seus conteddos.

18.2.11 Os membros da Subcomissédo Técnica lancardo nota individual para cada quesito
e seus atributos do Plano de Comunicacdo Publicitdria, bem como do Conjunto de
Informagbes, e, elaborardo as motivacbes das notas para cada quesito analisado em
planilhas, aferindo a média aritmética para cada quesito.

18.2.12 As planilhas deverdo conter, respectivamente, as pontuagdes de cada membro
para cada quesito e correspondentes atributos do Plano de Comunicacao Publicitaria
apresentado pelos licitantes e as pontuagbes de cada membro para 0s quesitos e
correspondentes atributos do Conjunto de Informagbes: Capacidade de Atendimento,
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Repertdrio e Relato de Solug¢édo de Problemas de Comunicagao de cada licitante.

18.2.13 Se houver desclassificacdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposi¢cdes do instrumento convocatério, ainda assim sera atribuida pontuacdes a seus
quesitos a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em involucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, ficando assim de posse da
Comissdo de Contratacdo, até que expirem 0S prazos para interposicdo de recursos
relativos a essa fase.

18.2.14 O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o
descumprimento de regras aqui previstas resulte na identificacdo do licitante antes da
abertura do invélucro n° 2.

18.3 RITOS DA SEGUNDA SESSAO
18.3.1  Asegunda sessdo tera a seguinte pauta:
a) Identificacdo dos representantes dos licitantes. Caso o licitante ndo tenha tido
representante na sessdo anterior, devera se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 6.1; caso seja o(a) mesmo(a) representante
ja credenciado na primeira sessdo ndo tem a necessidade de apresentar
novamente a documentacao.
b) Ato continuo abertura dos Invélucros n° 2;
C) A Comissdo de Contratagédo e o representante eleito pelos licitantes deverdo
rubricar o conteudo dos Involucros n° 2, e posteriormente efetuar o cotejo das vias
nao identificadas (invélucro n°® 1) com as vias identificadas (invélucro n° 2) do
Plano de Comunicacéo Publicitaria, para identificacdo de sua autoria (exemplo do
cotejo, comparar o conteldo da primeira pagina do caderno 1, com a primeira
pagina do caderno 2, jasera identificado a agéncia autora da proposta).
d) Verificacdo da pontuacdo total obtida pelos licitantes, considerados os dois
invélucros (n°® 1 e n® 3), julgados pela Subcomissdo Técnica, para efeito de
obtencdo da pontuagdo minima prevista na alinea “d” do subitem 10.2.10 e
proclamacéo do resultado da Proposta Técnica.

d1) Executar o sorteio previsto no subitem 12.2, quando for o caso.

d2) Elaboracdo de planilha geral com as pontuacdes, obtendo-se aclassificagdo
dessa etapa.

18.4 RITOS DA TERCEIRA SESSAO

18.4.1 Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicdo, a
Comisséo de Contratagdo designard nova data e horério para a sessdo de abertura das
Propostas de Preco — involucro n° 4 das licitantes classificadas. A

sessdo publica tera a seguinte pauta:

a) ldentificacdo dos representantes dos licitantes. Caso o licitante n&do tenha tido
representante nas sessdes anteriores, devera se identificar por meio do(s)
documento(s) exigido(s) no subitem 5.2;
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b) Abertura dos invélucros n° 4, analise e rubrica de seus conteddos pela
Comisséo de Contratacdo e Licitantes;

¢) Julgamento das Propostas de Preco, nos termos das exigéncias fixadas no Edital,
registrando em Ata as propostas em ordem de classificacdo, adotando- se o
procedimento e regras previstas para o julgamento da Proposta de Precgo

e pontuacao final, de acordo com o resultado obtido na média ponderadaatravés
das valorizac6es nas propostas técnicas e de preco;

d) Informar que o resultado do julgamento final da Proposta de Preco e das Propostas
serd publicado, com a indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo- se prazo para
interposi¢éo de recurso;

e) Havendo a presenca de todas os licitantes, bem como a desisténcia expressa dos
mesmos quanto ao direito de interpor recurso, dever-se-a constar em Ata, pelo que
Comissdo de Contratacdo dara prosseguimento ao certame.

18.5 RITOS DA QUARTA SESSAO
18.5.1 Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicao, a

Comisséo de Contratacdo designard nova data e horario para a sessdo de recebimento
e abertura dos documentos de Habilitacdo — involucro n° 5 dos licitantes
classificados. A sesséo publica tera a seguinte pauta:

a) Identificacdo dos representantes dos licitantes. Caso o licitante n&do tenha tido
representante nas sessfes anterior, devera se identificar por meio do(s) documento(s)
exigido(s) no credenciamento;
b) Recebimento e abertura dos invélucros n° 5, dos licitantes classificados e decidir sobre
a habilitacdo, conforme exigéncias fixadas;
c) Caso a Comissdo de Contratagédo julgue necessario fazer o exame internamente,
encerra-se a sessao, sendo o julgamento publicado posteriormente;

d) Informar o resultado da habilitagéo;
e) Do resultado do julgamento habilitacdo e inabilitagdo, com a indicacdo dos
proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de no prazo de 3 (trés) dias Uteis
para interposi¢céo de recurso.
f) Havendo a presenca de todos os licitantes, bem como a desisténcia expressa dos
mesmos quanto ao direito de interpor recurso, dever-se-a constar em Ata, sendo que a
Comisséo de Contratacdo daré prosseguimento ao certame.

19 DA MODALIDADE E TIPO DA LICITACAO

Nesta contratacdo, sera adotada a modalidade Concorréncia, conforme estabelece a legislagédo
vigente. Quanto ao tipo de licitacdo, o art. 6° inciso XXXVIII, alinea "c" da Lei n° 14.133/2021
determina que o critério "técnica e preco" deve ser utilizado exclusivamente para servigos especiais,
como é o caso desta contratacdo. Ademais, o art. 5° da Lei n°® 12.232/2010, que regulamenta as
licitacdes e contratagBes de servicos de publicidade pela Administracdo Publica, torna obrigatéria a
adocéao dos tipos "melhor técnica" ou "técnica e preco".
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A utilizacdo da modalidade concorréncia, na forma presencial, se justifica pela inexisténcia, até o
momento, de sistema eletrbnico capaz de garantir a auséncia de metadados nos arquivos
relacionados ao Plano de Comunicacao Publicitaria - via ndo identificada, os quais poderiam revelar a
identidade dos licitantes de maneira indevida.

Optar pelo critério "técnica e pre¢o" € pertinente e atende as necessidades da Prefeitura, permitindo a
selecdo da empresa com a melhor qualificagcdo técnica entre as concorrentes, ao mesmo tempo em
gue possibilita a negociacdo e obtencdo do menor preco para a execucdo contratual, dentro das
propostas techicamente habilitadas.

Portanto, a presente contratacdo se enquadra adequadamente na utilizacdo do critério "técnica e
preco”, visto que envolve um valor contratual significativo e requer uma atuacdo publicitaria
abrangente e de natureza predominantemente intelectual. Considerando o publico-alvo das
campanhas, as regides a serem atingidas e os diversos meios de comunica¢do a serem utilizados,
esse critério € o mais adequado para garantir o sucesso das acdes previstas, considerando que as
notas das Propostas Técnicas terdo peso 7 (sete) e as notas das Propostas de Precos terdo peso 3
(trés).

i) O peso maior de 7 (sete) para a Proposta Técnica se justifica porque as
caracteristicas do servico de publicidade sdo peculiares e diferenciadas e ndo se
enquadram no conceito de bens e servicos comuns, portanto a vantajosidade da
oferta ndo é medida exclusivamente pelo seu preco. A vantagem maior reside na
qualidade técnica e intelectual do servico ofertado.

k) Por outro lado, sera atribuido o peso menor de 3 (trés) com o intuito de a selecgéo
levar em conta ndo somente fatores de ordem técnica para avaliacdo do melhor
servico, mas também o fator preco, o que pode incentivar os licitantes a
apresentarem propostas comerciais economicamente mais vantajosas.

I) Pelo exposto, a presente contratagdo sera feita por Concorréncia, do tipo
"técnica e prego", com 0s pesos respectivos de 7 (sete) e 3 (trés).

20 DOS RECUROS ADMINISTRATIVOS
20.1 Das decisbes e atos da Comissdo de Contratacdo e da Subcomisséo Técnica, sera facultado
aos proponentes, nos termos do art. 165 da Lei Federal n® 14.133/21:
20.1.1 | - recurso, no prazo de 3 (trés) dias Uteis, contado da data de intimacéo ou de lavratura da
ata, em face de:

» ato que defira ou indefira pedido de pré-qualificacdo de interessado ou de inscricdo em registro
cadastral, sua alteragdo ou cancelamento;

* julgamento das propostas;

« ato de habilitagdo ou inabilitacéo de licitante;

+ anulacdo ou revogacao da licitacao;

« extingdo do contrato, quando determinada por ato unilateral e escritoda Administragéo;

Il - pedido de reconsideracéo, no prazo de 3 (trés) dias Uteis, contado da data de
intimacao, relativamente a ato do qual ndo caiba recurso hierarquico.
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20.2 A Comissao de Contratagdo poderd reconsiderar sua decisdo, no prazo de 3 (trés) dias Uteis,
contados do recebimento do recurso, ou fazé-lo subir & Autoridade Superior, devidamente
informado, para deferimento ou indeferimento, dentro do prazo citado.

20.3 A interposicdo de recurso ou representacdo serda comunicada aos demais proponentes, que
poderédo impugna-lo no prazo de 3 (trés) dias Uteis, contados da intimagao do ato.

21 DA ADJUDICAGAO E HOMOLOGAGAO

20.1 Reconhecida a habilitagdo dos licitantes, na forma dos incisos Xl, Xl e XIll do artigo 11 da Lei n°
12.232/10, serda homologado o procedimento e adjudicado o objetolicitado.

22 DA GARANTIA CONTRATUAL
22.1 Sera exigida a garantia da contratacdo de que tratam os arts. 96 e seguintes da Lei 14.133,
de 2021, no percentual 5% (cinco por cento) do valor total do contrato.

22.2 A garantia, nas modalidades caucdo e fianca bancaria devera ser prestada no prazo

maximo de 20 (vinte) dias Uteis apds a assinatura do contrato, prorrogaveis por igual periodo,

desde que solicitado pela CONTRATADA no prazo inicialmente concedido.

22.3 Em caso opcdo pelo seguro-garantia, a parte adjudicataria terd prazo de um més,

contado da data de homologacédo da licitacdo, para sua apresentacdo, que deve ocorrer antes da

assinatura do contrato.

22.4 A garantia assegurard qualquer que seja a modalidade escolhida, o pagamento de:
22.4.1 Prejuizos advindos do ndo cumprimento do contrato;

22.4.2 Multas punitivas aplicadas pela FISCALIZACAO a CONTRATADA;

22.4.3 Prejuizos diretos causados a PREFEITURA decorrentes de culpa ou dolo durante
aexecucao do contrato;
22.44 Obrigacdes previdenciarias e trabalhistas ndo honradas pela CONTRATADA; e
22.4.5 Prejuizos indiretos causados a PREFEITURA e prejuizos causados a terceiros,
decorrentes de culpa ou dolo durante a execucéo do contrato.
22.5 A garantia em dinheiro devera ser efetuada no Banco do Brasil, em conta especifica com
correcdo monetéria, em favor da PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA LUZIA.
22.6 A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia podera acarretar a
aplicacdo de multa de 0,02% (dois centésimos por cento) do valor do contrato por dia de atraso,
até o maximo de 1% (um por cento).
22.7 O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias autoriza a Administragdo a promover a
retencdo dos pagamentos devidos a CONTRATADA, até o limite de 1% (um por cento) do valor
anual do contrato, a titulo de garantia.

20.7.1 A retencédo efetuada com base no item 19.7 ndo gera direito a henhum tipo de
compensacao financeira a CONTRATADA.

22.8 A CONTRATADA, a qualquer tempo, podera substituir a retencédo efetuada com base no
item 15.5 desta clausula por quaisquer das modalidades de garantia, caucdo em dinheiro ou
titulos da divida publica, seguro-garantia ou fiangca bancéria.

22.9 O valor da multa moratéria decorrente do atraso da entrega da garantia podera ser
glosado de pagamentos devidos a CONTRATADA.

22.10 O ndmero do contrato garantido e/ou assegurado dever4 constar nos
instrumentosde garantia ou seguro a serem apresentados pelo garantidor e/ou segurador.
22.11 Quando da abertura de processos para eventual aplicacdo de penalidade, a
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fiscalizacdo do contrato deverd comunicar a seguradora e/ou a fiadora paralelamente as
comunicacdes de solicitacdo de defesa prévia a CONTRATADA e das decisdes finais de 12 e
Ultima instancia administrativa.
22.12 O garantidor ndo é parte interessada para figurar em processo administrativo instaurado
pela Prefeitura Municipal de Santa Luzia com o objetivo de apurar prejuizos e/ou aplicar sanc¢des a
CONTRATADA.
22.13 Sera considerada extinta a garantia:
22.13.1 Com a devolucao da apolice, carta fianga ou autorizacao para o levantamento de
importancias depositadas em dinheiro a titulo de garantia, ou desimpedimento dos imoéveis,
acompanhada de declaracdo da Administracdo, mediante termo circunstanciado, de que a
CONTRATADA cumpriu todas as clausulas do contrato;
22.13.2 90 (noventa) dias apos a extingdo do Contrato.
22.14 lIsencao de responsabilidade da garantia:

19.14.1 A Prefeitura Municipal de Santa Luzia ndo executara a garantia na ocorréncia de
uma ou mais dasseguintes hipéteses:

a) Caso fortuito ou for¢a maior;

b) Alteracdo, sem prévio conhecimento da seguradora ou do fiador, das obrigacGes
contratuais;

c) Descumprimento das obrigac6es pela CONTRATADA decorrentes de atos ou
fatos praticados pela Administracao;

d) Atos ilicitos dolosos praticados por servidores da Administragéao.

22.15 Para efeitos da execucdo da garantia, os inadimplementos contratuais deverdo ser
comunicados pela Prefeitura a CONTRATADA e/ou a Instituicdo Garantidora, no prazo de até 90
(noventa) dias apds o término de vigéncia do Contrato.

22.16 Quando da renovacédo do contrato, a garantia também devera ser renovada.

23 DO MODELO DE GESTAO DO CONTRATO
23.1 O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avencadas
e das Leis pertinentes, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecucao total ou
parcial.

23.2 Em caso de impedimento, ordem de paralisagdo ou suspensdo do contrato, o
cronograma de execucao sera prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas
tais circunstancias mediante simples apostila.

23.3 As comunicacdes entre o Governo e a contratada devem ser realizadas por escrito
sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletrbnica para esse
fim.

23.4 A Prefeitura Municipal de Santa Luzia podera convocar representante da empresa para
adocdo de providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

23.5 Apés a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, a Prefeitura podera convocar o
representante da empresa contratada para reunido inicial para apresentacdo do plano de
fiscalizacdo, que conterd informacdes acerca das obrigacBes contratuais, dos mecanismos de
fiscalizacdo, das estratégias para execucdo do objeto, do plano complementar de execucdo da
contratada, quando houver, do método de afericdo dos resultados e das sancdes aplicaveis,
dentre outros.

23.6 A execucdo do contrato deverd ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do
contrato, ou pelos respectivos substitutos.

23.7 O fiscal técnico do contrato acompanhard a execucdo do contrato, para gque sejam
cumpridas todas as condi¢Bes estabelecidas no contrato, de modo a assegurar os melhores
resultados para a Administracao.

23.8 O fiscal técnico do contrato anotard no histérico de gerenciamento do contrato todas as
ocorréncias relacionadas a execu¢do do contrato, com a descricdo do que for necessario para a
regularizacao das faltas ou dos defeitos observados.
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23.9 Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato emitird
notificacbes para a correcdo da execucdo do contrato, determinando prazo para a corregao.

23.10 O fiscal técnico do contrato informara ao gestor do contato, em tempo habil, a situacéo
gue demandar deciséo ou adocdo de medidas que ultrapassem sua competéncia, para que adote
as medidas necessarias e saneadoras, se for o caso.

23.11 No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execu¢do do contrato nas datas
aprazadas, o fiscal técnico do contrato comunicara o fato imediatamente ao gestor do contrato.
23.12 O fiscal técnico do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil, o término
do contrato sob sua responsabilidade, com vistas a tempestiva renovacao ou a prorrogacao
contratual.

23.13 O gestor do contrato acompanhara os registros realizados pelos fiscais do contrato, de
todas as ocorréncias relacionadas a execuc¢édo do contrato e as medidas adotadas, informando, se
for o caso, a autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua competéncia.

23.14 O fiscal administrativo do contrato verificard a manutencéo das condicdes de habilitacdo
da contratada, acompanhara o empenho, o pagamento, as garantias, as glosas e a formalizacéao
de apostilamento e termos aditivos, solicitando quaisquer documentos comprobatdrios pertinentes,
€aso necessario.

23.15 Caso ocorra descumprimento das obrigacdes contratuais, o fiscal administrativo do
contrato atuara tempestivamente na solucdo do problema, reportando ao gestor do contrato para
gue tome as providéncias cabiveis, quando ultrapassar a sua competéncia.

23.16 O gestor do contrato coordenarda a atualizacdo do processo de acompanhamento e
fiscalizacdo do contrato contendo todos os registros formais da execucdo no histérico de
gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de servico, do registro de ocorréncias, das
alteracbes e das prorrogacdes contratuais, elaborando relatério com vistas a verificacdo da
necessidade de adequacdes do contrato para fins de atendimento da finalidade da administracéo.
23.17 O gestor do contrato acompanhard a manutencdo das condicBes de habilitacdo da
contratada, para fins de empenho de despesa e pagamento, e anotara os problemas que obstem o
fluxo normal da liquidac&o e do pagamento da despesa no relatério de riscos eventuais.

23.18 O gestor do contrato emitirA documento comprobatério da avaliacdo realizada pelos
fiscais técnico, administrativo e setorial quanto ao cumprimento de obrigacfes assumidas pelo
contratado, com mencdo ao seu desempenho na execucdo contratual, baseado nos indicadores
objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do
cadastro de atesto de cumprimento de obrigacdes.

23.19 O gestor do contrato tomara providéncias para a formalizag&o de processo administrativo
de responsabilizacéo para fins de aplicagédo de sangdes.

23.20 O fiscal administrativo do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil, o
término do contrato sob sua responsabilidade, com vistas a tempestiva renovag¢do ou prorrogagao
contratual.

23.21 O gestor do contrato deverd elaborar relatério final com informagdes sobre a consecucéo
dos objetivos que tenham justificado a contratacdo e eventuais condutas a serem adotadas para o
aprimoramento das atividades da Administragéao.

23.22 O gestor do contrato devera enviar a documentacao pertinente ao setor de contratos para
a formalizacdo dos procedimentos de liquidacdo e pagamento, no valor dimensionado pela
fiscalizacéo e gestdo nos termos do contrato.

23.23 O contratado devera manter preposto aceito pela Administracéo no local do servico para
representé-lo na execucao do contrato.

24 DA FISCALIZACAO TECNICA E ADMINISTRATIVA
24.1 A execuc¢do do contrato serd acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do contrato, ou pelos
respectivos substitutos.
24.2 O fiscal técnico do contrato acompanhard a execucdo do contrato, para gque sejam
cumpridas todas as condi¢Bes estabelecidas no contrato, de modo a assegurar os melhores
resultados para a Administracao.
24.3 O fiscal técnico do contrato anotard no histérico de gerenciamento do contrato todas as
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ocorréncias relacionadas a execugdo do contrato, com a descricdo do que for necessario para a
regularizacéo das faltas ou dos defeitos observados.

24.4 Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato emitir
notificacdes para a correcdo da execucdo do contrato, determinando prazo para a corregao.

24.5 O fiscal técnico do contrato informard ao gestor do contato, em tempo habil, a situacao
gue demandar deciséo ou adocdo de medidas que ultrapassem sua competéncia, para que adote
as medidas necessarias e saneadoras, se for o caso.

24.6 No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execucdo do contrato nas datas
aprazadas, o fiscal técnico do contrato comunicara o fato imediatamente ao gestor do contrato.
24.7 O fiscal técnico do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil, o término
do contrato sob sua responsabilidade, com vistas a tempestiva renovacdo ou a prorrogacao
contratual.

24.8 O fiscal administrativo do contrato verificara a manutencao das condi¢cdes de habilitacao
da contratada, acompanhara o empenho, o pagamento, as garantias, as glosas e a formalizacéao
de apostilamento e termos aditivos, solicitando quaisquer documentos comprobatdrios pertinentes,
€aso necessario.

24.9 Caso ocorra descumprimento das obrigacbes contratuais, o fiscal administrativo do
contrato atuara tempestivamente na solucdo do problema, reportando ao gestor do contrato para
gue tome as providéncias cabiveis, quando ultrapassar a sua competéncia;

25 DA VIGENCIA E DAS ALTERACOES CONTRATUAIS
25.1 Davigéncia contratual
25.1.1  Apos a homologacao da licitacdo, o adjudicatario tera o prazo de 05 (cinco) dias
(Uteis, contados a partir da data de sua convocacdo, para assinar o Termo de CONTRATO,
cuja vigéncia ser4d de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado nos termos da Lei
14.133/2021, respeitada a vigéncia maxima decenal.

25.2 Das prorrogactes
25.2.1 Para fins de renovacdo contratual, o gestor do contrato, com base no histérico de
gestdo do contrato e nos principios da manutencdo da necessidade, economicidade e
oportunidade da contratacdo, deverd encaminhar a 4rea administrativa, com pelo menos 60
(sessenta) dias de antecedéncia do término do contrato, a respectiva documentacao para o
aditamento.

25.3 Do reajuste
25.3.1 O contrato serda irreajustavel, visto que os valores dos servigos sdo baseados em
tabela vigente do SINAPRO/MG, a qual é atualizada conforme as regras do préprio
Sindicato.

25.4 Das alteracdes contratuais
25.4.1 Nos termos da legislacdo em vigor, durante a fase de execucao da prestacédo dos
servigos o contrato podera ser alterado, desde que justificadamente, na forma prevista no
art. 124 da lei n° 14.133, de 2021. as alteracdes contratuais devem ser promovidas
mediante celebracdo de termo aditivo, que deverd ser submetido & prévia aprovacéo da
consultoria juridica do contratante.

26 DA FORMA DE PAGAMENTO
26.1 O pagamento decorrente da concretizacdo do objeto serd efetuado pelo contratante apos a
comprovacgdo da entrega do objeto nas condi¢8es exigidas, mediante atestagdo do responsavel e
apresentacdo dos documentos fiscais atualizados, no prazo deaté 30 (trinta) dias.
26.2 A nota fiscal/fatura devera ser emitida pela contratada e pelos veiculos/fornecedores em
inteira conformidade com as exigéncias legais contratuais, especialmente as de natureza fiscal.
26.3 Identificada pelo contratante qualquer divergéncia na nota fiscal/fatura, devera devolvé-la
a contratada para que sejam feitas as corre¢des necessdrias, sendo que o prazo estipulado acima
sera contado somente a partir da reapresentacdo do documento desde que devidamente sanado o
vicio.
26.3.1 A devolugcédo da documentacéo de cobranca ndo aprovada pelo CONTRATANTE
ndo servira de motivo para que a CONTRATADA suspenda a execuc¢do dos servigos ou
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deixe de efetuar os pagamentos devidos aos seus empregados envolvidos na execucéo
contratual.
26.4 Os pagamentos devidos pelo contratante serdo efetuados por meio de depdsito ou
transferéncia eletrdnica em conta bancéria a ser informada pela contratada, preferencialmente do
Banco do Brasil, ou, eventualmente, por outra forma que vier a ser convencionada entre as partes,
vedando-se o pagamento por meio de boleto bancario.

26.5 Uma vez paga a importancia discriminada na nota fiscal/fatura, a contratada dara ao
contratante plena, geral e irretratavel, quitacdo dos valores nela discriminados, para nada mais vir
a reclamar ou exigir a qualquer titulo, tempo ou forma.

26.6 ApoOs efetivar o pagamento, a CONTRATADA devera apresentar a PREFEITURA
comprovantes de pagamento dos executores envolvidos nas atividades, em até 05 (cinco) dias
Uteis apds a efetiva quitacdo da Nota Fiscal, podendo ser entregue também em midia digital,
devendo constar:

- Nome do executor;
- Data do pagamento; e
- Valor pago (valores liquidos pactuados pelas atividades).

- Os comprovantes de veiculacdo, producdo e outros apresentados devem se ateraos
executores constantes nas atividades realizadas.

26.7 Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada n&o tenha concorrido
para tanto, fica convencionado que a taxa de compensacdo financeira devida pela Contratante,
entre a data do vencimento e o efetivo adimplemento da parcela, é calculada mediante a aplicacéo
da seguinte férmula:

EM =1x N x VP, sendo:
EM = Encargos moratérios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo
pagamento;

VP = Valor da parcela a ser paga.

| = indice de compensagcéo financeira = 0,00016438, assim apurado:

(TX) (6/100) | = 0,00016438
365 TX = Percentual da taxa anual = 6%.

26.8 Na realizacdo do pagamento serdo retidos os tributos devidos conforme as normas em vigor e
passiveis de retencdo pela Prefeitura, devendo o fornecedor indicar estes valores no documento
fiscal.

26.9 Nenhum pagamento sera efetuado enquanto pendente de liquidacdo qualquer obrigacdo
financeira ou técnica que lhe for imposta, em virtude de penalidade ou inadimpléncia, sem que
isso gere direito ao pleito do reajustamento de precos ou corre¢do monetaria
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26.10 Os servicos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em desacordo com as
especificacdes constantes neste Contrato e na proposta, sem prejuizo da aplicacdo das
penalidades.

26.11 Havendo erro na apresentacéo da Nota Fiscal/Fatura, ou circunstancia que impeca a liquidagéo
da despesa, esta ficara sobrestada até que o contratado providencie as medidas saneadoras,
reiniciando-se o prazo apds a comprovacgao da regularizagdo da situacéo, sem 6nus a contratante.

26.12 No caso de controvérsia sobre a execugdo do objeto, quanto a dimensdo, qualidade e
quantidade, devera ser observado o teor do art. 143 da Lei n® 14.133, de 2021, comunicando-se a
CONTRATADA para emissao de Nota Fiscal no que pertine a parcela incontroversa da execucao
do objeto, para efeito de liquidacdo e pagamento.

26.13 Constatando-se a situacéo de irregularidade do contratado, serd providenciada sua notificagédo,
por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua situagdo ou, no mesmo
prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, a critério
do contratante.

26.14 N&o havendo regularizagéo ou sendo a defesa considerada improcedente, o Contratante devera
comunicar aos 0Orgdos responsaveis pela fiscalizacdo da regularidade fiscal quanto a
inadimpléncia da Contratada, bem como quanto a existéncia de pagamento a ser efetuado, para
gue sejam acionados 0s meios pertinentes e necessarios para garantir o recebimento de seus
créditos.

26.15 Persistindo a irregularidade, o Contratante devera adotar as medidas necessarias a rescisao
contratual nos autos do processo administrativo correspondente, assegurada ao contratado a
ampla defesa.

27 DA REMUNERACAO DA CONTRATADA
27.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada conforme disposto nestaclausula:
27.1.1 Ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela
CONTRATADA, com base na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente a época da prestacdo dos
servigos, com a concessao do percentual de desconto de % ( ).

27.1.2 Percentual de honorarios % ( por cento) incidente
sobre os precos

de: servicos prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucao técnica de
peca e ou material; de servicos especializados prestados por fornecedores referentes ao
planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento pertinentes a execucdo do contrato; de servigcos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicac¢éo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

27.1.3 Percentual de honorérios % G por
cento) guando a

responsabilidade da Agéncia se limitar exclusivamente a contratacdo oupagamento do
servigo ou suprimento, sobre o valor respectivo.

27.1.4 Percentual de remuneracdo de 20% (vinte por cento) sobre o valor da
contratacao da midia digital, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo
desconto padrao.
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27.1.5 A CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°. 4.680/65 e Normas Padrdo do
CENP, conforme abaixo:

27.1.6 A CONTRATADA repassard, quando cabivel, a Prefeitura o valor correspondente
ao percentual respectivo constante do Anexo “B” das Normas Padrdo — CENP, Sistema
Progressivo de Servigos/Beneficios, instituido pelo item 6.4 das Normas Padréo do CENP.
27.1.7 Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA.

27.1.8 A CONTRATADA se compromete a apresentar planilha detalhada com osvalores
previstos na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente na data de prestacdo dos servicos, e com
0s precos correspondentes a serem cobradosda CONTRATANTE.

27.1.9 Os honorarios e a remuneracao de que tratam os subitens 24.1.2 a 24.1.4 serao
calculados sobre o preco efetivamente faturado pelos fornecedores.

27.1.10 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados, no atendimento da conta, serdo de
sua exclusiva responsabilidade. Eventuais exce¢fes, no exclusivo interesse da
CONTRATANTE, poderéo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de
honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.

27.1.11 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionaisda
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverao
ser apresentados comprovantes de passagens, diarias, locacéo de veiculos, entre outros, a
fim de aferir a execucdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a
incidéncia de honorérios.

28 DO DESCONTO DE AGENCIA
28.1 Além da remuneracdo, a CONTRATADA fard jus ao desconto padrdo de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com o artigo 11 da Lei 4.680/65 e Normas
Padrdo do CENP e com as demais disposicdes.
28.2 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pelos
veiculos de divulgacdo pela concepgéo, execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e
conta da CONTRATANTE, nos termos do artigo 19 da Lei 12.232/2010.

29 DA DOTACAO ORCAMENTARIA

26.1 As despesas afetas a execucdo deste objeto correrdo a conta das seguintes dotactes
or¢camentarias 3.3.90.39.00.1.01.00.04.122.0002.2.0001 e
3.3.90.39.00.1.03.01.04.122.0002.2.0005.

30 DAS INFRACOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS

30.1 O licitante ou o contratado seréa responsabilizado administrativamente pelas seguintesinfragées:
30.1.1 Dar causa a inexecucao parcial do contrato;
30.1.2 Dar causa a inexecugcdo parcial do contrato que cause grave dano a
Administracao, ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;
30.1.3 Dar causa a inexecucao total do contrato;
30.1.4 Deixar de entregar a documentacao exigida para o certame;
30.1.5 Nao manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;
30.1.6 Nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a
contratacdo, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;
30.1.7 Ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem
motivo justificado;
30.1.8  Apresentar declaracdo ou documentacao falsa exigida para o certame ou prestar
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declaracgéo falsa durante a licitacdo ou a execucdo do contrato;
30.1.9 Fraudar a licitagdo ou praticar ato fraudulento na execucdo do contrato;
30.1.10 Comportar-se de modo iniddbneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
30.1.11 Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdo;
30.1.12 Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846, de 1° de agosto de 2013;
30.2 Serédo aplicadas ao responsavel pelas infragcdes administrativas previstas nesta Lei as
seguintes sancoes:
30.2.1  Adverténcia;
30.2.2 Multa;
30.2.3 Impedimento de licitar ou contratar;

30.24 Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar.
30.3 Na aplicacdo das sancdes sera considerado o disposto no § 1°, do art. 156 da Lei n°
14.133/21.
30.4 A sancdo prevista no subitem 27.2.1 sera aplicada exclusivamente pela infracédo
administrativa prevista no subitem 27.1.1, quando ndo se justificar a imposi¢cdo de penalidade mais
grave.
30.5 A sancéo prevista no subitem 27.2.2, aplicavel ao responsavel por qualquer dasinfracdes
administrativas previstas no item 27.1, sera de até 20% do valor do contrato/Ata, ndo podendo ser
inferior a 0,5%, observado o disposto no item 27.3.
30.6 A sancdo prevista no subitem 27.2.3 sera aplicada ao responsavel pelas infractes
administrativas previstas nos subitens 27.1.2, 27.1.3, 27.1.4, 27.1.5, 27.1.6 e 27.1.7, quando n&o
se justificar a imposicdo de penalidade mais grave, e impedira o responsavel de licitar ou contratar
no ambito da Administracdo Publica direta e indireta do ente federativo que tiver aplicado a
sancdao, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.
30.7 A sancdo prevista no subitem 27.2.4 serd aplicada ao responséavel pelas infracBes
administrativas previstas nos subitens 27.1.8, 27.1.9, 27.1.10, 27.1.11 e 27.1.12, bem como pelas
infrac6es administrativas previstas nos incisos 27.1.2, 27.1.3, 27.1.4, 27.1.5, 27.1.6 e 27.1.7 que
justifiquem a imposicdo de penalidade mais grave que a sancédo referida no § 4° deste artigo, e
impedira o responsavel de licitar ou contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta
de todos os entes federativos, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e méaximo de 6 (seis) anos.
30.8 A sancao estabelecida no subitem 27.2.4 serd precedida de andlise juridica e observara
o disposto no art. 156, § 6°, da Lei n°® 14.133/21.
30.9 As sancdes previstas nos subitens 27.2.1, 27.2.3 e 27.2.4 poder&o ser cumulativamente
aplicadas com a prevista no subitem 27.2.2.
30.10 A aplicacdo das sang¢fes previstas nos subitens 27.2.3 e 27.2.4 requererd a instauracao
de processo de responsabilizagcdo para avaliacdo dos atos e circunstancias conhecidos e intimara
o licitante ou o contratado para, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de intimacéao,
apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.
30.11 A aplicacdo de multa de mora ndo impedira que a Administracdo a converta em
compensatoria e promova a extingdo unilateral do contrato com a aplicacdo cumulada de outras
sancdes previstas na Lei Federal n° 14.133/21.
30.12  Areabilitacéo do licitante sera admitida na forma do art. 163 da Lei Federal n°14.133/21.
30.13 A aplicacdo de qualguer das penalidades previstas realizar-se-4& em processo
administrativo.

30.14 Serédo aplicadas as pessoas juridicas consideradas responséaveis pelos atoslesivos
previstos na Lei Anticorrupcdo as sanc¢des descritas no art. 6° da Lei n°® 12.846/13.

30.14.1 A responsabilidade serd apurada por intermédio de instauracdo de
processo administrativo de apura¢éo de responsabilidade da pessoa juridica.
30.14.2 As sangbes serdo aplicadas fundamentadamente, isolada ou

cumulativamente, de acordo com as peculiaridades do caso concreto e com a
gravidade e natureza das infragcdes.

30.14.3 A aplicacdo das sanc¢bes previstas no art. 6° da Lei n° 12.846/13 nao
exclui, em qualquer hipétese, a obrigagcéo da reparacgéo integral do dano causado.
30.14.4 Serédo levados em consideracdo na aplicacdo das sang¢bes as condi¢des
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previstas no art. 7° da Lei n°® 12.846/13.

31 DAS DISPOSICOES GERAIS
31.1 Caso seja necessario, a Comissdo de Contratacao podera suspender a sessao da Concorréncia
a qualguer momento, em virtude do transcurso do tempo, para analise de propostas ou
documentacdes, para realizagdo de diligéncias ou parecer técnico, lavrando em ata que devera ser
assinada pela Comissdo e licitantes presentes.
31.1.1 A intimacdo para continuidade da sessdo podera ser feita no ato da suspensao
ou por meio de publicacédo no site da Prefeitura com antecedéncia minima de 02 (dois) dias
Uteis, constando em ata a responsabilidade dos licitantes em acompanharem diariamente
as publicacdes.
31.1.2 Os involucros que nao estiverem abertos ficardo em poder da Comissao em caso
de suspenséo da sesséo.
31.2 O licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informac@es prestadas e dos
documentos apresentados em qualquer fase desta licitagdo. A falsidade de qualquer documento
apresentado ou a inverdade das informacdes nele contidas implicara na imediata desclassificagédo
ou inabilitacdo do licitante, ou a rescisdo contratual, sem prejuizo das sancGes administrativas,
civis e penais cabiveis.
31.3 Uma vez incluido no processo licitatério, nenhum documento sera devolvido, salvo se
original, desde que contenha a cépia, para conferéncia pela Comissao de Contratacao.
31.4 Na analise da documentacdo e no julgamento das Propostas de Precos, a Comissao de
Contratagdo podera, a seu critério, solicitar o assessoramento técnico de o6rgdos ou de
profissionais especializados, inclusive da Subcomissédo Técnica.

31.5 Toda a documentacdo apresentada neste Edital e seus anexos sao complementares
entre si, de modo que qualquer detalhe que se mencione em um documento e se omita em
outro sera considerado especificado e valido.
31.6 A comissao, no interesse da Administracdo, podera adotar medidas saneadoras, durante
0 certame, e relevar omissbes e erros formais, observadas na documentacéo e proposta, desde
gue ndo contrariem a legislacdo vigente e ndo comprometam a lisura da licitacdo, sendo possivel
a promocao de diligéncias junto aos licitantes, destinadas a esclarecer a instru¢cdo do processo,
conforme disposto na Lei Federal n° 14.133/21.
31.6.1 Se houver solicitagdo de documentos complementares, estes deverdo ser
apresentados em original e cOpia, ou ainda enviados por e-mail, sendo possivel, ainda, a
autenticacdo dos mesmos por um membro da Comissdo de Contratacao.
31.6.2 O ndo cumprimento da diligéncia podera ensejar a desclassificagdo da proposta
ou inabilitacdo do licitante.
31.7 As decisbes do Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo e Subcomissédo
Técnica serdo publicadas no Orgéio Oficial do Executivo Municipal, e também serdo publicadas no
endereco https:www.santaluzia.mg.gov.br/v2/.

31.8 A participagéo do licitante neste certame implica o conhecimento integral dos termos e
condig¢es inseridas neste Edital, bem como das demais normas legais que disciplinama matéria.
31.9 A presente licitacdo ndo importa, necessariamente, em contratacdo, podendo a
Instituicdo revoga-la, no todo ou em parte, por razdes de interesse publico, derivadas de fatos
supervenientes comprovados ou anula-la por ilegalidade, de oficio ou por provocacédo, mediante
ato escrito e fundamentado.

31.10 O valor estimado para esta Concorréncia levou em conta a possibilidade de ades&o ao
servico objeto da licitacdo pelos municipios consorciados, ocasido que pode ndo se concretizar,
considerando a autonomia municipal quanto a tanto; por este motivo, trata-se, efetivamente, de
estimativa, sendo que os valores globais poderdo ser menores, com 0 que a licitante concorda
tacitamente; j4 no caso de aumentos, serdo observados os limites legais para tanto.

31.11 O Governo poderd prorrogar, por conveniéncia exclusiva, a qualquer tempo, 0s prazos
para recebimento das propostas ou para sua abertura.

31.12 A Prefeitura Municipal de Santa Luzia reserva para si o direito de ndo aceitar ou receber
qualquer servico em desacordo com o previsto no Edital e no Termo de Referéncia, ou em
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desconformidade com as normas legais ou técnicas pertinentes ao objeto.

31.13 Em nenhuma hipétese os licitantes e/ou a futura contratada poderdo alegar o
desconhecimento das condicdes para a perfeita compreensdo do objeto, o cumprimento das
exigéncias de habilitagdo e/ou a integral execucdo contratual nos termos previstos neste
instrumento, em seus encartes e no CONTRATO. O CONTRATANTE reserva para si o direito de
corrigir eventuais erros de digitacdo, compilacdo ou transcricdo de informacdes concernentes a
esse documento e a seus apéndices/anexos.

31.14 Fica eleito o foro da Comarca de Igarapé, Estado de Minas Gerais, para dirimir eventuais
conflitos de interesses decorrentes desta licitacdo, valendo esta clausula como rendncia expressa
a qualquer outro foro, por mais privilegiado que seja ou venha a ser.

31.15 Constituem anexos deste Edital, dele fazendo parte integrante:
Anexo |. Estudo Técnico preliminar;

Anexo Il. Termo de Referéncia;

Apéndice A. Briefing para Elaboragdo da Proposta Técnica.

Anexo lll. Modelo de proposta de precos;

Anexo IV. Modelo de Carta de Credenciamento;

Anexo V. Modelo de declaracdo de Fatos Impeditivos;

Anexo VI. Modelo de declaracdo de Empregador Pessoa Juridica;
Anexo VII. Modelo de declaracéo de Pleno Conhecimento do Edital;
Anexo VIII. Modelo de declaracédo de Auséncia de Vinculo;

Anexo IX. Modelo de declara¢do de idoneidade;

Anexo X. Modelo de declaracdo de adequacao a legislacdo de privacidade e protecdo de dados;
Anexo XI. Minuta contratual.

Prefeitura Municipal de Santa Luzia.

Santa Luzia, 03 de outubro de 2025.

CARLOS APARECIDO DA LOMBA PEDRO
Secretario Municipal de Governo
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ANEXO | = ETP

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

Objeto: Contratacdo de empresa para prestacdo de
servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepcdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagcdo, com o objetivo de difundir ideias
elou informar o publico em geral, para atender as
demandas da Administracdo Municipal Direta e
Indireta.
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INTRODUCAO

Este Estudo Técnico Preliminar tem como objetivo embasar a contratacdo de servicos de publicidade e
propaganda pela Prefeitura Municipal de Santa Luzia, com a finalidade de divulgar agfes e servigos da
administracdo publica, além de promover campanhas de interesse coletivo, como salde, educacao,
segurancga, cultura e outros temas relevantes a populagéo.

EMBASAMENTO LEGAL

A Lei Federal n° 14.133/2021 (Nova Lei de Licitagcbes) trouxe novas regras sobre processos licitatorios,
incluindo para a contratacéo de servigos de publicidade. O art. 77, da Lei 14.133/2021, define as exigéncias
especificas sobre a contratacéo de agéncias de publicidade.

A Lei n° 12.232/2010 é uma legislacdo especifica que regulamenta as contratacbes de servicos de
publicidade pela Administracdo Publica. Ela tem um impacto direto sobre a licitagdo de publicidade, pois
detalha como os servicos de publicidade devem ser contratados, incluindo as modalidades, exigéncias e a
forma de pagamento.

Aspectos chave da Lei n°® 12.232/2010:

Art. 1° - Define o que sdo os servicos de publicidade, abrangendo a criacdo, producdo e
veiculacdo de campanhas publicitérias, incluindo acdes de marketing e publicidade institucional.
Art. 3° - Estabelece que a licitacdo para a contratacdo de servicos de publicidade deve ser feita
de acordo com a Lei n® 14.133/2021, mas com algumas peculiaridades. Também regulamenta as
formas de veiculacdo da publicidade (midia tradicional e digital).

Art. 4° - Define a obrigatoriedade de que a administracdo publica contrate agéncias de
publicidade para a execucdo desses servicos. Elas deverdo ser responsaveis por todo o
processo, desde a criacdo das campanhas até a veiculacdo.

A Constituicdo Federal também trata de principios gerais que devem ser observados em qualquer
processo licitatério, incluindo os de publicidade:

Art. 37 - Estabelece os principios da administracdo publica, como a legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade e eficiéncia, que devem ser seguidos em todas as contrata¢gfes publicas. Publicidade: Um dos
principios constitucionais mais importantes, pois exige que os atos administrativos sejam transparentes e
gue a publicidade seja realizada de maneira clara e acessivel a populacéo.

JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE
A contratacdo de servigos de publicidade para o Municipio é essencial para:

e Aumentar a visibilidade das acdes e programas da administracdo publica municipal, promovendo
maior transparéncia e comunica¢do com a populacao.

o Divulgar campanhas institucionais, educativas e de utilidade puablica, como salde (vacinacao,
prevencao), educacéo (matriculas, projetos educacionais), cultura e lazer (eventos, festivais).

e Promover e engajar a populagdo em programas e servicos municipais, como programas de coleta
seletiva, seguranca publica, e outros projetos de interesse da comunidade.
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N

e Garantir a transparéncia e o0 acesso a informacdo, conforme principios constitucionais de
publicidade e moralidade administrativa.

O eminente Ex-Conselheiro do Tribunal de Contas de Minas Gerais, José Alves Viana, em voto prolatado na
Consulta n° 839016, ao discorrer sobre o principio constitucional da publicidade, destacou o carater
fundamental da publicidade institucional e a sua relevancia para o fortalecimento das instituicbes em
decorréncia da maior transparéncia e do controle social por parte da sociedade civil, nestes termos:

“Assim, a publicidade institucional, atendendo ao principio da
publicidade, divulga direitos, produtos e servi¢cos colocados a
disposi¢éo dos cidaddos, com o objetivo de informar, educar,
orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populacédo para adotar
comportamentos que lhe tragam beneficios individuais ou
coletivos e que melhorem a sua qualidade de vida. Como
consequéncias, ha valorizagéo e fortalecimento das instituicdes
publicas, estimulo a participacdo da sociedade no debate, no
controle e na formulacdo de politicas publicas. Pode-se
inclusive afirmar que a publicidade institucional é dever da
Administracdo Publica e constitui precondicédo indispensavel
para a fiscalizacdo dos atos administrativos pelo cidaddo, na
medida em que educa, informa e orienta o cidaddo. Por tudo
isso, €& possivel concluir que se trata de servico que
corresponde  a uma hecessidade permanente da
Administracdo, ou seja, trata-se de servigo continuo”,

O eminente Conselheiro do Tribunal de Contas de Minas Gerais, Sebastido Helvécio, em voto prolatado na
Consulta n° 1007553, afirmou que a publicidade institucional € uma atividade necessaria ao adequado
cumprimento da finalidade institucional do ente administrativo e salientou que a publicidade institucional visa
primordialmente atender a um dos principios administrativos elencados no caput do art. 37 da Constituicdo
da Republica e delimitado no §1° daquele dispositivo, segundo o qual "a publicidade dos atos, programas,
obras, servigos e campanhas dos 6rgdos publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientagéo
social".

Em assim sendo, em conformidade com o entendimento do Tribunal de Contas de Minas Gerais, podemos
afirmar que a publicidade institucional é uma atividade necesséaria e uma necessidade permanente, isto €, o
servico de publicidade possui um carater continuo.

Somado a isso, é importante esclarecer a complexidade para realizagdo de um processo licitatério para
contratacdo da agéncia de publicidade e que a sua realizacdo a cada periodo de 12 (doze) meses podera
acarretar na interrupg¢éo dos servicos, o que € indesejavel para a Administracdo Publica Municipal portanto,
em conformidade com o disposto na Lei Federal n°® 14.133/2021 (Nova Lei de Licitacdes e Contratos
Administrativos - NLLC), a contratacdo plurianual pelo periodo de 4 (quatro) anos serd mais vantajosa,
devendo haver a previsdo de créditos orcamentarios a cada exercicio, bem como o ateste pelo Gestor do
Contrato acerca da vantagem em sua manutengao.

Outro aspecto relevante, € que a contratagdo sera feita para atender as demandas com publicidade
institucional da Administracdo Municipal Direta (todas as Secretarias) que surgirem durante a vigéncia da
contratacdo, portanto, 0 valor da contratacdo € meramente estimativo, de forma gue 0s pagamentos
devidos ao CONTRATADO dependerdo dos quantitativos dos servicos efetivamente prestados.

DESCRICAO DOS SERVICOS
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A empresa contratada devera executar 0s seguintes servigos de publicidade:

e [Criacao de Pecas Publicitarias: Desenvolvimento de materiais gréficos e digitais, como
cartazes, folders, banners, videos publicitarios e posts para redes sociais, de acordo com o
conceito e as diretrizes do municipio.

e Planejamento de Midia: Analise e definicdo dos melhores canais de comunicacéo (midia
digital, radio, TV, jornal, outdoor, etc.), levando em consideragéo o perfil do publico-alvo e
o orcamento disponivel.

e Veiculagdo de Publicidade: Compra e gestao de espacos publicitarios em diferentes midias
(televisao, radio, midia digital e impressa) e execucdo de campanhas em canais de midia
social.

¢ Acompanhamento e Andlise de Resultados: Monitoramento das campanhas, coleta de dados de
desempenho (alcance, engajamento, visualizacdes) e elaboracdo de relatérios para avaliacdo da
efetividade da publicidade.

ANALISE DA VIABILIDADE TECNICA E ECONOMICA

Viabilidade Técnica: A viabilidade técnica serd garantida pela contratacdo de empresas com experiéncia
comprovada na realizagdo de campanhas publicitarias para a administracdo publica, e que possuam
qualificacdo em &reas como design gréafico, planejamento de midia e andlise de resultados. A escolha do
fornecedor devera considerar também a capacidade da empresa em atender as especificacdes técnicas,
prazos e orcamentos definidos.

Viabilidade Econémica: O or¢gamento para a execucdo da publicidade sera estipulado de acordo com o
planejamento financeiro da Prefeitura Municipal de Santa Luzia. Sera realizado um levantamento de custos
de mercado para veiculacdo de midia em canais tradicionais (TV, radio) e digitais (redes sociais, websites),
os valores de criagcdo tem como referéncia a Tabela Sinapro vigente na época.

O processo de licitagdo buscard uma proposta que combine a qualidade dos servicos com o menor custo,
dentro dos parametros definidos pela Lei de Licitacdes.

REQUISITOS DA CONTRATACAO

Os requisitos da contratagdo estdo condicionados as exigéncias previstas na Lei Federal n° 12.232/2010, na
Lei Federal n° 14.133/2021, na Lei Federal n° 4.680/1965, neste Estudo Técnico Preliminar, no Termo de
Referéncia e no Edital do certame.

Considerando que para o Municipio é mais vantajoso a contratacéo por meio do julgamento, tipo "técnica e
preco”, sugerimos manter esse critério, com a ado¢éo da modalidade concorréncia publica presencial.

Somente poderdo participar desta licitagdo as empresas qualificadas como agéncias de propaganda nos
termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n° 4.680/1965, legalmente constituidas, que tenham obtido
certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, conforme disposto no art. 4° da Lei Federal n°
12.232/2010, doravante designadas concorrentes, que atenderem a todas as exigéncias deste Estudo
Técnico e de seus anexos, sendo vedada a participacdo de Consércio de empresas, haja vista que existem
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no mercado diversas empresas com potencial técnico, profissional e operacional, suficiente para atender
satisfatoriamente as exigéncias previstas para a contratacéo deste servigos e que a admissédo de Consdrcio
podera ocasionar dificuldades de gestdo dos servicos licitados e, ainda, que permitir a participacdo de
consorcio neste certame, podera implicar em potencial risco de restricdo a competicao.

LEVANTAMENTO DE MERCADO

Diante da necessidade do objeto deste estudo e da exigéncia legal dos servicos de publicidade serem
prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, foi feito o levantamento das
licitacOes anteriores realizadas pela Administracdo Municipal, bem como por outros entes publicos.

Assim, a concorréncia entre os licitantes se dara pela aplicacdo do tipo "técnica e pre¢o", garantindo amplas
possibilidades das agéncias de publicidade e propaganda oferecerem solucfes adequadas a Administracao
Municipal, devendo-se, ainda, obedecer a um conjunto de requisitos previstos em lei. A concorréncia do tipo
"técnica e preco” deve ser embasada em um "briefing", conforme Anexo deste Estudo Técnico Preliminar,
qgue sera divulgado pela Administracdo Municipal, contendo de forma precisa, clara e objetiva todas as
informacdes suficientes para que os interessados elaborem suas propostas para fins da avaliacdo técnica
gue sera feita pela subcomissdo técnica em conformidade com o disposto no artigo 10 da Lei Federal n°
12.232/2010. Ademais, a tabela de precos vigente pelo SINAPRO/MG no momento da licitacdo juntamente
com a proposta limite de honorarios que poderdo ser cobrados pela agéncia de publicidade sdo a base para
a elaboracao da proposta de precos.

ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES

A presente contratacdo ndo envolve a quantificacdo prévia e estimada dos produtos e servicos a serem
executados no decorrer da execucdo contratual visto que, diferentemente de objetos de natureza comum,
0s servicos de publicidade sdo de ordem intelectual dedicados ao atingimento de objetivos comunicacionais
oriundos do planejamento estratégico da Administracdo Municipal, 0s quais sdo revestidos de carater
subjetivo.

Conforme destacado pelo Ministro Benjamin Zymler (TCU, Acérdao n. 3233/2010 - Plenério, sessdo de
1°/12/2010), "o servico de publicidade, mesmo sendo divisivel contratualmente, ndo o é para efeito de
licitacdo, tanto da perspectiva econémica, quanto da de utilidade. Isto porque, além de ser dispendioso o
lancamento de uma licitag@o para cada campanha, quando a necessidade de comunicagdo surge, em geral
n&o se tem como esperar que o certame seja processado, sob pena de fazer a ag&o intempestiva. E proprio
da informacéo publicitéria o aproveitamento de oportunidades."”

Dessa forma, conforme mencionado anteriormente, a contratacdo sera feita para atender as demandas com
publicidade institucional da Administracdo Municipal Direta (todas as Secretarias) que surgirem durante a
vigéncia da contratacdo, portanto, o valor global da contratacdo sera meramente estimativo, de forma
gue os pagamentos devidos ao CONTRATADO dependerdo dos guantitativos dos servicos
efetivamente prestados.

ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

Para fins de elaboracdo do valor estimado, foram analisados os gastos com publicidade institucional nos
ultimos anos, com base nas principais campanhas realizadas no periodo. Além disso, considerou-se a
pratica adotada por outros municipios com populagdo semelhante a de Santa Luzia, cujos investimentos
foram os seguintes:

Ipatinga: R$ 6 milhdes

Montes Claros: R$ 4 milhdes
Sete Lagoas: R$ 4 milhdes
Itabirito: R$ 3,5 milhdes
Ouro Preto: R$ 3 milhdes
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Dessa forma, para a presente contratacdo, estima-se um gasto anual de R$ 3.500.000,00 (trés milhdes e
guinhentos mil reais) para atendimento de todas as Secretarias Municipais.

Considerando os valores mencionados acima, estima-se que o valor do contrato sera de R$ 3.500.000,00
(trés milhBes e quinhentos mil reais) por ano, no entanto, caso haja necessidade da realizacdo de servicos
além desse valor, desde que devidamente justificado pelo Ordenador de Despesas, 0 contrato podera ser
aditivado com acréscimo de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato em
conformidade com o disposto no artigo 125 da Lei Federal n° 14.133/2021.

Cabe ressaltar mais uma vez que os valores sdo estimados para atender as demandas com publicidade
institucional da Administracdo Municipal Direta e Indireta que surgirem durante a vigéncia da contratagéo,
portanto, o valor da contratagdo serd meramente estimativo, de forma que os pagamentos devidos ao
CONTRATADO dependerdo dos quantitativas dos servicos efetivamente prestados.

Dessa forma, a Prefeitura Municipal de Santa Luzia, se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos para a contratacdo dos servigos de publicidade.

DA POSSIBILIDADE DE RENOVAGCAO DE CONTRATO

No que se refere a definicdo de servigcos continuos, a doutrina € amplamente aceita. Naturalmente, as teses
em vigor o TCE-MG, basearam-se em doutrina patria de exceléncia.

A guisa de exemplo, Marcal Justen Filho destaca, como elementos caracteristicos de servicos de execucéo
continuada, a homogeneidade e a permanente necessidade publica de sua prestacéo, nestes termos:

(...) O dispositivo refere-se a contratagbes cujo objeto envolve
prestagdes homogéneas, de cunho continuado. (....). “A identificagdo
dos servicos de natureza continua ndo se faz a partir do exame
propriamente da atividade desenvolvida pelos particulares, como
execuc¢do da prestagéo contratual. A continuidade do servico retrata, na
verdade, a permanéncia da necessidade publica a ser satisfeita. Ou
seja, o dispositivo abrange os servicos destinados a atender
necessidades publicas permanentes, cujo atendimento ndo exaure
prestacdo semelhante no futuro. Estdo abrangidos ndo apenas os
servicos essenciais, mas também compreendidas necessidades
publicas permanentes relacionadas com atividades que ndo sao
indispensaveis. O que é fundamental é a necessidade publica
permanente e continua a ser satisfeita através de um servico.

Jorge Ulisses Jacoby Fernandes, por sua vez, esclarece que:

“O contrato de prestacdo de servicos a ser executado de forma
continua ndo foi, acertadamente, conceituado pelo legislador, mas
segundo a majoritéria doutrina, sdo aqueles em que a execucao se
protrai no tempo e cuja interrup¢do trard prejuizos a Administracéo.
Nao apenas a continuidade do desenvolvimento, mas a necessidade
de que ndo sejam interrompidos, constituem os requisitos basilares
para que se enquadrem como prestacdo de servicos a serem
executados de forma continua”.
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Dessa forma, é certo que o contrato pode ser aditivado nos termos da Lei n° 14.133/2021, considerando
tratar-se de prestacéo de servigcos continuos.

JUSTIFICATIVA PARA PARCELAMENTO

O parcelamento do servico objeto deste ETP ndo se mostra tecnicamente viavel, visto que os servigos de
publicidade sdo complementares entre si e integrantes do rol de comunicacéo integrada, ndo sendo assim
objetos divisiveis, de naturezas distintas ou loteaveis.

CONTRATAGOES CORRELATAS/INTERDEPENDENTES

N&o existe em andamento contratacdes correlatas ou interdependentes que venham a interferir ou merecer
maiores cuidados no planejamento da futura contratacao.

DEMONSTRAGAO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

Com a contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, sera
possivel a Administracdo Municipal realizar seu planejamento estratégico com mais eficiéncia e eficacia.

Cumpre ressaltar, ainda, que a comunicacao institucional realizada em parceria com empresa especializada
permite uma organizagdo das atividades comunicacionais de forma mais assertiva, potencializando os
recursos financeiros, humanos e operacionais em torno dos objetivos e metas estratégicas.

A agéncia de publicidade, uma vez contratada, podera atuar na intermediacéo e supervisdo da contratacédo
de fornecedores especializados para producdo e execucdo das pecas e materiais publicitarios, bem como
para a contratacdo de midia junto aos veiculos de comunicacao.

PUBLICO-ALVO E ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

O publico-alvo das campanhas publicitarias sera composto pela populacédo de Santa Luzia, com énfase em
diferentes segmentos, conforme a campanha:

e Geral: Campanhas institucionais e educativas que atendem a toda a populagéo.

e Segmentado: Campanhas especificas voltadas para determinados grupos, como criangcase
(programas educacionais), idosos (saude, seguranca), profissionais (capacitacdo, emprego) e outras
categorias de interesse.

A estratégia de comunicacéo sera adaptada para cada segmento, utilizando os seguintes meios:

e Midia Digital (Facebook, Instagram, WhatsApp, YouTube): Para engajar a populagdo joveme e
adultos conectados.

e Midia Tradicional (radio, TV, jornais): Para alcancar toda a populacéo, incluindo aquelese com
Mmenos acesso a internet.

e Midias Out of Home (outdoors, busdoors, placas): Para campanhas de grande visibilidade,e com
foco em locais de alto tréfego.

Santa Luzia, 16 de junho de 2025.
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ANEXO Il - TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO DA CONTRATACAO

1.1 Constitui objeto da presente licitacdo a contratagdo de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tem por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢do, a criacdo, a execugao interna,
a intermediacgéo e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de a¢bes publicitarias junto a publicos
de interesse.

1.2 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

1.2.1 Ao planejamento e a execucédo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracéo de
conhecimento relativos a execugédo do contrato;

1.2.2 A producéo e a execucgéo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

1.2.3 A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologia;.

1.3 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo terdo a finalidade de:

1.3.1 Gerar conhecimento sobre o mercado ou 0 ambiente de atuagcdo do Governo Executivo Municipal, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacédo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

1.3.2 Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e a divulgacdo de mensagens;

1.3.3 Possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusédo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

1.4 Os servigos previstos acima ndo abrangem as atividades de promocédo, de patrocinio, de relacdes
publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza.

1.4.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido os projetos de
veiculacdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgacéo
— e 0 patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por
veiculo de divulgacéo.

2. ESPECIFICACAO DO OBJETO

Nos termos do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010, o objeto de um contrato de servi¢cos de publicidade envolve o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepcao, a criagdo, a execucgdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao
externa e a distribuicdo de publicidade

aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servi¢os de
qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

O 81° do mesmo artigo estabelece que nessas contrata¢cdes possam ser incluidos os seguintes servicos
especializados, como atividades complementares:

I. ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
pecas e acbes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art.
3° desta Lei;
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Il. & producéo e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

Ill. a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgédo publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢fes publicitarias.

De acordo com o § 2° do mesmo artigo, os contratos de servigos de publicidade terdo como objeto somente
as atividades descritas acima, sendo vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de
assessoria de imprensa, comunicacéo e relacées publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo de
eventos festivos de qualquer natureza.

Quanto as pesquisas e avaliagfes previstas no inciso | acima descrito, o art. 3° da mesma Lei torna passivel
de execucdo apenas aquelas que tenham finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a
criagcdo e a veiculacdo e de possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas publicitarias
realizadas na execucdo contratual, sendo vedada a inclusdo de qualquer matéria estranha ou que nao
guarde pertinéncia tematica com a acao de publicidade ou com o objeto do contrato.

Deste modo, a partir dos estudos realizados, constata-se que, para a descricdo da solucdo mais adequada,
pode-se afirmar que a propensa contratacdo serd operacionalizada nos moldes até aqui estabelecidos pela
Prefeitura Municipal de Santa Luzia.

Este modelo de contratacdo demonstra-se adequado as necessidades da Prefeitura, uma vez que garante
flexibilidade na execucdo dos servicos, ao mesmo tempo  que preserva a integridade e o controle sobre
as operacdes publicitarias, bem como assegura a qualidade dos resultados e o cumprimento das exigéncias
legais, caracterizando uma solucdo robusta e eficiente para o planejamento estratégico da comunicagdo do
Governo Municipal.

3. DA FUNDAMENTAGAO E JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

A necessidade da presente contratacdo, sob a perspectiva do interesse publico, baseia-se no direito da
populagdo em conhecer/fiscalizar e no dever do administrador em divulgar/transparecer os atos praticados
pela Administracdo. Cabe & Administragdo Publica desenvolver atividades orientadas a incentivar condutas
positivas, generosas e que permitam a realiza¢éo dos valores de interesse coletivo.

Assim, o servico de publicidade visa promover boas condutas, despertar novos interesses, estimular acdes
educativas, difundir ideias e valores tidos como socialmente desejaveis. Os interesses envolvidos na
publicidade institucional, diferentemente do setor privado que pode se utilizar da publicidade para
acumulacao de capital, relacionam-se a promogéo da dignidade humana e a satisfagdo das necessidades
coletivas.

A comunicacgdo governamental se baseia no principio constitucional da Publicidade, disposto no artigo 37 da
Constituicdo Federal. O principio da Publicidade do ato administrativo exige o desenvolvimento de servigcos
publicitérios, como séo os casos de divulgacdo de programas e iniciativas do governo que asseguram a
informacdo da populacdo quanto a atuacdo do interesse publico, cumprindo a importante funcao
institucional de fortalecimento da cidadania e promoc¢&o da transparéncia e de controle social, a fim de que
os cidadaos possam tomar conhecimento e as providéncias necessarias ao controle da legalidade, da
moralidade e da eficiéncia das atividades do Governo Executivo Municipal.

E para desempenhar esse papel de forma adequada e eficaz, observada a legislacdo em vigor, em especial
a Lei n° 12.232/2010, a Prefeitura Municipal de Santa Luzia necessita aliar as competéncias de sua equipe
interna & expertise de agéncia de publicidade e propaganda contratada por meio de processo licitatorio, a
gual deve dispor dos conhecimentos técnicos, profissionais qualificados e instrumentos capazes de oferecer
as melhores solugBes publicitarias as necessidades de comunicacédo apresentadas, com vistas a contribuir
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para o atingimento dos objetivos do Municipio, e aplicabilidade dos recursos publicos envolvidos no
desenvolvimento das agfes publicitarias.

A Lei Federal n® 12.232/2010 trata de forma bastante singular a licitacdo e aos contratos administrativos de
publicidade governamental. As especificidades do setor, ndo abarcadas pela Lei de Licitagbes, foram, em
sua grande maioria, contempladas no diploma legal e apresentou-se como importante marco de inovacao,
pois até hoje é o Unico instrumento normativo criado especificamente para tratar de procedimento licitatério
e contratacao de um servico determinado: a publicidade. N&o ha lei especifica para tratar de outros servigos
ou produtos determinados, somente o servigo publicitario recebeu do legislador atencdo especial no que se
refere a contratacdo pela Administracao Publica.

A finalidade da presente contratacdo & assessorar as areas de comunicacgédo social, promover a divulgacao
das acdes do Poder Publico Executivo Municipal, disseminar informacdes de interesse publico, coordenar a
e acompanhar a criacdo e veiculacdo da publicidade institucional relativa a planos, programas, projetos e
acoes, estabelecendo politicas e diretrizes.

A comunicagdo institucional da Prefeitura devera estar em consonancia com as Politicas de Governo,
priorizando a publicidade de utilidade publica e institucional. O uso de orcamento especifico alocado para
essa finalidade sera feito de maneira eficiente e racional, observando os principios de economicidade e
eficiéncia na aplicacdo dos recursos.

A contratacdo de servicos de publicidade e propaganda para a Prefeitura Municipal € uma acgéo estratégica
essencial para a comunicacao eficiente das atividades e servigos prestados. Com uma viséo integrada, e a
garantia de uma comunicacdo transparente e eficiente que contribui para o fortalecimento da cidadania, o
controle social e a promocédo da transparéncia publica, resultando em ganhos significativos tanto para a
administracdo publica quanto para os cidadaos.

4, JUSTIFICATIVA PARA O PARCELAMENTO OU NAO DA CONTRATACAO

A Lei n®12.232/2010 conceitua os servicos de publicidade da seguinte forma:

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente, que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcao, a criagéo,
a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa, além da distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou
servigcos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o pablico em geral.

Dessa maneira, a propria conceituacdo do objeto proposto pressupde a integralidade das atividades de
publicidade. Além disso, conforme previsto no 8§3° do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, a execucdo deve ser
observada em sua totalidade, podendo ser adjudicado a mais de uma agéncia, porém sem a segregacao
em itens.

5. ESTUDO DE QUANTITATIVO

A presente contratacdo ndo envolve a quantificagdo prévia e estimada dos produtos e servicos a serem
executados ao longo da execucdo contratual. Diferentemente dos servicos de natureza comum, que S&o
executados mecanicamente ou segundo técnicas e métodos pré-estabelecidos e conhecidos, e para os
guais a modalidade pregéo seria apropriada, os servicos de publicidade possuem uma natureza intelectual.
Isso se deve ao fato de que sua contratacdo envolve, essencialmente, a expertise das agéncias de
publicidade e propaganda na proposicdo das solu¢des publicitdrias mais adequadas para atingir os
objetivos de comunicacgéo estabelecidos em cada demanda.
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Além disso, o art. 5° da Lei n® 12.232/2010 define a modalidade de licitac@o para a contratacéo de servigcos
de publicidade e estabelece os tipos de licitacdo "melhor técnica" ou "técnica e pre¢co" a serem adotados,
ndo deixando margem de discricionariedade para o 6rgao licitante.

Conforme o art. 6° da Lei n°® 12.232/2010, o instrumento convocatorio das licitacdes para servicos de
publicidade deve observar as exigéncias da Lei n°® 14.133/2021. No entanto, a propria Lei estabelece que
ndo se aplica a exigéncia de orcamento estimado em planilhas de quantitativos e precos unitarios.

Portanto, a estimativa de quantidades ndo se aplica aos servigos de publicidade. De todo modo, a analise
referente ao saldo financeiro relacionado a esta contratacdo sera abordada no tépico a seguir.

6. DEMONSTRATIVO DA ESTIMATIVA DO VOLUME A SER CONTRATADO (TETO FINANCEIRO)

Como ja abordado, as contratacdes de servicos de publicidade ndo envolvem quantitativos prévios de
produtos ou servicos, por isso ndo ha a discriminacao de precos unitarios referenciais, tampouco memoaria
de calculo para tanto. Porém, partindo da premissa que o elemento ‘orgamento’ € insumo essencial a toda e
qualquer contratacdo, tem-se que o valor estimado da licitacdo (saldo financeiro) corresponde a estimativa
do orcamento que o 6rgao destinara para a contratacado.

Frisa-se que ndo ha garantia de faturamento minimo por parte das agéncias contratadas, tendo em vista
gue as campanhas publicitarias sdo executadas mediante demanda, por isso o valor da contratacdo (que,
para estes casos, € igual ao orcamento estimado) nédo corresponde igualmente ao faturamento da agéncia e
a execucao contratual.

Dessa forma, a estimativa do montante envolvido nesta contratacdo é uma tarefa complexa. Para
determinar esse valor, utilizaremos uma analise fundamentada no planejamento estratégico, tomando como
referéncia o histérico de gastos com publicidade e propaganda do municipio nos ultimos 12 (doze) anos.
Isso significa um valor Limite de R$ 3.500.000,00 (TRES MILHOES E QUINHENTOS MIL REAIS).

Este valor consolida as necessidades da Administracédo Direta e Indireta, garantindo maior eficiéncia no uso
dos recursos, a0 mesmo tempo em que se promove uma comunicacdo estratégica, capaz de ampliar o
alcance das ac0es e fortalecer a relacéo entre o poder publico e a populacéo.

7 DAS NORMAS DE EXECUCAO E DAS OBRIGACOES
7.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA:
7.1.1 Operar como uma organizacao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

7.1.2 Realizar, com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a intermediacdo na
contratacdo de fornecedores nos termos do edital, todos os servigos relacionados com o objeto deste
contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

7.1.3 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢bes nas negocia¢gbes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

7.1.4 Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagbes na
forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos por veiculos de divulgacao

7.1.5 O disposto no subitem anterior ndo abrange os planos de incentivo eventualmente concedidos por
veiculos &8 CONTRATADA, nos termos do artigo 18 da Lei 12.232/2010.

7.1.6 O desconto de antecipagdo de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE, caso
esteja venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.
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7.1.7 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando 0s que 0S
oferegcam, devendo sempre conduzir-se na orienta¢éo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas
e dados técnicos comprovados.

7.1.8 O desrespeito ao disposto no subitem anterior constituira grave violacdo aos deveres contratuais por
parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento
injustificado, implicara a aplicacao das sancdes previstas neste contrato.

7.1.9 Negociar sempre as melhores condi¢cbes de preco, até os percentuais maximos constantes do Edital
no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pecas
publicitarias da CONTRATANTE.

7.1.10 Observar a seguintes condi¢cdes para o fornecimento de bens ou servicos a CONTRATANTE:

7.1.10.1 fazer cotacbes prévias de precos para todos os servicos a serem prestados por
fornecedores;
7.1.10.2 exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a compdem, seus

precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacoes;

7.1.10.3 a cotacdo deverd ser apresentada em original, em papel timbrado, com a identificacdo do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo (nome
completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responséavel pela cotacao;

7.1.10.4 juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor
esta inscrito e em atividade, CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o
caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com os servicos
a ser fornecido.

7.1.10.5 a CONTRATADA apo6s recebimento de cada processo de pagamento pela CONTRATANTE
fica obrigada, no prazo de até 15 (quinze) dias Uteis, a apresentar comprovante de pagamento referente aos
servigos de fornecedores executados em prol do objeto deste contrato.

7.1.11 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdao fornecer
ao contratado bens ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares da
execuc¢do do objeto do contrato.

7.1.12 O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no caput deste
artigo exigira sempre a apresentacao pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre
pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

7.1.13 No caso do subitem anterior, o contratado procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em
Invélucros fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do
contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato.

7.1.14 Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao do gestor deste contrato.

7.1.15 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos, acerca das condicdes
para a reutilizagdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de
autor e conexo.
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7.1.16 As disposicdes do subitem 8.1.11 ndo se aplicam a compra de midia.

7.1.17 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execucdo de servigos objeto deste contrato, a
prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

7.1.18 E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos especializados de
empresas em que:

7.1.18.1 um mesmo socio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

7.1.18.2 dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

7.1.19 Obter a aprovagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito para autorizar despesas com bens e
servigos prestados por fornecedores, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato.

7.1.20 A CONTRATADA s06 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos, por
ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela expressamente
autorizada.

7.1.21 Apresentar a CONTRATANTE para aprovacdo do Plano de Midia de cada campanha ou acéo,
relacdo dos meios, pracas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel; obter o
relatério de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, e as justificativas que demonstrem
tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no artigo 15 da Lei 12.232/2010.

7.1.22 Apresentar a CONTRATANTE como alternativa ao subitem 9.1.9, estudo prévio sobre os meios,
pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem
de veiculacdo a cargo de empresa independente e as justificativas que demonstrem tal impossibilidade, com
o fim de atender ao disposto no artigo 15 da Lei 12.232/2010.

7.1.23 O estudo de que trata o subitem acima deve levar em conta 0s meios, pracas e veiculos
habitualmente programados nos esfor¢os de comunicacdo da CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de
negociacao global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

7.1.24 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusfes do estudo mencionado, a
CONTRATANTE solicitarA novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera efetuar nova
negociacdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

7.1.25 Encaminhar imediatamente apdés a producdo dos servigos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: copias em arquivos digitais;

b) Internet: cOpias em arquivos digitais;

c) Radio: copias em arquivos digitais;

d) Midia impressas e material publicitério: copias digitais.

7.1.26 Manter, durante o periodo de 05 (cinco) anos, apds a extingdo deste contrato, acervo comprobatério
da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e ou material produzidos,
independentemente do disposto no subitem anterior.

7.1.27 Orientar a producao e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.
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7.1.28 O material a ser utilizado na distribuicdo s ser& definido apds sua aprovacgdo pela CONTRATANTE
e sua reproducéo dar-se-a a partir das pecas mencionadas no subitem 8.1.26.

7.1.29 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de
producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes com 0s
dados mais relevantes para avaliacdo de seu estagio.

7.1.30 Registrar em relatério de atendimento todas as reunides de servigos entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e para que ambos tomem
as providéncias necessarias do desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

7.1.31 Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o prazo maximo
de 02 (dois) dias Uteis ap6s a realizacao do contato.

7.1.32 Se houver incorrec@o no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitaré4 a necessaria
correcdo, no prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatorio.

7.1.33 Tomar providéncias, imediatamente em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcBes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo da CONRATANTE, respeitadas as obrigacdes
contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONRATADA pelos servicos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por
fornecedores e veiculos por ela contratados.

7.1.34 Na&o divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que envolvam o
nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

7.1.35 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados
gue envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao.

7.1.36 Na&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacao financeira.

7.1.37 Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condicBes de habilitacdo exigidas na
Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificagdo de qualificacdo técnica de funcionamento
de que tratam o artigo 4° e seu paragrafo primeiro da Lei 12.232/2010.

7.1.38 Cumprir todas a leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se
por todos os prejuizos decorrentes de infragdo a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislacéo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

7.1.39 Cumprir a legislacao trabalhista e securitéria com relacdo a seus empregados e, quando for o caso,
com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

7.1.40 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
deste contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, de encargos trabalhistas, prémios
de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes
publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

7.1.41 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

7.1.42 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacgéo de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciérios e fiscais.

7.1.43 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e a prépria
CONTRATANTE.
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7.1.44 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que
Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

7.1.45 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes
de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagdo de
publicidade ou em quaisquer servi¢os objeto deste contrato.

7.1.46 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

7.1.47 Responsabilizar-se pelo 6énus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acfes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

7.1.48 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicacfes, demandas, queixas ou representacfes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenacao, reembolsard a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

7.1.49 Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecédo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com o0s servicos objeto
deste contrato.

7.1.50 Sera permitida a subcontratacdo dos servicos, com excecao daqueles que devem ser prestados
necessariamente pela agéncia de propaganda.

7.2 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE:

7.2.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA.

7.2.2 Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicgos,
excetuados os entendimentos orais, determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados por escrito
no prazo de 24 (vinte e quatro) horas Uteis.

7.2.3 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacdes que se
fizerem necessarios & execugao dos servicos.

7.2.4 Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a contratacéo de
fornecedores de bens e servigcos pela CONTRATADA.

7.2.5 Proporcionar condi¢cdes para a boa execucédo dos servigos.

7.2.6 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato.

7.2.7 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade.

7.2.8 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitéria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia de que deu origem a este contrato podera ou nao vir a ser
produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacdes.
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8 DOS PRAZOS DE EXECUGAO DOS SERVICOS

8.1 Os recebimentos provisério e definitivo ficardo a cargo da Prefeitura, em conformidade com o
disposto no art. 140 da Lei Federal n° 14.133/2021.

8.2 O objeto do presente contrato serd recebido provisoriamente, de forma sumaria, pelo responsavel
por seu acompanhamento e fiscalizacdo, com verificacdo posterior da conformidade do servico/material com
as exigéncias, e definitivamente por servidor ou comissdo designada por autoridade competente.

8.3 Os servicos deverdo ser executados dentro do prazo pactuado entre a contratada e contratante,
mediante emissdo da Autorizacdo de Fornecimento.

9 DA PARTICIPACAO DE EMPRESAS REUNIDAS EM CONSORCIO

Para a presente licitacdo, ndo serd permitida a participacdo de empresas reunidas em consorcio. Esta
decisédo se alinha com a finalidade da licitagdo, que é garantir a melhor relacédo custo-beneficio para atender
as necessidades da Administragédo.

Embora os consércios geralmente ampliem a competitividade ao permitir que empresas somem suas
capacidades técnica, econémico-financeira e know-how para participar de licitagdes nas quais ndo teriam
condicdes individualmente, a situacéo é diferente neste caso.

A prestacdo de servicos de publicidade € amplamente dominada por diversas empresas especializadas que
possuem a capacidade de atender as necessidades do Municipio, no qual existe uma gama significativa de
empresas com expertise adequada para cumprir as expectativas dos servicos a serem contratados.
Portanto, a participacdo de consorcios, neste contexto, ndo contribui para aumentar a competicdo, mas
pode, na verdade, reduzi-la. Isso ocorre porque as empresas consorciadas ndo poderiam competir
individualmente e simultaneamente, limitando a competicéo.

Além disso, a formacdo de consoércios pode impactar negativamente a estratégia de publicidade da
Prefeitura devido as possiveis divergéncias entre as empresas participantes na execu¢cdo de um mesmo
servico.

10 FORMACAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

10.1 A Subcomisséo Técnica sera constituida por no minimo 03 (trés) membros que sejam formados em
comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, nos termos do art. 10, §1° da
Lei Federal 12.232/2010.

10.2  As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomisséo Técnica, conforme determina
a Lei Federal 12.232/2010.

10.3 A escolha dos membros da Subcomissédo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os
nomes de uma relacdo que terd 6 (seis) integrantes com vinculo com a Prefeitura e 3 (trés) integrantes sem
vinculo.

10.4 A relacdo dos nomes sera publicada pela Comissdo de Contratacéo, na Imprensa Oficial e no Orgéo
Oficial da Prefeitura, em prazo nédo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sesséo publica
marcada para o sorteio.

10.5 O sorteio sera processado pela Comissdo de Contratacéo, de modo a garantir o preenchimento das
vagas da Subcomissdo Técnica de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou néo vinculo com a Prefeitura, devendo cada grupo de nomes a ser sorteado, ser colocado
separadamente em cada urna distinta.
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10.6  Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer interessado
podera impugnar pessoa integrante da relacdo referida acima, mediante a apresentacdo a Comissao de
Contratacdo de justificativa para a exclusao.

10.7  Admitida a impugnacao, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomisséo Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

10.8 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicara, se necessario, na elaboracao e a publicacdo de nova lista, sem o nome
impugnado, respeitado o disposto neste item.

10.9 Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnacao
restar inferior ao minimo exigido na Lei 12.232/10.

10.10 So sera admitida nova impugnacgdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada.

10.11 A sessdo publica para o sorteio sera realizada ap6s a decisdo motivada da impugnacdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no artigo 10 da Lei
12.232/2010 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

10.12 Os integrantes da Subcomissao Técnica nao poderao participar da sessao publica de recebimento e
abertura dos Invélucros.

10.13 Cabera a Subcomissdo Técnica:

10.13.1 Analisar individualmente e julgar o Plano de Comunicac¢éo Publicitaria, Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relato de Soluces de Problemas de Comunicacdo em conformidade com os termos deste
Edital;

10.13.2 Desclassificar os licitantes que desatenderem as exigéncias legais e as estabelecidas neste Edital,
em especial as relacionadas a aposicdo de marca, sinal, etiqueta ou palavra que possibilite a identificac@o
das proponentes nos Invélucros e/ou documentos neles contidos.

10.13.3 Produzir e encaminhar a Comissdo de Contratacdo todos os documentos necessarios ao
atendimento dos termos deste Edital, relativos ao julgamento da qualificagdo técnica das licitantes, neles
compreendidas as planilhas com as pontuacdes dos quesitos e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram, em cada caso, bem como elaborar ata da sesséo de julgamento;

10.13.4 Manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos licitantes relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas, se solicitada pela Comissao de Contratacgéo.

10.13.5 A Subcomissdo Técnica ndo lancara nenhum cédigo, sinal ou marca nos documentos que compdem
a via nao identificada do plano de Comunicacéo.

11 APROVACAO

Este Termo de Referéncia foi elaborado pelo setor de Comunicacdo Social da Prefeitura Municipal de Santa
Luzia, aprovado pela Secretaria de Administracdo, em harmonia com a legislacdo e a partir de
levantamentos preliminares da equipe responsavel e, por traduzir em linhas gerais os interesses da
Prefeitura, é devidamente aprovado para que tenha sua regular tramitagéo interna.
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APENDICE A

BRIEFING

OBJETIVO

Este briefing visa orientar a elaboracdo de propostas pelos participantes desta Concorréncia Publica, que
tem como objetivo a contratacdo de uma agéncia de publicidade e propaganda para a prestacdo de servicos
de comunicacao e divulgagdo para a PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA LUZIA. O foco ¢é a criagéo de
uma campanha de conscientizacdo sobre a importdncia da limpeza urbana, destacando o papel
fundamental da populagdo na manutencdo de uma cidade limpa, segura e saudavel. A campanha deve
seguir as diretrizes da Constituicdo Federal, garantindo carater educativo, informativo e de orientacdo
social, sem promover qualquer figura publica ou partido politico.

TEMA DA CAMPANHA

A campanha devera abordar a tematica da limpeza urbana como uma responsabilidade coletiva, essencial
para a salde publica, a conservacdo do meio ambiente e a qualidade de vida da populagédo. O
desenvolvimento de conceito, slogan e identidade visual fica a critério das agéncias participantes, que
deverdo propor abordagens criativas alinhadas aos objetivos da campanha.

PANORAMA SOBRE A CIDADE

Santa Luzia estd localizada a apenas 18 km de Belo Horizonte e integra a Regido Metropolitana,
desempenhando papel estratégico no desenvolvimento urbano e econdémico de Minas Gerais. Com
aproximadamente 220 mil habitantes, 0 municipio apresenta uma combinacdo de &areas historicas
preservadas e regiées em forte expansdo urbana e populacional.

A cidade tem raizes histéricas importantes, sendo uma das mais antigas da regido, com patriménio colonial
extenso. O centro historico € um polo cultural, turistico e religioso — e também um dos espacos que mais
demanda atencéo quando o assunto é conservacao e limpeza urbana.

Nos ultimos anos, o crescimento desordenado de algumas &reas e o aumento da producéo de residuos vém
colocando pressao sobre a infraestrutura de limpeza publica. A Prefeitura de Santa Luzia, tem intensificado
esforcos com mutirdes de capina, varricdo, limpeza de vias e retirada de entulhos, principalmente nos
bairros com maior incidéncia de descarte irregular.

Além dessas acdes rotineiras, 0 municipio tem promovido campanhas de conscientiza¢do, implantado
ecopontos e canais de atendimento direto com os cidadaos para denuncias e orientacdes sobre o descarte
adequado de lixo doméstico, restos de construgdo e moveis inutilizados. Ainda assim, o acumulo de
residuos em calgadas, lotes vagos e margens de coOrregos segue sendo um problema crdnico em
determinadas regides.

Esse cenério reforca a necessidade de campanhas educativas e mobilizadoras que envolvam diretamente a
populagéo na responsabilidade de manter a cidade limpa. Afinal, a limpeza urbana impacta diretamente na
saude publica, na seguranca das vias e no bem-estar coletivo.

Assim, a campanha a ser proposta deve dialogar com a realidade de Santa Luzia: uma cidade em constante
transformacéo, que busca conciliar crescimento com sustentabilidade, e que precisa do comprometimento
de cada cidadao para preservar sua historia, seus espacos urbanos e sua qualidade de vida.

IMPORTANCIA DA LIMPEZA URBANA PARA O MUNICIPIO

A limpeza urbana impacta diretamente na prevencao de enchentes, no controle de vetores como 0 mosquito
da dengue, na valorizagdo do espaco publico e na seguran¢ca e bem-estar da populacdo. O descarte
incorreto de lixo contribui para o entupimento de bueiros, proliferacdo de vetores, degradacdo ambiental e
enchentes.

A campanha devera destacar:

A importancia do descarte correto do lixo;

Os prejuizos do lixo irregular para todos os cidadaos;

A responsabilidade compartilhada entre poder publico e sociedade;

As acoes e servigos ja oferecidos pela Prefeitura e como a populagéo pode colaborar.
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DESAFIOS DA COMUNICACAO

O principal desafio serd mobilizar a populagdo para mudar habitos de descarte e assumir responsabilidade
coletiva. A campanha deve evitar tom punitivo, focando em empatia, pertencimento e exemplo positivo.
Outros desafios incluem:

Combater o descarte irregular e a cultura do “lixo ndo é problema meu”;

Engajar publicos diversos com linguagens adequadas a cada faixa etéria;

Estimular o sentimento de pertencimento e cuidado com a cidade;

Valorizar quem ja faz sua parte, mostrando bons exemplos;

Informar sobre os servigos de limpeza e como utiliza-los corretamente.

ESTRATEGIA DA CAMPANHA

A campanha devera propor uma estratégia de comunicacdo multicanal, com foco em impacto, proximidade
e alcance. Cabera a agéncia propor os meios mais eficazes para atingir os diferentes publicos do municipio,
considerando as particularidades locais e a diversidade de perfis da populagéo.

A estratégia pode incluir, por exemplo:

Acdes de midia digital e impressa;

Conteldos para redes sociais;
Intervengdes urbanas ou comunitérias;

Materiais educativos para escolas e associacgdes.
E importante que a proposta busque equilibrio entre criatividade, efetividade e custo-beneficio, respeitando
0 orcamento estimado.

IDEIA CRIATIVA

Cada agéncia devera apresentar uma ideia criativa central para a campanha, com no maximo 10 pecas
corporificadas que materializam o conceito proposto. Essas pecas devem evidenciar a linha visual, o tom da
comunicacdo e a abordagem da campanha.

Além dessas pecas obrigatérias, a agéncia poderd sugerir outras ac¢les, formatos ou canais
complementares dentro do plano de midia, como desdobramentos, ativacfes ou contelidos adicionais,
desde que devidamente detalhados.

PUBLICO-ALVO

Todos os moradores da cidade, com atencéo especial a:
Familias e responsaveis pelo descarte de lixo doméstico;
Comerciantes e pequenos empreendedores;

Jovens e criancas em idade escolar;

Moradores de regides com maior incidéncia de descarte irregular.

DURACAO DA CAMPANHA

A campanha terd duracao inicial de 30 dias, podendo ser ampliada ou reforcada em ac¢des pontuais ao
longo do ano, especialmente em periodos criticos como o inicio da estacdo chuvosa ou em datas voltadas
para a preservagdo ambiental.

VERBA PARA SIMULACAO DO PLANO
Para fins de planejamento e execucdo, a campanha terd um orcamento simulado de R$ 400.000,00
(Quatrocentos mil reais), abrangendo custos de producgéo e veiculacéo.

CONSIDERACOES FINAIS

A agéncia contratada deverd apresentar uma proposta inovadora, sensivel e alinhada as necessidades do
municipio. A comunicacdo deve gerar mobilizagdo, inspirar atitudes positivas e despertar o senso de
coletividade em prol de uma Santa Luzia mais limpa e melhor para todo

MARCA
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A marca da Prefeitura de Santa Luzia para aplicagcao nas pec¢as de publicidade, podera ser encontrada no
site da Prefeitura.

ANEXO IIl - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS
PROCESSO LICITATORIO XXXXX CONCORRENCIA N° XXXXX

Objeto: Contratacao de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, cujo
objeto inclui o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a criagdo, a execucdo interna, a
intermediacao e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de a¢bes publicitarias junto a publicos de
interesse.

Razado Social do Licitante:

CNPJ:

Endereco:

E-mail:

Telefone:

Representante Legal (nome, RG, CPF e qualificacdo):

Responsavel pela assinatura do contrato (nome, RG, CPF e qualificacdo):

Critérios Percentual

Percentual de Desconto a ser concedido a Prefeitura
Municipal de Santa Luzia para ressarcimento dos
custos internos , dos servicos executados pela % (por extenso)
CONTRATADA, baseados na Lista de Referéncia de -
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente a
época da prestacdo dos servicos;
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Percentual de honorarios incidente sobre os precos de
servigos prestados por fornecedores, referentes a
producdo e a execucgdo técnica de peca e ou material;
de servicos especializados prestados por fornecedores
referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas
e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragéo de
conhecimento pertinentes a execugdo do contrato; de
servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias;

% (por extenso)

Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuacado, 0s percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura,
aos direitos autorais de terceiros:

a) 70 % (setenta por cento) a atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz, na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado;
b) 70 % (setenta por cento) sobre o valor original da cessdo desses direitos, aos detentores

dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pecas na reutilizacdo das pecas por
direito igual ao inicialmente pactuado.

c) 20% (vinte por cento) de remuneracéo incidente sobre o valor da contratacdo da midia digital, nos
casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto padrao.

Validade da proposta: 90 (noventa) dias contados a partir de sua apresentacao .

Local e data.

(assinatura do representante legal)

Atencéo: Proposta a ser emitida em papel timbrado, de forma que identifique a proponentee
contenha todos os dados citados.
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ANEXO IV - MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

PROCESSO LICITATORIO No XXXXXX CONCORRENCIA N° XXXXX

Pelo presente instrumento, credenciamos o(a)  Sr.(a)
, portador(a) do Documento de ldentidade n.° , inscrito no CPF sob o n°
, como representante da licitante

, inscrita no CNPJ sob o n°

, para participar da licitagdo acima referenciada, instaurada pela Prefeitura Municipal de Santa
Luzia, na qualidade de representante legal, outorgando-lhe plenos poderes para pronunciar-se em seu
nome, bem como formular proposta de precos, assinar documentos, requerer vista de documentos e
propostas, interpor recurso e praticar todos 0s atos inerentes ao certame, a que tudo daremos por firme e
valioso.

Local e data

Assinatura:

Nome legivel:

Qualificacao:
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ANEXO V - MODELO DE DECLARAGCAO DE FATOS IMPEDITIVOS

PROCESSO LICITATORIO N° XXXXX CONCORRENCIA N° XXXXX

A empresa , inscrita no CNPJ

, Sediada (endereco completo) declara, sob as penas da Lei, que até a presente data
inexistem fatos impeditivos para sua contratacdo no presente processo licitatério, ciente da obrigatoriedade
de declarar ocorréncias posteriores.

Local e data.

(nome e identificacdo do declarante)
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ANEXO VI - MODELO DE DECLARAGAO DE EMPREGADOR PESSOA JURIDICA

PROCESSO LICITATORIO N° XXXXXX CONCORRENCIA N° XXXXX

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n°® , por intermédio de seu representante legal o

(a) Sr. (a) , portador do Documento de ldentidade n°® e inscrito no CPF sob o n° ,
DECLARA, sob as penas da lei, em cumprimento ao disposto no inciso XXXIII, do art. 7° da Constitui¢do da
Republica, que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nao
emprega menor de dezesseis anos.

() Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicdo de aprendiz.
(Observacdo: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima).

Local e data.

(nome e identificacdo do declarante)
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ANEXO VIl - MODELO DE DECLARAGAO DE PLENO CONHECIMENTO DO EDITAL

PROCESSO LICITATORIO N° XXXXX CONCORRENCIA N° XXXXX

A empresa , devidamente inscrita sob o CNPJ n°.

com sede na (endereco completo), por intermédio de seu representante legal, infra-assinado, e
para os fins de cumprimento do exigido neste processo licitatério, DECLARA sob as penas da Lei, que
possui pleno conhecimento do objeto da Concorréncia n® XXXXXX, e concorda com todas as exigéncias

contidas no edital e anexos, declarando, por fim, que aceita e submete-se a todas as condi¢cdes
estabelecidas.

Local e data.

(nome e identificacdo do declarante)
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ANEXO VIII - MODELO DE DECLARAGAO DE AUSENCIA DE VINCULO

PROCESSO LICITATORIO N° XXXXXX CONCORRENCIA N° XXXXXX

A empresa , devidamente inscrita sob o CNPJ n°.

com sede na (endereco completo), por intermédio de seu representante legal, infra-assinado, e
para os fins de cumprimento do exigido neste processo licitatério, DECLARA, sob as penas da lei, que ndo
se enquadra em nenhuma das hipéteses restritivas do artigo n° 14, da Lei Federal n°® 14.133/21.

Local e data.

(nome e identificacdo do declarante)

Pagina 68|88
Camara Nacional de Modelos de Licitacdes e Contratos da Consultoria-Geral da Unido
Modelo de Edital — Concorréncia — Técnica e Preco - Lei n® 14.133, de 2021
Aprovado pela Secretaria de Gestdo e Inovagao
Identidade visual pela Secretaria de Gestéo e Inovagéo
Atualizagdo: JUN/2024



EDITAL - CONCORRENCIA N° 027/2025

ANEXO IX - DECLARACAO DE IDONEIDADE

PROCESSO LICITATORIO N° XXXXX CONCORRENCIA N° XXXXX

A empresa inscrita no CNPJ sob o n° , por intermédio de seu representante legal o (a) Sr.
(a)

, portador do Documento de ldentidade n°®

e inscrito no CPF sob o n° DECLARA, sob as penas da lei, que ndo foi declarada INIDONEA
para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, nos termos da Lei Federal n° 14.133/21, bem como
gue comunicara qualquer fato ou evento superveniente a entrega dos documentos de qualificacdo que
venha alterar a atual situacdo quanto a capacidade juridica, técnica, regularidade fiscal e idoneidade
econdmico-financeira.

Local e data.

(nome e identificacdo do declarante)
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ANEXO X - DECLARAGAO DE ADEQUAGAO A LEGISLAGAO DE PRIVACIDADE E PROTEGCAO DE
DADOS

PROCESSO LICITATORIO N° XXXXX CONCORRENCIA N° XXXXX

A empresa inscrita no CNPJ sob o n° , por intermédio de seu representante legal o (a) Sr.
(a)

, portador do Documento de Identidade n°®

e inscrito no CPF sob o n°® DECLARA, sob as penas da Lei, que se adequa a legislacédo de
privacidade e prote¢cdo de dados vigente (Lei Federal n® 13.709/18 - Lei Geral de Prote¢do de Dados —
LGPD) e alteragdes.

Local e data.

(nome e identificacdo do declarante)
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ANEXO XI - MINUTA CONTRATUAL CONTRATO N° /2025

A Prefeitura Municipal de Santa Luzia, inscrita no CNPJ sob o n® 19.718.360/0001-51, com sede na Av.
Prefeito Dr. Mé&rio Rodrigues Pereira, n° 10, Centro, Santa Luzia/MG, CEP 36.400-026, a seguir denominado
CONTRATANTE, neste ato representado por seu diretor institucional Leandro Tadeu Murta Chagas e

, com sede na Rua , n.° , Bairro , ho Municipio de
- ,CEF: , Fone (--) , e-mail , inscrita no CNPJ sob o n.°
, Inscricdo Estadual n.° , heste ato representado pelo(a) Sr.(a) ,

portador(a) da Cédula de Identidade n° ,

expedida pela e inscrito(a) no CPF sob o n°® |, a seguir denominada

CONTRATADA, resolvem celebrar o presente Contrato, como especificado em seu objeto, em conformidade
com 0 PROCESSO LICITATORIO N° XXXX, na modalidade CONCORRENCIA N° XXXXX, por técnica e
preco, sob a égide da Lei Federal n° 14.133/21, Lei n° 12.232/2010, e demais legislacdes pertinentes,
mediante as clausulas e condi¢des a seguir pactuadas:

CLAUSULA PRIMEIRA: DO OBJETO

1.1 Contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tem por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepc¢do, a criacdo, a execucao interna, a intermediacdo e a supervisao
da execucdo externa e a distribuicdo de ac6es publicitarias junto a publicos de interesse.

1.2 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s servicos
especializados pertinentes:

1.2.1 Ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de
conhecimento relativos a execuc¢éo do contrato;

1.2.2 A producdo e a execucéo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

1.2.3 A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

1.3 As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo terdo a finalidade de:

1.3.1 Gerar conhecimento sobre o mercado ou 0 ambiente de atuagédo do Governo Executivo Municipal, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacéo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

1.3.2  Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

1.3.3 Possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecgas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia temética com a acao publicitaria.

1.4 Os servigos previstos acima ndo abrangem as atividades de promoc¢é&o, de patrocinio, de rela¢des
publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza.

1.4.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido os projetos de
veiculagdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgacéo
— e 0 patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por
veiculo de divulgacao.
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15 Integram este Contrato, como se nele estivessem transcritos, o0 Termo de Referéncia, a Proposta
Técnica e a Proposta de Precos apresentada pela CONTRATADA, e todos elementos constantes do
PROCESSO LICITATORIO N° XXXXX, CONCORRENCIA N° XXXXX.

CLAUSULA SEGUNDA: DO ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZACAO
21 DO MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

2.1.1 O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avencadas e
das Leis pertinentes, e cada parte responderd pelas consequéncias de sua inexecucao total ou parcial.

2.1.2 Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdo do contrato, o cronograma de
execucdo serd prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias
mediante simples apostila.

2.1.3 As comunicag¢des entre 0 CONTRATANTE e a CONTRATADA devem ser realizadas por escrito
sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletrénica para esse fim.

2.1.4 O CONTRATANTE podera convocar representante da CONTRATADA para adocgédo de providéncias
gue devam ser cumpridas de imediato.

2.1.5 Apobs a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, 0 CONTRATANTE podera convocar o
representante da CONTRATADA para reunido inicial para apresentacdo do plano de fiscalizacdo, que
contera informacdes acerca das obrigacdes contratuais, dos mecanismos de fiscalizacdo, das estratégias
para execucdo do objeto, do plano complementar de execucdo da contratada, quando houver, do método
de afericdo dos resultados e das sanc¢des aplicaveis, dentre outros.

2.1.6 A execucdo do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is)
do contrato, ou pelos respectivos substitutos.

2.1.7 O fiscal técnico do contrato acompanhara a execucédo do contrato, para que sejam cumpridas todas
as condic¢des estabelecidas no contrato, de modo a assegurar os melhores resultados para a Administracao.

2.1.8 O fiscal técnico do contrato anotara no histérico de gerenciamento do contrato todas as ocorréncias
relacionadas a execucéo do contrato, com a descricdo do que for necessario para a regularizacéo das faltas
ou dos defeitos observados.

2.1.9 Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato emitir4 notificages
para a correcdo da execucgédo do contrato, determinando prazo para a corre¢ao.

2.1.10 O fiscal técnico do contrato informara ao gestor do contato, em tempo habil, a situacdo que
demandar decisé@o ou adocdo de medidas que ultrapassem sua competéncia, para que adote as medidas
necessérias e saneadoras, se for o caso.

2.1.11 No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execug¢do do contrato nas datas aprazadas, 0
fiscal técnico do contrato comunicara o fato imediatamente ao gestor do contrato.

2.1.12 O fiscal técnico do contrato comunicard ao gestor do contrato, em tempo hébil, o término do contrato
sob sua responsabilidade, com vistas a tempestiva renovagédo ou a prorrogagao contratual.

2.1.13 O gestor do contrato acompanhara os registros realizados pelos fiscais do contrato, de todas as
ocorréncias relacionadas a execu¢do do contrato e as medidas adotadas, informando, se for o caso, a
autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua competéncia.
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2.1.14 O fiscal administrativo do contrato verificara a manutencdo das condi¢cdes de habilitacdo da
contratada, acompanhara o empenho, o pagamento, as garantias, as glosas e a formalizacdo de
apostilamento e termos aditivos, solicitando quaisquer documentos comprobatérios pertinentes, caso
necessario.

2.1.15 Caso ocorra descumprimento das obrigacfes contratuais, o fiscal administrativo do contrato atuara
tempestivamente na solucdo do problema, reportando ao gestor do contrato para que tome as providéncias
cabiveis, quando ultrapassar a sua competéncia.

2.1.16 O gestor do contrato coordenard a atualizacdo do processo de acompanhamento e fiscalizacdo do
contrato contendo todos os registros formais da execugdo no histérico de gerenciamento do contrato, a
exemplo da ordem de servico, do registro de ocorréncias, das alteracbes e das prorrogagcfes contratuais,
elaborando relatério com vistas a verificagcao da

necessidade de adequacdes do contrato para fins de atendimento da finalidade da administracéo.

2.1.17 O gestor do contrato acompanhara a manutencao das condic6es de habilitagdo da contratada, para
fins de empenho de despesa e pagamento, e anotara os problemas que obstem o fluxo normal da
liquidacdo e do pagamento da despesa no relatério de riscos eventuais.

2.1.18 O gestor do contrato emitira documento comprobatério da avaliacéo realizada pelos fiscais técnico,
administrativo e setorial quanto ao cumprimento de obrigacdes assumidas pelo contratado, com mencao ao
seu desempenho na execuc¢éo contratual, baseado nos indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a
eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de obrigacdes.

2.1.19 O gestor do contrato tomard providéncias para a formalizacdo de processo administrativo de
responsabilizacéo para fins de aplicacdo de sanc¢des.

2.1.20 O fiscal administrativo do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil, o término do
contrato sob sua responsabilidade, com vistas a tempestiva renovagao ou prorroga¢ao contratual.

2.1.21 O gestor do contrato devera elaborar relatério final com informacdes sobre a consecucé@o dos
objetivos que tenham justificado a contratacdo e eventuais condutas a serem adotadas para o
aprimoramento das atividades da Administrac&o.

2.1.22 O gestor do contrato deverd enviar a documentagdo pertinente ao setor de contratos para a
formalizacdo dos procedimentos de liguidacdo e pagamento, no valor dimensionado pela fiscalizagdo e
gestdo nos termos do contrato.

2.1.23 O contratado devera manter preposto aceito pela Administragéo no local do servigo para representa-
lo na execuc¢éo do contrato.

2.2 DA FISCALIZACAO TECNICA E ADMINISTRATIVA

2.2.1 A execucdo do contrato sera acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do contrato, ou pelos
respectivos substitutos.

2.2.2 O fiscal técnico do contrato acompanhara a execucédo do contrato, para que sejam cumpridas todas
as condic¢des estabelecidas no contrato, de modo a assegurar 0s melhores resultados para a Administracao.

2.2.3 O fiscal técnico do contrato anotard no histérico de gerenciamento do contrato todas as ocorréncias
relacionadas a execucao do contrato, com a descricao do que for necessario para a regularizacéo das faltas
ou dos defeitos observados.
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2.2.4 Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato emitird notificacdes
para a correcdo da execucao do contrato, determinando

prazo para a corregao.

2.2.5 O fiscal técnico do contrato informard ao gestor do contato, em tempo habil, a situacdo que
demandar decisdo ou ado¢cdo de medidas que ultrapassem sua competéncia, para que adote as medidas
necessarias e saneadoras, se for o caso.

2.2.6 No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execucdo do contrato nas datas aprazadas, 0
fiscal técnico do contrato comunicara o fato imediatamente ao gestor do contrato.

2.2.7 O fiscal técnico do contrato comunicard ao gestor do contrato, em tempo habil, o término do contrato
sob sua responsabilidade, com vistas a tempestiva renovacgéo ou a prorrogacao contratual.

2.2.8 O fiscal administrativo do contrato verificara a manutencdo das condicdes de habilitacdo da
CONTRATADA, acompanhara o empenho, o0 pagamento, as garantias, as glosas e a formalizacdo de
apostilamento e termos aditivos, solicitando quaisquer documentos comprobatérios pertinentes, caso
necessario.

2.2.9 Caso ocorra descumprimento das obrigac6es contratuais, o fiscal administrativo do contrato atuara
tempestivamente na solucdo do problema, reportando ao gestor do contrato para que tome as providéncias
cabiveis, quando ultrapassar a sua competéncia.

CLAUSULA TERCEIRA: DO SALDO ESTIMADO PARA CONTRATAGCAO

3.1 O saldo total estimado da presente contratacdo é de R$ 3.500.000,00 (TRES MILHOES E
QUINHENTOS MIL REAIS)., cujos gastos encontram-se vinculados a Lista de Referéncia de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais.

CLAUSULA QUARTA: DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA E CONTRATANTE E REQISITOS
4.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA:
4.1.1 Operar como uma organizacdo completa e fornecer servi¢os de elevada qualidade.

4.1.2 Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a intermediacdo na
contratacdo de fornecedores nos termos do edital, todos os servigos relacionados com o objeto deste
contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pelo CONTRATANTE.

4.1.3 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢bes nas negociagfes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas.

4.1.4 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonifica¢cdes na
forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos por veiculos de divulgacéo.

4.1.5 O disposto no subitem anterior ndo abrange os planos de incentivo eventualmente concedidos por
veiculos &8 CONTRATADA, nos termos do artigo 18 da Lei 12.232/2010.

4.1.6 O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido ao CONTRATANTE, caso
esteja venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

4.1.7 A CONTRATADA néo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses do
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando 0s que 0S
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oferegcam, devendo sempre conduzir-se na orienta¢éo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas
e dados técnicos comprovados.

4.1.8 O desrespeito ao disposto no subitem anterior constituira grave violagédo aos deveres contratuais por
parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento
injustificado, implicara a aplicagcao das san¢fes previstas neste contrato.

4.1.9 Negociar sempre as melhores condi¢cfes de preco, até os percentuais maximos constantes do Edital
no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacbes de pecas
publicitarias do CONTRATANTE.

4.1.10 Observar a seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servicos ao CONTRATANTE:

4.1.10.1 Fazer cotacOes prévias de precos para todos 0s servicos a serem prestados por
fornecedores;
4.1.10.2 Exigir do fornecedor que constem da cotac&o os produtos ou servicos que a compdem, seus

precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacoes;

4.1.10.3 A cotacdo devera ser apresentada em original, em papel timbrado, com a identificacdo do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo (nome
completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacao;

4.1.10.4 Juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor
est4 inscrito e em atividade, CNPJ ou no CPF e

no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com 0s servi¢cos a ser fornecido.

4.1.10.5 A CONTRATADA apds recebimento de cada processo de pagamento pelo CONTRATANTE
fica obrigada, no prazo de até 15 (quinze) dias Uteis, a apresentar comprovante de pagamento referente aos
servigos de fornecedores executados em prol do objeto deste contrato.

4.1.11 O fornecimento de bens ou servicos especializados exigira sempre a apresentacdo pela
CONTRATADA ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido.

4.1.12 No caso do subitem anterior, a CONTRATADA procederd a coleta de orcamentos de fornecedores
em invoélucros fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do
contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato.

4.1.13 Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacBes, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo do gestor deste contrato.

4.1.14 Cabe & CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos, acerca das condi¢cdes
para a reutilizagdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de
autor e conexos.

4.1.15 As disposicdes do subitem 4.1.11 ndo se aplicam a compra de midia.

4.1.16 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execucdo de servigos objeto deste contrato, a
prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

Pagina 75|88
Camara Nacional de Modelos de Licitacdes e Contratos da Consultoria-Geral da Unido
Modelo de Edital — Concorréncia — Técnica e Preco - Lei n® 14.133, de 2021
Aprovado pela Secretaria de Gestdo e Inovagao
Identidade visual pela Secretaria de Gestéo e Inovagéo
Atualizagdo: JUN/2024



EDITAL - CONCORRENCIA N° 027/2025

4.1.17 E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servigos especializados de
empresas em que:

41.17.1 Um mesmo s6cio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

4.1.17.2 Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societéria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

4.1.18 Obter a aprovacgdo prévia do CONTRATANTE por escrito para autorizar despesas com bens e
servigos prestados por fornecedores, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato.

4.1.19 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos, por
ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela expressamente
autorizada.

4.1.20 Apresentar ao CONTRATANTE para aprovacdo do Plano de Midia de cada campanha ou acéo,
relacdo dos meios, pracas e veiculos dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel; obter o
relatério de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, e as justificativas que demonstrem
tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no artigo 15 da Lei 12.232/2010.

4.1.21 Apresentar ao CONTRATANTE como alternativa ao subitem 4.1.9, estudo prévio sobre os meios,
pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem
de veiculacdo a cargo de empresa independente e as justificativas que demonstrem tal impossibilidade, com
o fim de atender ao disposto no artigo 15 da Lei 12.232/2010.

4.1.22 O estudo de que trata o subitem acima deve levar em conta 0s meios, pracas e veiculos
habitualmente programados nos esforcos de comunicacdo do CONTRATANTE, com vistas a realizacdo de
negociacao global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

4.1.23 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusées do estudo mencionado, o
CONTRATANTE solicitarA novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera efetuar nova
negociacdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

4.1.24 Encaminhar imediatamente apdés a producdo dos servigos, para constituir o acervo do
CONTRATANTE, sem 6nus para este:

a) TV e Cinema: copias em arquivos digitais;

b) internet; copias em arquivos digitais;

c) Radio: copias em arquivos digitais;

d) Midia impressas e material publicitario: copias digitais.

4.1.25 Manter, durante o periodo de 05 (cinco) anos, apés a extingdo deste contrato, acervo comprobatorio
da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e ou material produzidos,
independentemente do disposto no subitem anterior.

4.1.26 Orientar a producéo e a impresséo das pecas graficas aprovadas pelo CONTRATANTE.

4.1.27 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido apds sua aprovacéo pelo CONTRATANTE
e sua reproducgdo dar-se-4 a partir das pe¢as mencionadas no subitem 4.1.26.
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4.1.28 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de
producéo e veiculacdo autorizadas no més anterior e relatorio

dos servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliacdo de seu estagio.

4.1.29 Registrar em relatério de atendimento todas as reunides de servigcos entre 0 CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e para que ambos tomem
as providéncias necessarias do desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

4.1.30 Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o prazo maximo
de 02 (dois) dias Uteis ap6s a realizacao do contato.

4.1.31 Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, 0 CONTRATANTE solicitar4 a necessaria
correcdo, no prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatorio.

4.1.32 Tomar providéncias, imediatamente em casos de alteragBes, rejeicbes, cancelamentos ou
interrupcBes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo do CONRATANTE, respeitadas as obrigacdes
contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONRATADA pelos servicos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por
fornecedores e veiculos por ela contratados.

4.1.33 Nao divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que envolvam o
nome do CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

4.1.34 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacéo.

4.1.35 Na&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacéo financeira.

4.1.36 Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo exigidas na
Concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento
de que tratam o artigo 4° e seu paragrafo primeiro da Lei 12.232/2010.

4.1.37 Cumprir todas a leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se
por todos os prejuizos decorrentes de infragcdo a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislacéo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

4.1.38 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relacéo a seus empregados e, quando for o caso,
com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

4.1.39 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto
deste contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, de encargos trabalhistas, prémios
de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes
publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

4.1.40 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

4.1.41 Apresentar, quando solicitado peoa CONTRATANTE, a comprovacédo de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciérios e fiscais.

4.1.42 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e o0 proprio
CONTRATANTE.
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4.1.43 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que
Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do CONTRATANTE.

4.1.44 Responder perante 0 CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes
de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de
publicidade ou em quaisquer servi¢os objeto deste contrato.

4.1.45 Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissfes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
CONTRATANTE.

4.1.46 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acfes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

4.1.47 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar 0 CONTRATANTE e de manté-lo seguro de
reivindicacBes, demandas, queixas ou representacfes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenacao, reembolsard 0 CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar,
dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

4.1.48 Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com o0s servicos objeto
deste contrato.

4.1.49 Seré permitida a subcontratacdo dos servigos, com excecdo daqueles que devem ser prestados
necessariamente pela agéncia de propaganda.

4.2 Constituem obrigacdes do CONTRATANTE:

4.2.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

4.2.2 Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servigos,
excetuados os entendimentos orais, determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados por escrito
no prazo de 24 (vinte e quatro) horas Uteis.

4.2.3 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagfes que se
fizerem necessarios & execugao dos servicos.

4.2.4  Verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a contratacao de
fornecedores de bens e servigcos pela CONTRATADA.

4.2.5 Proporcionar condi¢cdes para a boa execucédo dos servi¢os;

4.2.6 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato;

4.2.7 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade.

4.2.8 A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitédria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este contrato podera ou ndo vir a ser
produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacdes.
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4.3 DOS REQUISITOS
4.3.1 REQUISITOS DE SEGURANGA DA INFORMAGAO E PROTECAO DE DADOS

4.3.1.1 Os servigcos contratados deverdo ser prestados em conformidade com leis, normas e diretrizes
vigentes no &mbito da Administrac@o Publica em todos os niveis.

4.3.1.2 A CONTRATADA devera adotar critérios adequados para a selecdo de profissionais que irdo atuar
diretamente na execucdo do objeto, com o propésito de evitar a incorporacdo de perfis que possam
comprometer a seguranca ou credibilidade do CONTRATANTE.

4.3.1.3 A CONTRATADA compromete-se a observar o disposto na Lei Federal n°® 13.709/2018 (Lei Geral
de Protecdo de Dados - LGPD) quanto ao tratamento de dados pessoais e dados pessoais sensiveis aos
quais tiverem acesso em decorréncia deste contrato, compatibilizando-a com o que estabelece a Lei
Federal n°® 12.527 (Lei de Acesso a Informacgéo - LAI), tendo em vista o carater publico desta contratacao.

4.3.1.4 A CONTRATADA declara adotar medidas de seguranca eficazes para proteger os dados pessoais
de acessos nado autorizados e de situacdes acidentais ou ilicitas, comprometendo-se a comunicar ao
CONTRATANTE, no prazo de 48 (quarenta e oito) horas, a ocorréncia de incidente de seguran¢a que possa
acarretar risco ou dano relevante aos titulares e responsabilizando-se pelos danos de qualquer natureza
ocorridos em caso de violagdo a legislagcéo de protecéo de dados pessoais.

4.3.1.5 As partes terdo acesso a dados pessoais dos respectivos representantes, tais como nimero e cépia
de documentos de identificacdo (Cadastro de Pessoa Fisica e Registro Geral) e enderecos eletrénico e
residencial, e outros dados que sejam imprescindiveis para a formacao e execucao destes servigos, sendo-
Ihes vedado utiliza-los para finalidade distinta daquela do objeto da contratacdo, sob pena de
responsabilizacdo administrativa, civil e criminal.

4.3.1.6 Considerando o carater publico desta contratacdo, o compartiihamento de dados observard ao
disposto da Lei Geral de Protecéo de Dados — LGPD.

4.3.2 REQUISITOS DE DIREITOS AUTORAIS

4.3.2.1 A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os
estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus
empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato. O valor dessa cessao é
considerado incluido nas modalidades de remuneracgéo preestabelecidas.

4.3.2.2 O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA,
seus empregados, prepostos ou fornecedores.

4.3.2.3 Com vistas as contratacdes para a execucao de servigos que envolvam direitos de autor e conexos,
a CONTRATADA solicitara dos fornecedores, quando determinada pelo CONTRATANTE, orcamentos

gue prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pelo CONTRATANTE.

4.3.2.4 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos
dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionard a contratacdo ao
estabelecimento, no ato de cessdo, or¢camento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a
cessdo pelo prazo definido pelo CONTRATANTE, em cada caso e se declare ciente e de acordo com as
condig¢Bes estabelecidas neste contrato.
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4.3.2.5 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pelo
CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no
maximo 70% (setenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

4.3.2.6 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relacdo ao
valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no
maximo 70% (setenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

4.3.2.7 Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens acima o
valor a ser pago pelo CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos e
qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

4.3.2.8 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, 0s precos dos cachés, os de cessado de
direito de uso de obras consagradas, incorporadas a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais
de autor e conexos, nos orcamentos de producao aprovados pelo CONTRATANTE, ap0s os procedimentos.

CLAUSULA QUINTA: DAS DOTAGOES ORCAMENTARIAS

5.1. As despesas afetas a execucédo deste objeto correrdo a conta das seguintes dotaces orgcamentarias
3.3.90.39.00.1.01.00.04.122.0002.2.0001 € 3.3.90.39.00.1.03.01.04.122.0002.2.0005.

CLAUSULA SEXTA: DO PAGAMENTO

6.1 O pagamento decorrente da concretizacdo do objeto sera efetuado pelo contratante apés a
comprovacao da entrega do objeto nas condicfes exigidas, mediante atestacdo

do responsavel e apresentacdo dos documentos fiscais atualizados, no prazo de até 30 (trinta) dias.

6.2 A nota fiscal/fatura devera ser emitida pela contratada e pelos veiculos/fornecedores em inteira
conformidade com as exigéncias legais contratuais, especialmente as de natureza fiscal.

6.3 Identificada pelo contratante qualquer divergéncia na nota fiscal/fatura, deverd devolvé-la a
contratada para que sejam feitas as corre¢Bes necessarias, sendo que o prazo estipulado acima sera
contado somente a partir da reapresentacédo do documento desde que devidamente sanado o vicio.

6.3.1 A devolucdo da documentacdo de cobranca n&do aprovada pelo CONTRATANTE nao servira de
motivo para que a CONTRATADA suspenda a execuc¢do dos servi¢os ou deixe de efetuar os pagamentos
devidos aos seus empregados envolvidos na execugao contratual.

6.4 Os pagamentos devidos pelo contratante serdo efetuados por meio de depdsito ou transferéncia
eletrbnica em conta bancaria a ser informada pela contratada, preferencialmente do Banco do Brasil, ou,
eventualmente, por outra forma que vier a ser convencionada entre as partes, vedando-se o pagamento por
meio de boleto bancério.

6.5 Uma vez paga a importancia discriminada na nota fiscal/fatura, a contratada dard ao contratante
plena, geral e irretratavel, quitagdo dos valores nela discriminados, para nada mais vir a reclamar ou exigir a
qualquer titulo, tempo ou forma.

6.6 Apo6s efetivar o pagamento, a CONTRATADA devera apresentar a PREFEITURA comprovantes de
pagamento dos executores envolvidos nas atividades, em até 05 (cinco) dias Uteis apos a efetiva quitagao
da Nota Fiscal, podendo ser entregue também em midia digital, devendo constar:
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- Nome do executor;

- Data do pagamento; e

- Valor pago (valores liquidos pactuados pelas atividades).

- Os comprovantes de veiculacdo, produgcdo e outros apresentados devem se ater aos executores
constantes nas atividades realizadas.

6.7 Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada n&o tenha concorrido para
tanto, fica convencionado que a taxa de compensacéo financeira devida pela Contratante, entre a data do
vencimento e o efetivo adimplemento da parcela, é calculada mediante a aplicacdo da seguinte formula:

EM =1x N x VP, sendo:
EM = Encargos moratorios;
N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;

VP = Valor da parcela a ser paga.
| = Indice de compensacéo financeira = 0,00016438, assim apurado:

I=(TX)I=
(6/100) 365 | = 0,00016438
TX = Percentual da taxa anual = 6%.

6.8 Na realizacdo do pagamento serdo retidos os tributos devidos conforme as normas em vigor e
passiveis de retencéo pela Prefeitura, devendo o fornecedor indicar estes valores no documento fiscal.

6.9 Nenhum pagamento sera efetuado enquanto pendente de liquidacdo qualquer obrigacdo financeira
ou técnica que lhe for imposta, em virtude de penalidade ou inadimpléncia, sem que isso gere direito ao
pleito do reajustamento de precos ou corre¢cdo monetaria

6.10 Os servicos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em desacordo com as
especificacdes constantes neste Contrato e na proposta, sem prejuizo da aplicacdo das penalidades.

6.11 Havendo erro na apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, ou circunstancia que impeca a liquidagéo da
despesa, esta ficara sobrestada até que o contratado providencie as medidas saneadoras, reiniciando-se o
prazo apés a comprovacao da regularizacdo da situagdo, sem 6nus a contratante.

6.12 No caso de controvérsia sobre a execu¢do do objeto, quanto a dimensao, qualidade e quantidade,
devera ser observado o teor do art. 143 da Lei n® 14.133, de 2021, comunicando-se & CONTRATADA para
emissdo de Nota Fiscal no que pertine a parcela incontroversa da execucdo do objeto, para efeito de
liguidagdo e pagamento.

6.13 Constatando-se a situagéo de irregularidade do contratado, serd providenciada sua notificagdo, por
escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua situagdo ou, N0 mesmo prazo, apresente
sua defesa. O prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, a critério do contratante.

6.14 N&o havendo regularizacdo ou sendo a defesa considerada improcedente, o Contratante devera
comunicar aos 6rgdos responsaveis pela fiscalizagdo da regularidade fiscal quanto a inadimpléncia da
Contratada, bem como quanto a existéncia de pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados 0s
meios pertinentes e necessarios para garantir o recebimento de seus créditos.

6.15 Persistindo a irregularidade, o Contratante deverd adotar as medidas necessérias a rescisao
contratual nos autos do processo administrativo correspondente, assegurada ao contratado a ampla defesa.
CLAUSULA SETIMA: DA REMUNERAGAO DA CONTRATADA

7.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta clausula:

7.1.1 Ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA, com base na
Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais, vigente a época da prestacado dos servigos, com a concessao do percentual de desconto de % ().
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7.1.2 Percentual de honorérios CZ 3 (PP por cento) incidente sobre os precos de: servicos
prestados por fornecedores, referentes a producao e a execugao técnica de peca e ou material; de servicos
especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execucdo do contrato; de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias.

7.1.3 Percentual de honorarios % ( por cento) quando a responsabilidade
da Agéncia se limitar exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor
respectivo.

7.1.4 20% (Vinte por cento) de remuneracgao sobre o valor da contratagdo da midia digital, nos casos em
gue os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto padréo.

7.1.5 A CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n°. 4.680/65 e Normas Padrdo do CENP.

7.1.6 A CONTRATADA repassara, quando cabivel, ao CONTRATANTE o valor correspondente ao
percentual respectivo constante do Anexo “B” das Normas Padrdo — CENP, Sistema Progressivo de
Servicos/Beneficios, instituido pelo item 6.4 das Normas Padrédo do CENP.

7.1.7 Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

7.1.8 A CONTRATADA se compromete a apresentar planilha detalhada com os valores previstos na Lista
de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais,
vigente na data de prestacdo dos servigcos, e com 0S precos correspondentes a serem cobrados do
CONTRATANTE.

7.1.9 Os honorarios e a remuneracao de que tratam os subitens 6.1.2 a 6.1.4 serdo calculados sobre o
preco efetivamente faturado pelos fornecedores.

7.1.10 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratados, no atendimento da conta, serdo de sua exclusiva responsabilidade.
Eventuais excecdes, no exclusivo interesse do CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor
liquido e sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e
aprovadas pelo CONTRATANTE.

7.1.11 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA,
de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser apresentados comprovantes
de passagens, diarias, locacdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugéo da despesa e assegurar
seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

CLAUSULA OITAVA: DO DESCONTO DE AGENCIA

8.1 Além da remuneracdo, a CONTRATADA fara jus ao desconto padrdo de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacdo, em conformidade com o artigo 11 da Lei 4.680/65 e Normas Padrédo do CENP e
com as demais disposi¢des.

8.2 O desconto de que trata o subitem precedente € concedido a CONTRATADA pelos veiculos de
divulgacdo pela concepgdo, execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta do
CONTRATANTE, nos termos do artigo 19 da Lei 12.232/2010.

CLAUSULA NONA: DA GARANTIA CONTRATUAL
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9.1 Sera exigida a garantia da contratagdo de que tratam o art. 96 e seguintes da Lei 14.133, de 2021,
no percentual 5% (cinco por cento) do valor total do contrato.

9.2 A garantia, nas modalidades caucéo e fianca bancaria devera ser prestada no prazo maximo de 20
(vinte) dias Uteis apods a assinatura do contrato, prorrogaveis por igual periodo, desde que solicitado pela
CONTRATADA no prazo inicialmente concedido.

9.3 Em caso opcéo pelo seguro-garantia, a CONTRATADA terd prazo de um més, contado da data de
homologacéo da licitac&o, para sua apresentacéo, que deve ocorrer antes da assinatura do contrato.

9.4 A garantia assegurara qualquer que seja a modalidade escolhida, o pagamento de:
9.4.1 Prejuizos advindos do ndo cumprimento do contrato;
9.4.2 Multas punitivas aplicadas pela fiscalizacdo a CONTRATADA,

9.4.3 Prejuizos diretos causados ao CONTRATANTE decorrentes de culpa ou dolo durante a execucao
do contrato;

9.4.4 Obrigagdes previdenciarias e trabalhistas ndo honradas pela CONTRATADA,; e

9.4.5 Prejuizos indiretos causados ao CONTRATANTE e prejuizos causados a terceiros, decorrentes de
culpa ou dolo durante a execucédo do contrato.

9.5 A garantia em dinheiro devera ser efetuada no Banco do Brasil, em conta especifica com correcédo
monetaria, em favor do CONTRATANTE.

9.6 A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo da garantia podera acarretar a aplicacdo de
multa de 0,02% (dois centésimos por cento) do valor do contrato por dia de atraso, até o maximo de 1% (um
por cento).

9.7 O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias autoriza a Administracdo a promover a retencdo dos
pagamentos devidos a CONTRATADA, até o limite de 1% (um por cento) do valor anual do contrato, a titulo
de garantia.

9.7.1 A retencdo efetuada com base no item 9.7 ndo gera direito a nenhum tipo de compensacao
financeira para a CONTRATADA,

9.8 A CONTRATADA, a qualquer tempo, podera substituir a retengcéo efetuada com base no item 9.7
por quaisquer das modalidades de garantia, caugdo em dinheiro ou titulos da divida pudblica, seguro-
garantia ou fianga bancéria.

9.9 O valor da multa moratéria decorrente do atraso da entrega da garantia podera ser glosado de
pagamentos devidos a CONTRATADA.

9.10 O numero do contrato garantido e/ou assegurado devera constar nos instrumentos de garantia ou
seguro a serem apresentados pelo garantidor e/ou segurador.

9.11 Quando da abertura de processos para eventual aplicacdo de penalidade, a fiscalizagdo do contrato
devera comunicar a seguradora e/ou a fiadora paralelamente as comunicagfes de solicitacdo de defesa
prévia a CONTRATADA e das decisdes finais de 12 e Ultima instancia administrativa.

9.12 O garantidor ndo é parte interessada para figurar em processo administrativo instaurado pelo
CONTRATANTE com o objetivo de apurar prejuizos e/ou aplicar sangdes a CONTRATADA.
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9.13  Sera considerada extinta a garantia:

a) Com a devolucao da apdlice, carta fianca ou autorizagdo para o levantamento de importancias
depositadas em dinheiro a titulo de garantia, ou desimpedimento dos iméveis, acompanhada de declaragéo
da Administracdo, mediante termo circunstanciado, de que a CONTRATADA cumpriu todas as clausulas do
contrato;

b) 90 (noventa) dias ap0s a extingao do Contrato.

9.14 Isencdo de responsabilidade da garantia:

9.14.1 O CONTRATANTE nado executara a garantia na ocorréncia de uma ou mais das seguintes
hipéteses:

a) Caso fortuito ou forga maior;
b) Alteracdo, sem prévio conhecimento da seguradora ou do fiador, das obrigacdes contratuais;
c) Descumprimento das obrigacBes pela CONTRATADA decorrentes de atos ou fatos praticados pela

Administracao;
d) Atos ilicitos dolosos praticados por servidores da Administracéao.

9.15 Para efeitos da execucdo da garantia, os inadimplementos contratuais deverdo ser comunicados
pelo CONTRATANTE a CONTRATADA e/ou a Instituicdo Garantidora, no prazo de até 90 (noventa) dias
apos o término de vigéncia do Contrato.

9.16 Quando da renovacédo do contrato, a garantia também devera ser renovada.
CLAUSULA DECIMA: DA VIGENCIA E ALTERACOES CONTRATUAIS
10.1  Davigéncia contratual

10.1.1 Ap6s a homologacgéo da licitagdo, o adjudicatério ter4 o prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados a
partir da data de sua convocacgéo, para assinar o Termo de CONTRATO, cuja vigéncia serd de 12 (doze)
meses, podendo ser prorrogado nos termos da Lei 14.133/2021, respeitada a vigéncia maxima decenal.

10.2  Das prorrogacdes

10.2.1 Parafins de renovacéo contratual, o gestor do contrato, com base no histérico de gestdo do contrato
e nos principios da manutencdo da necessidade, economicidade e oportunidade da contratacdo, devera
encaminhar a area administrativa, com pelo menos 60 (sessenta) dias de antecedéncia do término do
contrato, a respectiva documentagéo para o aditamento.

10.3 Do reajuste

10.3.1 O presente contrato sera irreajustavel, visto que os valores dos servicos sdo baseados em tabela
vigente do SINAPRO/MG, a qual é atualizada conforme as regras do proprio Sindicato.

10.4 Das alteragBes contratuais

10.4.1 Nos termos da legislacdo em vigor, durante a fase de execucdo da prestacdo dos servi¢os o
contrato poderd ser alterado, desde que justificadamente, na forma prevista no art. 124 da Lei n® 14.133, de
2021.
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10.4.1.1 As alteracBes contratuais devem ser promovidas mediante celebracdo de termo aditivo, que
devera ser submetido a prévia aprovacédo da consultoria juridica do CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS | NFRAGOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS

11.1 O licitante ou a CONTRATADA sera responsabilizada administrativamente pelas seguintes
infracdes:

11.1.1 Dar causa a inexecucao parcial do contrato;

11.1.2 Dar causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo, ao
funcionamento dos servicos publicos ou ao interesse coletivo;

11.1.3 Dar causa a inexecucdao total do contrato;
11.1.4 Deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame;
11.1.5 NA&o manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado;

11.1.6 Nao celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a contratacdo, quando
convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

11.1.7 Ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo justificado;

11.1.8 Apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar declaracéo falsa
durante a licitacdo ou na execucdo do contrato;

11.1.9 Fraudar a licitacdo ou praticar ato fraudulento na execucédo do contrato;
11.1.10 Comportar-se de modo inidébneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
11.1.11 Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacéo;

11.1.12 Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n°® 12.846, de 1° de agosto de 2013;

11.2  Serdo aplicadas ao responsavel pelas infragbes administrativas previstas nesta Lei as seguintes
sancoes:

11.2.1 Adverténcia;

11.2.2 Multa;

11.2.3 Impedimento de licitar ou contratar;

11.2.4 Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar.

11.3 Na aplicacdo das sancdes sera considerado o disposto no § 1°, do art. 156 da Lei n° 14.133/21.

11.4 A sancdo prevista no subitem 11.2.1 sera aplicada exclusivamente pela infracdo administrativa
prevista no subitem 11.1.1, quando ndo se justificar a imposi¢éo de penalidade mais grave.

115 A sancdo prevista no subitem 11.2.2, aplichAvel ao responsavel por qualquer das infracdes
administrativas previstas no item 11.1, serd de até 20% do valor do contrato, ndo podendo ser inferior a
0,5%, observado o disposto no item 16.3.
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11.6 A sancdo prevista no subitem 11.2.3 sera aplicada ao responsavel pelas infragdes administrativas
previstas nos subitens 11.1.2, 11.1.3, 11.1.4, 11.1.5,

11.1.6 e 11.1.7, quando nao se justificar a imposicao de penalidade mais grave, e impedira o responsavel
de licitar ou contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta do ente federativo que tiver
aplicado a sanc¢do, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

11.7 A sancdo prevista no subitem 11.2.4 sera aplicada ao responsavel pelas infragbes administrativas
previstas nos subitens 11.1.8, 11.1.9, 11.1.10, 11.1.11 e 11.1.12, bem como pelas infrag6es administrativas
previstas nos incisos 11.1.2, 11.1.3, 11.1.4, 11.1.5, 11.1.6 e 11.1.7 que justifiquem a imposicdo de
penalidade mais grave que a sancdo referida no § 4° deste artigo, e impedira o responsavel de licitar ou
contratar no &mbito da Administragdo Publica direta e indireta de todos os entes federativos, pelo prazo
minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos.

11.8 A sancéao estabelecida no subitem 11.2.4 sera precedida de andlise juridica e observara o disposto
no art. 156, § 6°, da Lei n° 14.133/21.

11.9 As sang0es previstas nos subitens 11.2.1, 11.2.3 e 11.2.4 poder&o ser cumulativamente aplicadas
com a prevista no subitem 11.2.2.

11.10 A aplicagdo das sancdes previstas nos subitens 11.2.3 e 11.2.4 requererd a instauragdo de
processo de responsabilizacdo para avaliacdo dos atos e circunstancias conhecidos e intimara o licitante ou
o contratado para, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de intimacdo, apresentar defesa
escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

11.11 A aplicacdo de multa de mora ndo impedira que a Administracdo a converta em compensatéria e
promova a extincdo unilateral do contrato com a aplicacdo cumulada de outras san¢cBes previstas na Lei
Federal n° 14.133/21.

11.12 A reabilitacdo do licitante sera admitida na forma do art. 163 da Lei Federal n° 14.133/21.
11.13 A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo administrativo.
CLAUSULA DECIMA SEGUNDA: DA RESCISAO CONTRATUAL

12.1 A extingdo do contrato ocorrera ainda nas hipéteses previstas no art. 137 da Lei n° 14.133/2021, e
podera ser:

12.1.1 Determinada por ato unilateral e escrito da Administracdo, exceto no caso de descumprimento
decorrente de sua prépria conduta, conforme disposto no art. 138, |, da Lei n° 14.133/2021.

12.1.2 Consensual, por acordo entre as partes, por conciliagdo, por mediagdo ou por comité de resolucao
de disputas, desde que haja interesse do CONTRATANTE, conforme disposto no art. 138, Il, da Lei n°
14.133/2021.

12.1.3 Determinada por decisdo arbitral, em decorréncia de clausula compromisséria ou compromisso
arbitral, ou por decisao judicial, conforme disposto no art. 138, lll, da Lei n° 14.133/2021.

12.2 A extingdo determinada por ato unilateral da Administracdo e a extingdo consensual deverdo ser
precedidas de autorizacdo escrita e fundamentada da autoridade competente e reduzidas a termo no
respectivo processo.

12.3 A extincdo determinada por ato unilateral da Administracdo podera acarretar, sem prejuizo das
sancdes previstas na Lei n° 14.133/2021, as consequéncias estabelecidas no art. 139 da referida Lei.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA: DA ADMISSIBILIDADE DE SUBCONTRATACAO

13.1 Sera permitida a subcontratacdo dos servigos, com excecdo daqueles que devem ser prestados
necessariamente pela agéncia de propaganda.
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CLAUSULA DECIMA QUARTA: DAS CONDICOES GERAIS

14.1 Este Contrato regular-se-a pela legislacdo indicada no preambulo e pelos preceitos de direito
publico, aplicando-se, supletivamente, os principios da Teoria Geral dos Contratos e as disposi¢fes de
direito privado, na forma do artigo 89 da Lei Federal n® 14.133/2021.

14.2 O CONTRATANTE reserva para si o direito de alterar quantitativos, sem que isso implique alteragcéo
dos precos unitarios ofertados, obedecido o disposto no art. 125 da Lei n° 14.133/2021.

14.3 O CONTRATANTE reserva para si o direito de ndo aceitar ou receber qualquer servico em
desacordo com o previsto neste Contrato ou em desconformidade com as normas legais ou técnicas
pertinentes ao seu objeto, podendo extingui-lo nos termos do previsto no art. 137 da Lei n° 14.133/2021.

14.4  Qualquer toleréncia por parte do CONTRATANTE, no que tange ao cumprimento das obrigacdes
ora assumidas pela CONTRATADA, ndo importarda, em hipotese alguma, em alteragcdo contratual, novacao,
transacdo ou perddo, permanecendo em pleno vigor

todas as clausulas deste Contrato e podendo o CONTRATANTE exigir o seu cumprimento a qualquer
tempo.

145 Este Contrato ndo estabelece qualquer vinculo de natureza empregaticia ou de responsabilidade
entre o CONTRATANTE e os agentes, prepostos, empregados ou demais pessoas da CONTRATADA
designadas para a execucdo do seu objeto, sendo a CONTRATADA a Unica responsavel por todas as
obrigacdes e encargos decorrentes das relacBes de trabalho entre ela e seus profissionais ou contratados,
previstos na legislacdo patria vigente, seja trabalhista, previdenciéria, social, de carater securitario ou
gualquer outra.

14.6 A CONTRATADA, por si, seus agentes, prepostos, empregados ou qualquer encarregado, assume
inteira responsabilidade por quaisquer danos ou prejuizos causados diretamente ao CONTRATANTE, seus
servidores ou terceiros, produzidos em decorréncia da execucdo do objeto deste Contrato, ou da omissao
em executa-lo, resguardando-se 0 CONTRATANTE o direito de regresso na hip6tese de ser compelido a
responder por tais danos ou prejuizos.

14.7 A CONTRATADA guardara e fard com que seu pessoal guarde sigilo sobre dados, informagfes e
documentos fornecidos pelo CONTRATANTE ou obtidos em razdo da execucgédo do objeto contratual, sendo
vedada toda e qualquer reproducéo dos mesmos, durante a vigéncia do presente Contrato e mesmo apds o
seu término.

14.8 Todas as informac0es, resultados, relatérios e quaisquer outros documentos obtidos ou elaborados
pela CONTRATADA na execucdo do objeto deste Contrato serdo de exclusiva propriedade do
CONTRATANTE, ndo podendo ser utilizados, divulgados, reproduzidos ou veiculados, para qualquer fim,
sendo com a prévia e expressa autorizacdo deste, sob pena de responsabilizacdo administrativa, civil e
criminal, nos termos da legislacéo pétria vigente.

CLAUSULA DECIMA QUINTA: DA VINCULAGAO CONTRATUAL

15.1 Este Contrato esta vinculado, de forma total e plena, ao PROCESSO LICITATORIO N° XXXXXX,
CONCORRENCIA N° XXXXXX, que lhe deu origem, exigindo-se, para sua execuc¢do, rigorosa obediéncia
ao instrumento convocatdrio e seus anexos.

CLAUSULA DECIMA SEXTA: DA PUBLICACAO

16.1 O extrato deste Contrato sera publicado no Org&o Oficial da Prefeitura, e na integra, no Portal Nacional
de Compras Publicas — PNCP.

CLAUSULA DECIMA SETIMA: DO FORO
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17.1 As partes elegem o foro da Comarca de Santa Luzia, Estado de Minas Gerais, para dirimir eventuais
conflitos de interesses decorrentes do presente Contrato, valendo esta clausula como renudncia expressa a
qualquer outro foro, por mais privilegiado que seja ou venha a ser.

E, por estarem de inteiro e comum acordo, as partes assinam o presente Contrato em 2 (duas) vias de igual
teor e forma, juntamente com 2 (duas) testemunhas.

Santa Luzia /MG, de de 202x.

XXXXXXXX
Secretéario de Governo da Prefeitura Municipal de Santa Luzia

CONTRATADA
Representante legal da Contratada

Testemunhas:

1- Nome Completo:
Carteira de ldentidade: CPF:

2- Nome Completo:
Carteira de lIdentidade: CPF:
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