PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha; _DD;&L-&_QMBW_ X n{% (I)"'\‘ m - é\ﬂ)\m_,t

.
AvaliadorZ ou 3 : Nome G M&shnf\b ] AN i

Visto: / :

QUESITO
ONTUAGAO
RaciocinioBasico(Maximo20pontos)
a) Acuidade de compreenséo das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico ¢
econdmico; (méaximo de 5 pontos) 3
b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relages da Prefeitura Municipal de Santa Luzig
com seus publicos; (maximo de 5 pontos) 3
c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para g 2)
comunicagao publicitaria; (maximo de 5 pontos)
d} O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagio estabelecidos pelo briefing.
(méximo de 5 pontos). 3
TOTAL \L Q
Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: bmi\\vm‘ L}J""@‘ X D[Slj_l}’! JAJIECA(E)

Avauador@)z ou3:Nome _( Y1 ek F:%Avoe:.

Visto; =

QUESITO

EstratégiadeComunicagaoPublicitaria{Maximo20pontos)

PONTUAGAO

a) 0 entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada atende

a0 briefing; (maximo de 5 pontos)

3

b) A adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicag@o propostos e as possibilidades de

desdobramentos positivos para a comunicag&o da Prefeitura com seus diversos publicos; (méximo de 7]

4
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csu'tm /}iaw,

pontos).

c A consisténcia logica e a clareza na argumentag&o. (maximo de 8 pontos) L'
TOTAL i i
Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: <m’ta o?.uam £ O@Mbﬂ D M

Avaliado P ou 3 : Nome GM&W@ p@" e, -

Visto:

QUESITO

PONTUAGAO

IdeiaCriativa(Maximo20pontos)

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de

Comunicagéo; (maximo de 5 pontos)

b} Sua pertinéncia as atividades do Govermno Municipal e & sua insergéo na sociedade; (maximo

de 5 pontos)

c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (méaximo de 5 pontos)

d) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos; (méximo de 5 pontos)

TOTAL

2
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Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

compms Do\ ohgiin X Qouln Dl

valiadoff1 )2 0u 3 Nome C 7. LoD Gﬂ/ﬁco\ o

Visto; .

QUESITO
PONTUAGAQ

EstratégiadeMidiaeNao-midia(Maximo10 pontos)

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definigdo da estratégia e na escolha dos|
meios; (maximo de 3 pontos)

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade l

analitica demonstrada no exame desses habitos; {maximo de 3 pontos)

c) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de)

distribuicdo das pecas. {maximo de 4 pontos)

TOTAL 3
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODEGOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: MU\ “LA%,(\A Vo ¥ e (S[Ulutz ?nﬂf@(ﬂ (J)

Avanadorm@oua:Nome Mx MWUU.QM’LUJO& 5% \Q(D'Ol/bt %Mﬂf)
Visto: J‘Yé«lw{)@\

QUESITO
PONTUAGAQ

RaciocinioBasico(Maximo20pontos)

a) Acuidade de compreensao das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico &

econdmico; (maximo de 5 pontos)

b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Santa Luzig

c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para a

comunicagdo publicitaria; (maximo de 5 ponfos)

com seus publicos; (maximo de 5 pontos) &,
d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagao estabelecidos pelo briefing.

(maximo de 5 pontos).
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: M G MM V5 DCQMjU] ele;/a—-u
Avaliador 010u 3: Nome

Visto: me“ﬁu

QUESITO

EstratégiadeComunicagaoPublicitaria(Maximo20pontos)

PONTUAGCAC

a) 0 entendimento das questdes apresentadas & o grau em que a campanha apresentada atende

a0 briefing; (maximo de 5 pontos)

b) A adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicagdo propostos e as possibilidades de;
desdobramentos positivos para a comunicagao da Prefeitura com seus diversos plblicos; (maximo de 7

pontos).

C) A consisténcia logica e a clareza na argumentago. (maximo de 8 pontos)
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAQ
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha:M&%m V5 Mujm JM!(,{E,
Avaliador01u3:Nome JM&& N@&iﬂ] ¢ L4 Ei@_bj%m @W‘}Mﬂ?

Visto: JM CE,U%@’"

QUESITO
PONTUAGAQ

IdeiaCriativa(Maximo20pontos)

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia dej

Comunicagéo; (maximo de 5 pontos)

b} Sua pertinéncia as atividades do Governo Municipal e a sua insergdo na sociedade; (maximo

3

de 5 pontos) | 5
2
o

c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (maximo de 5 pontos)

d) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos; (maximo de 5 pontos)

TOTAL
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: &Lﬂnjﬁt ‘PAM,AO& Vs & VA \J);(c;b ff‘ﬂ)’d@‘l@a @)

+

Avaliador01@0u3:Nome LAIM/M VMW\,&L/VW Ll Qm,uﬂﬁa ﬁ’(atqf,fv,'a,uﬂq

Visto: Jmﬁ@wgt

QUESITO
ONTUAGAO

EstratégiadeMidiaeNao-midia(Maximo10 pontos)

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definigéo da estratégia e na escolha dos .

meios; (maximo de 3 pontos) 9]

b} O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos piblicos e a capacidade

analitica demonstrada no exame desses héabitos; (maximo de 3 pontos) _4

c) A economicidade da aplicagBio da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

distribuicao das pegas. {(maximo de 4 pontos) Q
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Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: A/ | ool YOA

v N F
D.UAE & X )

y

}
Avaliador 01,02 ou@: Nome // e A, {2 ‘7,-/{3\, Al o T
[~ 7 / L T T =

i) ﬂou,v 2O

Visto: ]/; lr{ 20402
/

QUESITO

RaciocinioBasico(Maximo20pontos)

PONTUAGAO

a) Acuidade de compreensdo das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico e

econdmico; (méaximo de 5 pontos)

b)

com seus piblicos; {maximo de 5 pontos)

Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagoes da Prefeitura Municipal de Santa Luzia '

c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para 4

comunicagéo publicitaria; {maximo de 5 pontos)

4% Con/h»@ ol Mo l),o

v e VT .

d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagao estabelecidos pelo briefing|
(méaximo de 5 pontos). j
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAQ
PLANODECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

Campanha: 0oV puozery > [ 204 Jisod

Avaliador 01,02 ou@: Nome / i o  loe  [lungSlo

Visto: [ / . Jr:( /Jo{\/n i)/,; o %(} wo b

QUESITO
-PONTUAGAO
EstratégiadeComunicagaoPublicitaria(Maximo20pontos)
a} O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada atende
a0 briefing; {(maximo de 5 pontos '
g; { pontos) 2,
b} A adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicagdo propostos e as possibilidades de

desdobramentos positivos para a comunicagdo da Prefeitura com seus diversos publicos; (maximo de 7] \5

pontos).

c} A consisténcia logica e a clareza na argumentagéo. (maximo de 8 pontos) j
TOTAL / [)
Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAQ
PLANODECOMUNICAGAC PUBLICITARIA

4 |
Campanha: f)u\;l;, Lx/z;.-w X J\ bodel” A S5

Avaliador 01,02 06{3: Nome !/‘Jgf L., 42 Aol /;L:“/,.%ym

Visto: I/J1 L Lopg .‘,‘.!:/0! ;%n/ﬂf'ﬂafo

7

QUESITO
PONTUAGAO

IdeiaCriativa(Maximo20pontos)
a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de
Comunicagéo, {maximo de 5 pontos) j
b) Sua pertinéncia as atividades do Governo Municipal e a sua insergéo na sociedade; (maximo|
de 5 pontos) <
c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (maximo de 5 pontos)
id) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos; (maximo de 5 pontos) -l
TOTAL 7/
Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAD
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: ,ﬁnﬂ_ ‘J:r, /Luzw Vs E)amJi /,;w%

Avaliador 01,02 0u3):Nome [/ Jec /Lo Lo [)o o)
I_,-"'.{ ] ) If 3 . ;’? .
Visto: |/ Je ! VitV o B, B0 / ) 5
QUESITO
PONTUAGAO
EstratégiadeMidiaeNao-midia(Maximo10 pontos)
) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definigdo da estratégia e na escolha dos ]

meios; (méximo de 3 pontos)

b) O conhecimento dos hébitos de consumo de meios dos diversos piblicos e a capacidade

analitica demonstrada no exame desses habitos; (maximo de 3 pontos)

C) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

dlstnbmgao das pegas. (maximo de 4 pontos)

TOTAL

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: A Q&Q.E)\» hu @ Q m\)\\/ UU\J - )ﬁ*"\“‘\hﬁb b? /
Avaliador@2 ou 3 : Nome ( M&N\@ (?9’""%

Visto: .

QUESITO
PONTUAGAO

RaciocinioBasico{MaximoZ20pontos)

a) Acuidade de compreens3o das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico €j 2

econdmico; {maximo de 5 pontos)

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagbes da Prefeitura Municipal de Santa Luzig

com seus piblicos; (maximo de 5 pontos)

c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para 9

comunicagio publicitaria; (méaximo de 5 pontos)

(maximo de 5 pontos).

TOTAL

Justificativas:
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d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagao estabelecidos pelo briefing. 2
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PLANILHAS — SUBCOMISSAC TECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

[

Campanha: (XE _lp\ck& (_L EAM @ C_/l_)a’f\tﬁ (LULEG' Vi I 'EJ ™

Avaliadorf01/02 ou 3: Nome __\ 7 1ip Yo O\ T onBr(es, -

/ =
Visto: !

QUESITO
- PONTUAGAO
Estratégia de Comunicagao Publicitaria (Maximo 28 pontos)
a) O entendimento das questdes apresentadas e 0 grau em que a campanha apresentada atende;
ao briefing; (maximo de 5 pontos) 02
b) A adequagio dos conceitos e das linhas de comunicagdo propostos e as possibilidades de

desdobramentos positivos para a comunicagéo da Prefeitura com seus diversos piblicos; {maximo de 7) q

pontos).

c) A consisténcia logica e a clareza na argumentagdo. {maximo de 8 pontos) 4
TOTAL AO
Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAQOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAOC PUBLICITARIA

Campanha: AOLN (e o .u\ AL oS ~=2
b o
=

Avaliado@ ou 3: Nome ( 3: gukgsg %) é ‘;MJZOCG_ .
Visto: / -

QUESITO

PONTUAGAO
|deiaCriativa(Maximo20pontos}
a) A relacdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de 3
Comunicagao; (maximo de 5 pontos)
b) Sua pertinéncia as atividades do Governo Municipal e & sua insergéo na sociedade; (maximo 3
de 5 pontos)
c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (maximo de 5 ponios) 5
d) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos; (maximo de 5 pontos) 2
TOTAL | a N _& O
Justificativas: ) ' o :
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: A (JCJQC’\L lbuo rm mt CuyC f)td ~ J.f\'\f\%tf';t}@p 2/
Avallador@z ou 3 : Nome (‘Lw QJBUY\D (:JV\&P(— T

Visto: // 4
ra
QUESITO
ONTUACAO
EstratégiadeMidiaeNao-midia(Maximo10 pontos)
a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definigdo da estratégia e na escolha dos Q
meios; {(maxime de 3 pontos)
b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade @
analitica demonstrada no exame desses habitos; {maximo de 3 pontos)
c) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de _.j____
distribuigéo das pegas. (maximo de 4 pontos}
TOTAL . ) 1T :5‘_____7

Justificativas: ‘
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha; __# Q/bdudl %\,'M,k U %,W\mtk M[ G Q‘L‘fj@%@.}f @D

Avaliador01,@u3:Nome M\k Mw\@ﬁmb ﬁlﬁ WM%AJJZJ_A___

Visto: Jamﬁma}:\

QUESITO
ONTUAGAO

RaciocinioBasico(Maximo20pontos)

a) Acuidade de compreensao das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico €

econdmico; (méaxime de 5 pontos)

b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Santa Luzia

com seus plblicos; (maximo de 5 pontos)

ic) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para a

comunicagao publicitaria; (maximo de 5 pontos)

) 0 entendimento do problema e dos objetivos de comunicagéo estabelecidos pelo briefing,

e o (W

(méaximo de 5 pontos).

TOTAL
lo

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAOC PUBLICITARIA

Campanha: __ [ (’_A}d(k@h CLQJ'KH & %}_N\]{ﬂ MU W@!‘@Q @

Avaliador01@ou3:Nome Q&ML Mgmggﬁ ﬁ‘mgz ﬂ @ﬂ# ngng_A %ﬂ 2.

Visto: -;L?C’Q u?{,\ :

QUESITO
— : PONTUAGAO
EstratégiadeComunicagaoPublicitaria(Maximo20pontos)
a} O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada atende
a0 briefing; {(maximo de 5 pontos) 5
b) A adequagao dos conceitos e das linhas de comunicagéo propostos e as possibilidades de

desdobramentos positivos para a comunicagéo da Prefeitura com seus diversos pablicos; {(maximo de 7, .L,i

pontos).

c) A consisténcia logica e a clareza na argumentagao. (maximo de 8 pontos)

TOTAL

41

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAQ
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: N Q)\(/l(ﬂdi dﬁ).i A Ou/\f\/tﬂ_ WO\ WW @
Avallador01@ou3 Nome W\ﬂ MLUUU/QA/\/\O [‘lﬁ \L.XQ'UAO\ h/r‘mabum

Visto: glvv@@u@

QUESITO

PONTUAQ[\O
IdeiaCriativa(Maximo20pontos)
a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estrategia de
Comunicagao; (maximo de 5 pontos) Lf
b) Sua pertinéncia &s atividades do Goveno Municipal € a sua insergao na sociedade; (maximo
de 5 pontos) | 3
©)  Aqualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (maximo de 5 pontos) | o
d) A compatibilidade da linguagem das pegas acs meios propostos; (maximo de 5 pontos) N
TOTAL J 9_ - ) - - B
Justificativas: ) B




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

Campanha: __ A\ LLC{LLC(J dfw U %{mjf M 4 Eﬂ--v‘r/ &%m (Q)
Avaliador O@OU 3: Nome .

Visto: J/W@EW .

QUESITO
PONTUAGAO

EstratégiadeMidiaeNao-midia(Maximo10 pontos})

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definigdo da estratégia e na escolha dos

meios; (maximo de 3 pontos)

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade

analitica demonstrada no exame desses habitos; {(méximo de 3 pontos}

C) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado dej

distribuicao das pegas. (maximo de 4 pontos)

TOTAL

3

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: _7 (. xu_ Yo & Qe Caid, (AAckh, Oy Gl

< —
_ 7
) ]
Avaliadar 01,02 ou(3: Nome j il 1
| /
Visto: 1/:-"(,‘)' Vc/lnf;. 2 /U’t _ l:}@/ﬁ. ';;L
QUESITO
. PONTUAGAO
RaciocinioBasico{Maximo20pontos)
a) Acuidade de compreensdo das fungbes e do papel do Municipio nos contextos social, politico &
econdmico; (maximo de 5 pontos) ﬂ«
b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Santa Luzia
com seus pliblicos; (maximo de 5 pontos) }
c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para &
comunicagao publicitaria; (maximo de 5 pontos) ,
d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos pelo briefing.
(maximo de 5 pontos). QJ
TOTAL f
Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA
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f
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Avaliador 01,02 OL@: Nome !/, /@( ZJU(\TO (7f/uu., 4:,

T _
Campanha: __ [ /. A0)00 )0 (v

L)

nw
/

154
O™~

Visto: [/ kA HAS vl

174

QUESITO ‘ ]
. .:PONTUAQAO

iEstnatégi;'al-c_i-eComunicat;.:?lc;t;"u bliéitéria(MéximoZDpontos)

ao briefing; {maximo de 5 pontos) j J j

b)_ A adéquagéb dos conceifos e das linhas de comunicagao propostos e?s"p'o"sgibill_iaé?eé del

pontos).

r:) A consisténcia logica e a clareza na argumentégéo. (rﬁgxim_oa é_boh’tb?) '

desdcbramentos positivos para a comunicagao da Prefeitura com seus diversos plblicos; (méximo de 7 5

=
o
—
2>
-

—

b
—— a /_J e

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSACGTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAQ
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

3
Campanha: A_Gu(\(\,ﬁn ("% Qs u/ \(_;x/]}j’ﬂ) Loyl

Avaliador 01,02 o@ Nome / e )i ¢ m g /:

Visto: /il”'{ /jzf‘,m b)(&ﬁm %/lf‘.’ﬁé

QUESITO

ldeiaCriativa(Maximo20pontos)

PONTUAGCAO

Comunicagao; (maximo de 5 pontos)

a) A relagio de coeréncia e consequéncia com ¢ que estiver proposto na Estratégia def

3

b) Sua pertinéncia s atividades do Govemo Municipal e & sua insercéo na sociedade; (maximo
de 5 pontos) &
c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (méaximo de 5 pontos)
3,9

d) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos; {maximo de 5 pontos) @
TOTAL

05
Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: i Crdivoe (\7 o O /\7@/1;%3 Cocdn G, oby ,r"},gflstl@

Avaliador 01,02 ou@: Nome |/ 4 ,"l,-' xls .-"',{I s
) A ' fl
(Y i | / f
Visto: |/l o o d Jo AL oA
QUESITO

EstratégiadeMidiaeNao-midia(Maximo10 pontos)

ONTUAGAO

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicio da estratégia e na escolha dos

meios; (maximo de 3 pontos)

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos piblicos e a capacidade

analitica demonstrada no exame desses habites; {méximo de 3 pontos)

c) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

distribuigao das pecas. (méaximo de 4 pontos)

2
L
+

TOTAL

5

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

Campanha; .):\V\ASV VY] %MJ - y“MuQ@ﬁ\QJ. 6

Avaliador {112 ou 3 : Nome C/T QLLhQ:’ﬂi/ | 20 (x -
"' ]

4
o~

Visto: i

QUESITO

PONTUAGAO

RaciocinioBasico(Maximo20pontos)

a) Acuidade de compreenséo das fungbes e do papel do Municipio nos contextos social, politico €

econémico; {maximo de 5 pontos)

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Santa Luzia

com seus plblicos; (maximo de 5 pontos)

c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para a

comunicagao publicitaria; (maximo de 5 pontos)

d) 0O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos pelo briefing.

(maximo de 5 pontos).

4

TOTAL

A

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha; _e/ A- N . ’ . .
A
Avaliado2 ou 3 : Nome (:TJ LLLV(‘}N\,U ng ) A%l

"
G

QUESITO
- PONTUAGAO
EstratégiadeComunicagaoPublicitaria(Méximo20pontos)
a} O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada atende
20 briefing; (maximo de 5 pontos) 5
b} A adequagio dos conceitos e das linhas de comunicagao propostos e as possibilidades de

desdobramentos positivos para a comunicagio da Prefeitura com seus diversos piblicos; (maximo de 7] ‘4.\,

pontos).

c A consisténcia logica e a clareza na argumentagao. {méximo de 8 pontos) \\}
TOTAL A 6
Justificativas:




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAC
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha:gm e _DW = \Slr«‘\l“’&w x{%

1 U '
Avaliadof 04,02 ou 3 : Nome (I LL:Q}&MI&@ ( :OJY\ADCC\' )

QUESITO
PONTUAGAC

IdeiaCriativa(Maximo20pontos)

a} A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de

Comunicagio; (maximo de 5 pontos)

b} Sua pertinéncia as atividades do Governo Municipal e & sua insercéo na sociedade; (maximo

de 5 pontos)

c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (maximo de 5 pontos)

d} A compatibilidade da linguagem das pegas acs meios propostos; (méximo de 5 pontos)

TOTAL

%’Lﬂmmm

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

Campanha: —) L’){_L“j Mg \,)j._erH - \yﬂ;’\h)(,t()'(&? 3

Avaliado @' ou 3: Nome (;:f Jay Qﬁ?‘ m% p@""%m

QUESITO
PONTUAGAO

EstratégiadeMidiaeNao-midia(Maximo10 pontos)

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definigéo da estratégia e na escolha dog

meios; (maximo de 3 pontos)

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos plblicos e a capacidade

analitica demonstrada no exame desses hébitos; (maximo de 3 pontos)

c) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de)

distribuicdo das pegas. (méximo de 4 pontos)

TOTAL
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PLANILHAS-SUBCOMISSAQTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

Campanha; j;ug-hf; Mlﬂtbt i[ub Sonlu :{M@JA% Gulinas ﬁ?bdl(f{/@i @

Avaliador01,@ou3:Nome fJA.L(LiA.‘I?- ..J\J“LLULCLL/Y\ v Jdﬂ' S‘QUJEG\ @(Xi'bt o
. A

Visto; jfﬂﬂé&,u@g :

QUESITO

RaciocinioBasico(Maximo20pontos)

- : PONTUAGAO

a)  Acuidade de compreensao das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico e

econdmico; (maximo de 5 pontos)

b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Santa Luzig

com seus piblicos; (méximo de 5 pontos) 5
c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para a

comunicagao publicitaria; {maximo de 5 pontos)

d O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagao estabelecidos pelo briefing.

(maximo de 5 pontos).

TOTAL

~,

Justificativaé:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL. DE AVALIAGAC
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: JMIU oy %‘Cb’l J‘% 5&!1{\}0 L%}Cﬂ jﬁ’u“ﬂﬂn(w.

Avaliador 1 ,@ou 3 Nome

Visto: J néoQ A4

QUESITO
— - PONTUAGAO
EstratégiadeComunicagaoPublicitaria(Maximo20pontos}
a) O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada atende;
a0 briefing; {(maximo de 5 pontos) S
b) A adequagdo dos conceitos e das linhas de comunicagio propostos e as possibilidades de

desdobramentos positivos para a comunicagao da Prefeitura com seus diversos publicos; (maximo de 7 Lf
pontos).
c) A consisténcia logica e a clareza na argumentag&o. {maximo de 8 pontos) ) 6

TOTAL

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAQ
PLANODECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

Campanha: JJ’LIJ mo lh%&ﬁ 4‘06 QGMj}C& Ju/%)ib& Muﬂ

Avaliador 01 @ou 3:Nome

Visto: \W@U%M -

QUESITO
PONTUAGAO

ldeiaCriativa(Maximo20pontos)

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estrategia de
Comunicagéo; (maximo de 5 pontos)
b) Sua pertinéncia &s atividades do Governo Municipal e a sua insercéo na scciedade; {maximo

c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (méximo de 5 pontos}

d) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos; (méximo de 5 pontos)

5
de 5 pontos) 5
5
Y

TOTAL

J3

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

' ) .
Campanha: _a0NU MO l&_«sun %06 W ._ZU%,{M qu(f/(cw

Avaliador01,@ou3:Nome quu/wt ;L(L%(;(LL%U A (,r a.{laugrf\ [{) (1(/ Ay 4 AP
"

Visto: j/wﬁ@,u%m

QUESITO

EstratégiadeMidiaeNao-midia(Maximo10 pontos)

ONTUAGAQ

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definigdo da estratégia e na escolha dos

meios; (maximo de 3 pontos)

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos & a capacidade]

analitica demonstrada no exame desses habitos; (maximo de 3 pontos)

c) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

distribuicdo das pegas. {(maximo de 4 pontos)

TOTAL
1

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAQ
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: /v v% s A0y T C /o AV /T8 “x ML
."’I
Avaliador 01,02 ou@: Nome O /72
VIStOI 26 if % - i L 7
QUESITO
PP PONTUAGAO
RaciocinioBasico{Maximo20pontos)
a) Acuidade de compreensgo das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico € .
econdmico; (maximo de 5 pontos) ,7
b} Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Santa Luzig
com seus pablicos; (maximo de 5 pontos) lf
c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para &
comunicagdo publicitaria; (méximo de 5 pontos) 3 ,-5
d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagéo estabelecidos pelo briefing. .
(méaximo de 5 pontos). 5
TOTAL :
/6,5
Justificativas:
ey ; i 1 N
Rocibtime Dom Chlborosde & aequmudfes  oulvhoidos
Lom po MBS« 47@4 oV O M CovCe Lo o/ GoaQe €
&0 /Q'"’h O (‘G"E‘bA Y.




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: _Auibe 44 Jopoy O~ 5 A Loz {3 Ihed
Avaliador 01,02 ou@: Nome |/, 1 ; hon  hon 1) e
ad A |
Visto: f tel N op [0 -"/,-”j‘
QUESITO
- PONTUAGAO
EstratégiadeComunicagaoPublicitaria{Maximo20pontos)
a) O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada atende
a0 briefing; (maximo de 5 pontos) [f
b) A adequagdo dos conceitos e das linhas de comunicagéo propostos e as possibilidades de

desdobramentos positivos para a comunicagao da Prefeitura com seus diversos puablicos; (maximo de 7 "//j

pontos).

c A consisténcia légica e a clareza na argumentagao. {maximo de 8 pontos) {

TOTAL /1{ 2___

Justificativas:

| ['O(@fbvlf/ Ulocen ¢ D"‘?\@J"/(‘/
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Lom Owcees PUb/l co> 7 o
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

1 / ) ] ]
Campanha:_ﬂ'@ A5 ,{{f of MWz Wl AiUZ P()Df I\A,‘(

du
/
. /) :
Avaliador 1,02 ou@: Nome [\ :’f v 2L A Ve
T ] 3 /f_i
VIStO {t {'. I ( :'-,_— i )r.'.'!'.‘l'\[. /?td V= /lr o
QUESITO
{PONTUAGAO
IdeiaCriativa(Maximo20pontos)
a) A relacdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia dé Z/
Comunicagdo; {méximo de 5 pontos)
b) Sua pertinéncia as atividades do Governo Municipal e a sua insergao na sociedade; (maximo)
de 5 pontos) Z/
c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (maximo de 5 pontos) 5
d) A compatibitidade da linguagem das pegas aos meios propostos; {maximo de 5 pontos) ﬁ
TOTAL g
Justificativas: -

fGQu (6 1 ondiyons [impve & Ulosty .
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

Campanha: _ /)0 0 ,,r_’ﬁ. B GK ; 2o DD AL ,/ : ‘\ 7AVel
/1 |
Avaliador 01,02 ouf} : Nome // e Blp 2. [loueso
/ /
Visto: J/l@ l, %) :—7/:& 4.,{\ ;.‘?745
r /
QUESITO
- PONTUAGAQ
EstratégiadeMidiaeNao-midia(Maximo10 pontos)
a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo da estratégia e na escolha dos
meios; (maximo de 3 pontos) }
b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade
analitica demonstrada no exame desses habitos; (maximo de 3 pontos) -Z'j
c) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado del
distribuigéo das pegas. (maximo de 4 pontos) j
TOTAL a _ = = | o |
| N L Ey
Justificativas:

baslo mud alb  Ccom 71V,o’o(6'm Oty forr
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: @wwf\ r&%ntﬁ (,mtu ~ _SM%L»PV L&
Avaliad02 ou 3: Nome GMW ‘g‘“/l’(/c .

L

Visto:
)
QUESITO
PONTUAGAO
RaciocinioBasico(Maximo20pontos)
a) Acuidade de compreensao das funcdes e do pape! do Municipio nos contextos social, politico &
econbmico; (maximo de 5 pontos) L{
b) Da natureza, da extensédo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Santa Luzia LI
com seus puablicos; (méaximo de 5 pontos)
c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas alividades que sejam significativas para a
comunicagdo publicitaria; (maximo de 5 pontos) L,
d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagao estabelecidos pelo briefing| 1y,
(maximo de 5 pontos). L{
TOTAL o | ) = l Q)

ﬁm.te ‘w?m W’Lm
mﬂxﬁmﬂ\)(w o 0dad me mf}ﬂ W«M

CAOERNO EM DESRCORDO Com EOITAA
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: ;QMM &MC&H/L’}L ('M‘t/@ - ,}ﬂ%\\k{il Ll
AvaliadoZ ou 3 : Nome (’;M Qo‘wm

Visto:

QUESITO
— - - PONTUAGAO

EstratégiadeComunicagaoPublicitaria(Maximo20pontos)
a) O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada atende
a0 briefing; (maximo de 5 pontos) )\‘
b) A adequagdo dos conceitos € das linhas de comunicago propostos e as possibilidades de
desdobramentos positivos para a comunicagéo da Prefeitura com seus diversos pablicos; (méaximo de 7 :))
pontos).
c) A consisténcia logica e a clareza na argumentag&o. (maximo de 8 pontos) 4
TOTAL L i
Justificativas:

Forlo Jum 15 g Jyam Juclmstclp, Sk iyl
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: ﬁgﬁ. ;‘;gbﬂ(})‘tt{l Ciﬂi@ - \ﬂ‘v\l\&l@&q
Avaliadof 01,92 ou 3 : Nome _ (?’M pb"f\ﬁ@( 2

-

Visto; i

QUESITO
PONTUAGAO

IdeiaCriativa(Maximo20pontos)

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estrategia de
Comunicagao; (maximo de 5 pontos)
b) Sua pertinéncia as atividades do Govemo Municipal e a sua insergéo na sociedade; (maximo

de 5 pontos)

c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (maximo de 5 pontos})

d) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos; (méaximo de 5 pontos}

3
TOTAL QA O

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: QUGU\N\ (\hDLOOHT/Q C_O_ﬂt.g'/ VW\){&N,QI {/
Avaliador ou 3 : Nome GWW F{;/n@?(;&'

Visto: / -

QUESITO

EstratégiadeMidiaeNao-midia(Maximo10 pontos)

PONTUAGAC

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo da estratégia e na escolha dos

&L

|mefos; {mé&ximo de 3 pontos)

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos plblicos e a capacidade

analitica demonstrada no exame desses habitos; (maximo de 3 pontos)

c) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simuiado de

distribuicao das pegas. (maximo de 4 pontos)

TOTAL

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: OM/VV\ dﬁ/.}of‘)/d ¢ L i/\j() @{PQ\Q}‘ 6)
valiador ou3: omem‘,ﬂﬂm MO wtﬁ
Avaliad 01@ 3:N YA, WM‘AC}}%

Visto: D‘P ﬂ'h‘ft i t_?f A.

QUESITO

RaciocinioBasico(Maximo20pontos)

i |

PONTUAGAQO

a)

econdmico; (maximo de 5 pontos)

Acuidade de compreens&o das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico el

b

icom seus publicos; (maximo de 5 pontos}

Da natureza, da extensio e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Santa Luzia

c)

comunicagao publicitaria; {maximo de 5 pontos)

Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para a

d)

(méximo de 5 pontos).

O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos pelo briefing.

4
2
S|
S

TOTAL

RYf

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: @Aainm JCUA/CQ/\/’!Q MO (’/\(\Xﬂﬂ{@? @

A‘"""ad‘”‘”@a’u33N0me :ﬂw@w Jb\wwdlim o s wa,aP felui :;]Lu) .

Visto: ‘5)/]?'1(-’;3&[.‘%6{

QUESITO

EstratégiadeComunicagaoPublicitaria(Maximo20pontos)

ONTUAGAQ

a) O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada atende

a0 briefing; (maxima de 5 pontos)

b) A adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicagdo propostos e as possibilidades de
desdobramentos positivos para a comunicag&o da Prefeitura com seus diversos publicos; (méaximo de 7

JAN M}@Ma,do ‘w?ox Wﬂ.

o Jiske spuasaluol ¢ {05 sl faud w2

pontos).

c) A consisténcia légica e a clareza na argumentagao. (maximo de 8 pontos) ]
TOTAL ) o?/
Justificativas:

a,(f@%d v




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: {3 mdmn Wa JCE/G{(; ?/Wf/(@f/lx @)

Avaador 010 ou 3 Nome M_MLMM%@_@@M Gidn
ﬂ o

Visto: JM@QW .

QUESITO

PONTUAGAQO
IdeiaCriativa(Maximo20pontos)

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de

Comunicagéc; (maximo de 5 pontos)

b) Sua pertinéncia as atividades do Governo Municipal e & sua inser¢éo na sociedade; (maximo

c) A qualidade criativa das pecas publicitarias apresentadas; (méaximo de 5 ponfos)

d) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos; {(maximo de 5 pontos)

4
de 5 pontos) 3
3
3

TOTAL

J3

Justificativas:

Qr\{\\(‘\%\yu}&‘ &*@ml P@\U‘m f\\[jr‘t ,(W/Y)O\ VC/DUA«UBO‘ /[Q’OAC‘(O PUMO
oo .
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: (aw/w\ MCUA;(G\ \Df\k@ W@g‘@i @)
Avaliador01u3:Nome BJAMA:VH) MC{A&LMO /U(l QC@Q@W‘ RM/L\A %MM

Visto: JYW

QUESITO

PONTUAGAO
EstratégiadeMidiaeN&o-midia(Maximo10 pontos)

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definigio da estratégia e na escolha dos|

meios; (maximo de 3 pontos) ol

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade

analitica demonstrada no exame desses habitos; (maximo de 3 pontos) Q

c) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado del

distribuicao das pegas. (maximo de 4 pontos) , Q~

TOTAL

Justificativas:

0 Lo iamnde mo o W e Aato X\»W@ ¢

00 %M@o Lom 1V }g@ﬂwﬂjdm R Gy




LA

PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

7

' 4 \ - - i 1
Campanha: [ ,Zl ;',.’)/_q' L7 72l LA P 2 .r.’_-_“,/‘_,'(\-_. ,-J_’_T_*_,.[_'T.J__, 1, v OIS Y ] O
.f;.;' | | .ﬂ'ﬂ /
Avaliador 01,02 ou@ Nome _//, Jor b J y ;f ()¢ 295
J'T /:
me:bgjﬁ‘ Zzi}? t}%(h !Zyﬂé‘?lz
/ /
QUESITO
— PONTUAGAO
RaciocinioBasico{Maximo20pontos)
a) Acuidade de compreensao das fungoes e do papel do Municipioﬁﬁos contextos social, politico e ]

econdmico; (maximo de 5 pontos)

45

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Santa Luzia
com seus publicos; {maximo de 5 pontos)

e

c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagao publicitaria; (méximo de 5 pontos)

=

d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagao estabelecidos pelo briefing.
(maximo de 5 pontos).

TOTAL

__39_

/9

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha:

Avaliador 01,02 0ufy: Nome [y Jcl. Loy Dila [l

Visto: .Wr‘i ;Jd‘.;.g f’)r/./w /j:/f)\f/@uéb

QUESITO
- _ PONTUAGAO
EstratégiadeComunicagaoPublicitaria(Maximo20pontos)
a) O entendimento das questfes apresentadas e 0 grau em que a campanha apFesentada atende
ao briefing; (maximo de 5 pontos) 5
b) A adequagdo dos conceitos e das linhas de comunicag@o propostos e as possibilidades de

desdobramentos positivos para a comunicagéo da Prefeitura com seus diversos publicos; (maximo de 7 3

pontos).

C) A consisténcia logica e a clareza na argumentago. {méximo de 8 pontos) %
TOTAL / 0
Justificativas:

757/,10 Do (GO 00 pafc’m Com g Lo v
ém kmq/(/(:);

Jagm 9. L




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICACAO PUBLICITARIA

Campanha: ,F)}. e EErl JB/ L >

Avaliador01,020L@:Nome //, jﬁ; }‘Lp)a/a Sy 4 Lﬂ—%c;

= {’7 -
Visto: // lg{ )f 'S}j) Sl [,}onf o
QUESITO
PONTUAGAO
IdeiaCriativa(Maximo20pontos)
a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de
Comunicagao; {(maximo de 5 pontos) 5
b) Sua pertinéncia as atividades do Governo Municipal e & sua insergio na sociedade; (maximo
de 5 pontos) ?
c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (maximo de 5 pontos) R % ]
d) A compatibilidade da linguagem das pegas acs meios propostos; (maximo de 5 pontos) %
TOTAL N /9/
Justificativas:

o /oL}z; Oy 6)@—(@1}0(044 Eocom o M6 ohv
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

N

Campanha: [ (DA IN Lo S
J ; A (-'4 /
Avaliador 01,02 ou@: Nome |/l v . o & ST | 2>
/ ) ) A
Visto: ;I:ff‘.r x,{} { U n/A 2 () /, 0 &
QUESITO
PONTUAGAO
EstratégiadeMidiaeNao-midia(Maximo10 pontos)
a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definigéo da estratégia e na escolha dos
meios; (maxime de 3 pontos} Q)
b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos € a capacidade
analitica demonstrada no exame desses habitos; {maximo de 3 pontos) /
c) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no planc simulado de
distribuicéo das pegas. {maximo de 4 pontos) /
TOTAL é/ -
Justificativas:

ooy by an)lymvd"? com T/ 6 0. Folby
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAOQ PUBLICITARIA

Campanha; }DQ‘Y\J&Q ‘2“(‘1\1& j- JYUG%G FﬂﬁOL MQHQQ \5

Avaliador @ 2 ou 3 : Nome (?T mﬁwmxﬂ p -QDD(Q;

Visto:

QUESITO
_ PONTUAGAQ

RamocmloBaS|co(Max1m020pontos)

a) Acuidade de compreensao das fungtes e do papel do Municipio nos contextos social, politico e

econdmico; (maximo de 5 pontos) | l|

b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relages da Prefeitura Municipal de Santa Luzia |
com seus publicos; (méaximo de 5 pontos) 'L
c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas péré" a
comunicagao publicitaria; (maximo de 5 pontos) L\
d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagao estabelecidos pelo briefing,| 3

(maximo de 5 pontos).

TOTAL .&«.5

Justificativas:

t@&mw% Bom mlndganile I “m (o>




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha; ,gdff\)(/u QMQ.,UOL 9 e C&.Qﬁ s g""“"m 6

Avaliador@ ou 3 : Nome ( JLLLMD p
i ”~

L

Visto: /

QUESITO
PONTUAGAO

EstratégiadeComunicagaoPublicitaria(Maximo20pontos)

a) O entendimento das questbes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada atende

a0 briefing; (maximo de 5 pontos) -)\\

b) A adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicaco propostos e as possibilidades de

desdobramentos positivos para a comunicagéo da Prefeitura com seus diversos piblicos; {maximo de 7] q

pontos).

c) A consisténcia logica e a clareza na argumentagéo. {maximo de 8 pontos) l—l
TOTAL A Q/
Justificativas:

0tk ast Borscamntly covalis, Ppum o cmints ol
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha; &D&/Y\‘bu 2*»\%}\0\ . 6 MURDG Qﬂmy - (SV\"-’{JXQI&Qf 6

/\)

. M - i ( /
Avaﬁadoz ou 3 : Nome (7 JHLCW‘-U T ombes -
Visto: P
QUESITO
PONTUAGAO
IdeiaCriativa(Maximo20pontos)
a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estrategia de
Comunicagéo; (maximo de 5 pontos) 2"
b) Sua pertinéncia &s atividades do Governo Municipal e a sua insergao na sociedade; (maximo
de 5 pontos) 2)
c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (méaximo de 5 pontos) o
d) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos; (maximo de 5 pontos) »)
TOTAL ‘l’ &
Justificativas:

A@flqc@;a; b@fw\ﬁwbulflb%“ MOL‘AW
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: bCU‘(\m %m ‘\;Q/ Juedos Cﬁ.ﬁa./ i W\S

2 ou 3: Nome GJMD}OTP’\B E;’\ng
i .

Visto:

QUESITO ]

- _— PONTUAGAO

EstratégiadeMidiaeNao-midia(Maximo10 pontos)

a) A criatividade e o conhecimento demonstradas na definigio da estratégia e na escolha dos "

!meios; (maximo de 3 pontos) &2

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade

analitica demonstrada no exame desses habitos; (méximo de 3 pontos) 3

c) A economicidade da aplicagio da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

distribuicao das pegas. (maximo de 4 pontos) i

TOTAL a ( ]
- _ O
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: \gﬂmj(.k \P,u%;m A manu Looa W(ﬁ’\ﬂﬁ (j)

]
Avaliador 01(02)ou 3 : Nome  f M U OLQ ri)dfb{ (A~

1%

Visto: “‘Pm-xﬁu {4 %l .

QUESITO

RaciocinioBésico(MéximoZOpontos)

a) Acuidade de compreensdo das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico e

econdmico; (maximo de 5 pontos)

i
i

b)  Da natureza, da extensao e da qualidade das relagoes da Prefeitura Municipal de Santa Luzia

:com seus publicos; (maximo de 5 pontos) |

B PONTUAGAO

c)  Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para a

comunicagdo publicitaria; (maximo de 5 pontos)

(maximo de 5 pontos).

TOTAL ) o

J3 I

d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagio estabelecidos pelo briefing,

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha:jCW\ﬁu JM/J)AV\ A meu Apaa M@f)ﬂ @

Avaliador01u3:Nome J'AAMJ}ML@LM%A l’Rm[AA' %M%

Visto: J/mé'nu%ﬁ :

QUESITO

PONTUAGAO

EstratégiadeComunicagaoPublicitaria(Maximo20pontos)

a} 0 entendimento das questbes apresentadas € o grau em que a campanha apresentada atende

ao briefing; (maximo de 5 pontos) 3

b) A adequagéb_tias conceitos e das linhas de comunicagao propostos e as possibilidades de

desdobramentos positivos para a comunicagdo da Prefeitura com seus diversos publicos; (maximo de 7

pontos).

c) A consisténcia logica e a clareza na argumentacdo. (maximo de 8 pontos)

TOTAL

1 o |

Justificativas: |
Q)WYV\JI/\M() W‘ )(_}@'u_:m 6“/“"[@ ALy HW'@J CLom
M‘u (TV), o %ua LI _yma %um& {Qovv(( e eller
propeste.
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

Campanha: WG \‘EUES,U‘ L Neriu LON0 Mﬁuhf (5)

Avaliador01@ou3:Nome CBM/\/\/( M W@&A}V\U «dj QQG@Q (t’@f///\ 1%%

Visto: »&MWQ

QUESITO

PONTUAGAO

IdeiaCriativa{Maximo20pontos)

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Esiratégia de

Comunicagéo; (méaximo de 5 pontos)

b) Sua pertinéncia &s atividades do Governo Municipal e a sua insergio na sociedade; (méaxima

de 5 pontos)

c) A qualidade criativa das peg¢as publicitarias apresentadas; {maximo de 5 pontos)

d) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos; (maximo de 5 pontos)

TOTAL

3
3
Q -

-

Jo

Justificativas:
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PLANIL.HAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAD
PLANCDECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

Campanha: \gcw\ju \P*A/’\AU" 2 mMm@ra Loaca de@ﬁ S

J

Avaliador01@ou3:Nome mj.m(u/ml /l/lruva,Q,\-/VlL /c/; ﬁazua(ffr,{ Qm!blg,ua—,

Visto: “Jf)ﬂ‘é& tc/_;p -

QUESITO
PONTUAGAO

EstratégiadeMidiaeNao-midia(Maximo10 pontos)

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicio da estratégia e na escolha dos

"meios; {méximo de 3 pontos} \5

L

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade

analitica demonstrada no exame desses habitos; (maximo de 3 pontos) 3

c) A economicidade da aplicagio da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

distribuigdo das pegas. (méximo de 4 pontos) g_

X

Justificativas:

6 toludlo Pw rowdlio Jacein ‘b@ Do Lrocidatlo.
o vale U,ch/o Muo £ Ww\fow&:)/m g7 Avfpdey
W(w{@g.

TOTAL




imEloEe

PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAQ
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: __ 0 /00 Ay = 0 B2

Avaliador 01,02 ou 3 : Nome v“.’m #15} :");.-.‘ /9 A
i

]
Visto: ,%ucnz W0 L2 jdy £, 24D
7 } = iy 7

QUESITO

PONTUAGAO
RaciocinioBasico(Maximo20pontos)
a) Acuidade de compreensao das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico -
econdmico; (méximo de 5 pontos) _31 -
b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagbes da Prefeitura Municipal de Santa Luzig
com seus publicos; {(maximo de 5 pontos) (7’
c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades gue sejam significativas para a
comunicagdo publicitaria; {(maximo de 5 pontos) 2/’ 5
d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos pelo briefing.
(maximo de 5 pontos). Q/ 5
TOTAL / 420 ﬁ

Justificativas:
e j ; : "
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: WLy A >y £ 5 O o o

Avaliador 01,02 ou@: Nome / K ‘} % 71,01 / .-‘: ok ﬁ,

Ei

ViStO:‘Z/’JT 2/6(7) fi/f’/w/ %,G‘_ﬁé_

QUESITO

EstratégiadeComunicagdoPublicitaria(Maximo20pontos)

ONTUAGAO

a) O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada atende

ao briefing; (maximo de 5 pontos)

3

b) A adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicagdo propostos e as possibilidades de

desdobramentos positivos para a comunicagéo da Prefeitura com seus diversos publicos; (maximo de 7]

>

MMG o LasPounhos

pontos).
c) A consisténcia logica e a clareza na argumentag&o. {(maximo de 8 pontos)
35
TOTAL ’
9.5
Justificativas:

j’oubc FFOPG-’ o &6 b/e mq ATNG v EXECUCKEH Lo
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

—~

Campanha: (O WBy Asuzp, £ Nrssy /ey
Avaliador 01,02 ou@ Nome _ [/ .drg M oD o Y S Waia®
.-"'I

VlstOWOf ;U Q‘r) 6 (A ﬂc(l @ﬁz>

QUESITO

PONTUAGAO
IdeiaCriativa{Maximo20pontos)
a) A relago de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de

Comunicag&o; (maximo de 5 pontos)

2

(_/Cﬁad @3&»@%«

b) Sua pertinéncia as atividades do Governo Municipal e & sua insergo na sociedade; {maximg
de 5 pontos) 3
c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (maximo de 5 pontos)
d) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos; (méaximo de 5 pontos} Q ?
¥

TOTAL

%
Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

F S

Campanha: | .ﬂ;x'r’ﬂ;ﬁ"; f’u');j:;,vg,z & oo Lt
. 7 A ?
Avaliador 01,02 01@ Nome | ;"-J.-_.I f* ) 7/‘&/ / f “/,
4 ) ; ! /
Visto: Wb |z T ) ) e n V74 P
QUESITO
ONTUAGAO
EstratégiadeMidiaeNao-midia(Maximo10 pontos)
a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definigdo da estratégia e na escolha dos
meios; (méxima de 3 pontos) j__
b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade
analitica demonstrada no exame desses habitos; (maximo de 3 pontos) | 2{ b
c) A economicidade da aplicagio da verba de midia, evidenciada no plano simulado de 7
distribuigéo das pegas. (maximo de 4 pontos) 92/ / 6
TOTAL )
%

Justificativas:
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: ;}(urcjuu@ ).A;mpfv Gy Jbuw’\{,()‘ .’Q.AJ&Q};CAV - (Ef‘mMiL.iQ.z Gj

x

J

Avaliadof@m ou 3: Nome (-ﬁ\u;&.mnr\n Q.W‘BPCC‘
- WRRE— i

f
Visto: .

QUESITO
PONTUAGAO

RaciocinioBasico(Maximo20pontos)

a) Acuidade de compreensao das fungbes e do papel do Municipio nos contextos social, politico &

econdmico; (maximo de 5 pontos)

b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagbes da Prefeitura Municipal de Santa Luzia

com seus plblicos; (maximeo de 5 pontos)

c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que sejam significativas para &

comunicagdo publicitaria; (maximo de 5 pontos)

(maximo de 5 pontos).

TOTAL

d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagéo estabelecidos pelo briefing, 3

Justificativas:

CAOLRNO EM DECACORDD COM O EDTAL

Cw}awww %,)lwn}.-mw\w%ﬂ N.5,3




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

Campanha: DAW 7m\QL) Gomn, )\’\uﬂ JM 24P~ &wdw (

Avaliador @2 ou 3 : Nome __mkgpl@ Fa_‘y"\@?&@(

Visto: -

QUESITO
o PSP PONTUACAO

EstratégiadeComunicagioPublicitaria{Maximo20pontos)
a) O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada atende
a0 briefing; (maximo de 5 pontos) A
b) A adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicaggo propostos e as possibilidades de]
desdobramentos positivos para a comunicagdo da Prefeitura com seus diversos plblicos; (maximo de 7] Ll
nontos).
c} A consisténcia logica e a clareza na argumentag&o. (maximo de 8 pontos) Ll
TOTAL A i
Justificativas:

Cv“}wwﬂwmg& 5 Qy«\}‘mﬂm 3.5,

B conats dscomfierds Www St

u\oe‘RWQ EM 0 SACHR po coM O EOMRL.

>




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: (Z)Q)/T\JUO l-lxgjuox /?/‘-?MD J Ar*Y\'QE b &nM&E\IQP (0
Avﬂbdm{ﬁ}ZouS:Nome (E} 1L;ﬂ}ég;vvk) (::;Vﬂﬁiffzh_

-

Visto: .
QUESITO
PONTUAGAOQ
IdeiaCriativa{(Maximo20pontos)
a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com ¢ que estiver proposto na Estrategia de
Comunicagao; (maximo de 5 pontos) 3
b) Sua pertinéncia as atividades do Governo Municipal e a sua inser¢do na sociedade; {(maximo
de 5 pontos) >
c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (maximo de 5 pontos) 5
d) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos; (maximo de 5 pontos) :b
TOTAL A' Q
Justificativas:

Qym“oﬂm&\n G, Proaa] Qmwioawﬂ“ﬁﬂﬁhméw
o Goneanlis W‘b?)

CADCRNO BEM DE SACORDO Com oTNAL
cww o AL dom 952




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

Campanha: ?A@W D,\ﬂ‘/\(\,{c)@ ().Q/W\ ,.ZBWAM%( (_DJU\M "&YWDQ/%/QPG
AvaliadQ ou 3: Nome (:7 # ; QD’V\PP( J24%

Visto: -

QUESITO
PONTUAGAO

EstratégiadeMidiaeNao-midia{Maximo10 pontos)

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definigéo da estratégia e na escolha dos

meios; {(maximo de 3 pontos) ei

b) O conhecimento dos hébitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade

analitica demonstrada no exame desses habitos; {maximo de 3 pontos)

c) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

distribuigéo das pegas. (maximo de 4 pontos) -L
TOTAL -
2

N oo omndomdue o ssbiatty , Now fos Jlﬂbw’tvgmﬂcie
Como B Chagperan %uup% owd Fola o
Josvocss Jocewn, Quodin] Prsponton Poond
Ju dudrsaiheartn, Jjego oo o e,




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

Campanha: ﬁ@%ﬂ*ﬂ Jb\/W\P@WYY\ éo/\’\-ja %“ Em}dq\mj @)
Avaliador 01.02/ou 3 : Nome waml MMNJA;V\U J(){l 502444{?\ h@@d/\d%uﬂa
Visto: MU@C\

QUESITO

_ PONTUAGAO
RaciocinioBasico(Maximo20pontos)

a) Acuidade de compreenséo das fungdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico e

econdmico; (maximo de 5 pontos) A5

b)  Da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Santa Luzia

com seus piiblicos; (maximo de 5 pontos) 215

c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades q_uE-Eejam significativas para a

comunicagao publicitaria; (maximo de 5 pontos) | .5

d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagao estabelecidos pelo briefing.li

i(méximo de 5 pontos). 3

TOTAL Jo, g

Justificativas:

W W som 0 sofmaclo,
Nl oo @\o Muo.




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: f}p%m :meo LM QWa ngt'm

AvaliadorO ou 3 : Nome fiklz()«lﬂ\i MW&QA/Y\U )0[17 @QU/)? MU%A%

Visto: Jfﬂ’@aufé(/\ ’

QUESITO
— : - ONTUACAO
EstratégiadeComunicagaoPublicitaria(Méximo20pontos)
a) O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada atende
ao briefing; (méximo de 5 pontos) j
b) A adequagdo dos conceitos e das linhas de comunicagao propostos e as possibilidades de

desdobramentos positivos para a comunicagdo da Prefeitura com seus diversos plblicos; (maximo de 7 -11

pontos).

c) A consisténcia légica e a clareza na argumentag@o. (maximo de 8 pontos)

TOTAL

JJ

Justificativas:

@ bwm]fwz&la WM Joem VWMW/O&MO
3 rvedad dec Ao a A

Lo o Ww{o*




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: \fo%/bu y ety L ﬁamfot EPU%AO\

AvaliadorOL@ouS : Nome r\'?ux ,t'gmﬁ- MWILMO E{ﬂ 5@11661 @C&Méﬂj&;

Visto: EP/Y\(-\Q(PJM/)(}D\.

QUESITO

PONTUAGAO

IdeiaCriativa(Maximo20pontos)

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de

Comunicagéo; {maximo de 5 pontos)

b)  Sua pertinéncia as atividades do Governo Municipal e & sua insergdo na sociedade; (maximd

de 5 pontos)

c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas; (maximo de 5 pontos)

d) A compatibilidade da linguagem das pegas acs meios propostos; (maximo de 5 pontos)

)
| 3
__.3

2

TOTAL

Jo

Justificativas:

0 Vaou ol A oa(ﬂ%ua o “@],(gc/)aofo,ﬁ@’m JAM

WUW,

rcmu'wf/




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

Campanha: ﬂO%M,Q JA/\mf)@ LGm ﬁam/é \A{%.La

AvaliadorO1u3:Nome JMW/M M WW/@’VIO /CZ? 5@&66( MWC&V%‘UQ

i )
Visto: J/Wfl @y /;)(4 .

QUESITO

PONTUAGAO

EstratégiadeMidiaeN&o-midia(Maximo10 pontos)

a} A criatividade e o conhecimento demonstrades na definigdo da estratégia e na escolha dos

meios; (maximo de 3 pontos)

b) O conhecimento dos hébitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade:

analitica demonstrada no exame desses habitos; (maximo de 3 pontos)

c) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

distribuicao das pegas. (maximo de 4 pontos)

TOTAL

Justificativas:

‘ e K of(;b(/(,wf’
a %le'%/\u o pwclau Ao cbouclt A (Ql

¥ vadows WMM@; Muo »f@m'm VW@

P Mﬂmia
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
PLANODECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

Campanha: _c Jaaul iMoo [(am  Jalov Az oy

Avaliador 01,02 ou(3 : Nome // el 215{%,3 oy /l,,n_, 210
L = ./ L /V (=

Visto: ! (I Hr ) el .':, ra)

/

QUESITO

PONTUAGAO

RaciocinioBasico(Maximo20pontos)

economico; (maximo de 5 pontos) i

com seus piblicos; (maximo de 5 pontos)

a) Acuidade de compreensao das fungées e do papel do Municipio nos contextos social, politico €

b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal de Santa Luzid

c) Das caracteristicas da Prefeitura e das suas atividades que séjém significativas para a

comunicag&o publicitaria; (maximo de 5 pontos)

d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos pelo briefing.
(méaximo de 5 pontos).

OTAL

Justificativas:

oM DCenee | desacade com B 60l
Jdg Cil 6 I1dem "JJ 2
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PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

|

|
J
I

. i i g/: / 'l
AvahadorOLDZou@: Nome 1/ HoC g V) Al 4.";‘;, -,a;f‘

]

- e A
{

; ) :
Visto: i/ ,J:_{ Z‘/u (}ﬁ e L :7." o

QUESITO
— — e PONTUAGAO
EstratégiadeComunicagaoPublicitaria(Maximo20pontos)
a) O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada atende
a0 briefing; {(maximo de 5 pontos) 02
b} A adequagdo dos conceitos e das linhas de comunicagéo propostos e as possibilidades de

desdobramentos positivos para a comunicacgdo da Prefeitura com seus diversos pablicos; (maximo de 7 5 j
|

pontos).

c) A consisténcia légica e a ciareza na argumentagao. {(maximo de 8 pontos) L,

TOTAL [ { ; \>

Justificativas:

4 sofenbe 61 lo, boos ¢ Coorims, Pole™m oo
&/ E)C'zmé!("‘f pc)/t‘?t‘/b&-’ Colowe, em  Oromico .

dom 9. L o tm 9.0.2 deedida)




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PLANODECOMUNICAGAQ PUBLICITARIA

} LD/ - e Y )

Campanha:

o /) / —
(e (v il JHA ANS A On s

/0 i’l‘: A / L

/

Avaliador 01,02 ou@: Nome //"‘Zf‘( 3 }fg ‘9{&

A

v - / / / /
Visto: | /. v 144 —2[ 2o fED

™~

QUESITO
ONTUAGAO

IdeiaCriativa(Maximo20pontos)

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de

Comunicag&o; (maximo de 5 pontos)

b} Sua pertinéncia as atividades do Govemo Municipal e & sua insergdo na sociedade; (maximo

de 5 pontos)

c) A qualidade criativa das pecgas publicitarias apresentadas; {maximo de 5 pontos)

d) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos; (maxime de 5 pontos)

TOTAL

2.
ot
PN
L
%

Justificativas:

//'5 geced /60«’0\/(” © K / &b@‘/’n obwﬁ(%ﬂ" T Sao
o €O DIz YA O e,




PLANILHAS-SUBCOMISSAOTECNICA PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAG
PLANODECOMUNICAGAO PUBLICITARIA

) ] T /
Campanha: ~ /ne s Lo vl T L L1700 Oy )

/

Avaliador 01,02 ouf3): Nome L/Jo( j#,;ﬁ ,?f./"/‘/‘ 4/}7{%

p
Visto: Vv Ho0An S k0 / L) k>

.

QUESITO
PONTUAGAO

EstratégiadeMidiaeNdo-midia(Méximo19 pontos)

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicio da estratégia e na escolha dos J_

meios; (maximo de 3 pontos)

b) O conhecimento dos hébitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade

analitica demonstrada no exame desses habitos; (méaximo de 3 pontos)

c) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

TOTAL

distribuicio das pegas. (maximo de 4 pontos) i
>

Justificativas:

‘FOUHEU Lple . OL‘&]& . QUQ/D J@C/wﬂb?&u&.s fadnos?




